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چکیده

بررســی تــوان علــوم بلاغــی فارســی در تبییــن انــواع - اعــم از متــون نوشــتاری، شــنیداری و دیــداری- موضوعــی 

اســت کــه از جنبــه بازتعریــف علــوم بلاغــی مهــم بنظــر می‌رســد. بــا ایــن رویکــرد، متونــی ماننــد تبلیغــات، بایــد 

مــورد بررســی‌های نشانه‌شناســانه قــرار گیــرد و شــگردهایی کــه بــا هــدف تأثیرگــذاری بــر مخاطــب در آنهــا بــکار 

ــد  ــاش می‌کنن ــه ت ــتند ک ــی هس ــای تلویزیون ــب، آگهی‌ه ــر مخاط ــون پ ــای مت ــوند. از نمونه‌ه ــن ش ــه، تبیی رفت

ــن چگونگــی  ــن پژوهــش، تبیی ــده داشــته باشــند. مســئله ای ــر بینن ــر را ب ــاه، بیشــترین تأثی ــی کوت در مدت‌زمان

تأثیرگــذاری متــون پویــش ایــران مــن بــا اســتفاده از شــگردهای بلاغــی کهــن و نــو اســت. ایــن پویــش مدتــی 

اســت کــه از ســیمای ج.ا.ا، بــا هــدف تقویــت وحــدت ملــی و نشــان دادن عظمــت و زیبایی‌هــای ایــران، درحــال 

ــی اســت  ــر نکات ــری، از دیگ ــون تصوی ــق صناعــات بلاغــی نوشــتاری در مت ــن امــکان تطبی پخــش اســت. همچنی

کــه در ادبیــات فارســی کمتــر بــه آن توجــه شــده اســت. ایــن مقالــه بــا روش تحلیــل محتــوای کیفــی و بررســی 

نشانه‌شناســانه معلــوم می‌کنــد کــه در ایــن متــون، عــاوه بــر شــگردهای بلاغــت ســنتی )ماننــد نمــاد، اســتعاره و 

مجــاز(، از شــگردهای تأثیرگــذار دیگــری نیــز اســتفاده شــده کــه عبارت‌انــد از: ویژگی‌هــای ســاختاردهنده )ماننــد 

ــواع  ــیقی، ان ــنیداری )موس ــای ش ــتفاده از ویژگی‌ه ــا و اس ــا(، بن‌مایه‌ه ــخصیت‌ها، نماده ــر از ش ــتفاده موث اس

صداهــا و صــدای راوی(..
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مقدمه

از منظــر بلاغــت ادبــی، عناصــر تأثیرگــذار متــون، از گذشــته، بــا عنــوان بلاغــت بررســی 

ــادی  ــت زی ــه قدم ــه اگرچ ــتند ک ــری هس ــانه‌های تصوی ــی دارد، نش ــه تازگ ــده‌اند، آنچ ش

ندارنــد امــا امــروزه تأثیرگــذاری فراوانــی بــر مخاطبــان دارنــد و لازم اســت کــه ســازوکارهای 

تأثیرگــذاری ایــن عناصــر بــر مخاطبــان نیــز بررســی شــوند. در واقــع تفــاوت اساســی متــون 

تصویــری هنــری بــا متــون ادبــی نوشــتاری یــا شــنیداری، اســتفاده از زبــان تصاویــر بــرای 

تأثیرگــذاری و متقاعــد کــردن مخاطــب اســت. از آنجــا کــه عناصــر تصویــری نیــز، بــه هرحــال 

ــگردهای  ــری از ش ــا الگوگی ــوان ب ــد می‌ت ــر می‌رس ــه نظ ــه، ب ــکل گرفت ــاص ش ــی خ در زبان

بلاغــت نوشــتاری، بــه مطالعــه آنهــا نیــز پرداخــت. در اینجــا همان‌گونــه کــه متــن آگهــی 

شــبیه متنــی ادبــی فــرض می‌شــود، مخاطــب آگهــی نیــز بــه مثابــه مخاطــب متــن ادبــی در 

نظــر گرفتــه می‌شــود. لــذا قواعــد بلاغــت ادبــی بــر هــر دو طــرف اعمــال می‌شــود. اگرچــه 

ــه گفتــار و نوشــتار هســتند  بایــد تأکیــد شــود کــه صناعــات بلاغــی ســنتی کــه مربــوط ب

در قیــاس بــا صناعــات بلاغــی تصویــری، تأثیــر متفاوتــی را بــر مخاطــب می‌گــذارد؛ امــروزه 

ــواع  ــنتی نیســت و در ان ــات س ــوزه ادبی ــه ح ــر ب ــا منحص ــی، صرف ــگردهای بلاغ ــرد ش کارب

ــت.  ــات اس ــوزه تبلیغ ــا، ح ــن آنه ــی از مهم‌تری ــیار دارد. یک ــرد بس ــز کارب ــد نی ــی جدی ادب

ایــن اهمیــت از آنجاســت کــه تبلیغــات معمــولا از ســوی نهادهــای قدرتمنــدی ســفارش 

داده می‌شــود کــه انتظــار دارنــد ایــن متــون، اهــداف آنهــا را در دســتیابی بــه ســودهای 

مــادی و در برخــی مــوارد، منافــع سیاســی بــرآورده کننــد. اســتفاده از شــگردهای بلاغــی در 

این‌گونــه متــون، ســبب می‌شــود ســفارش‌دهندگان فــرض کننــد کــه تبلیغــات در رســیدن 

بــه اهدافشــان موثــر اســت.

ــا و  ــف آنه ــار بازتعری ــنتی در کن ــی س ــوم بلاغ ــای عل ــری از ظرفیت‌ه ــا بهره‌گی ــروزه ب ام

ــون کهــن ســابقه نداشــته‌اند،  ــه در مت ــد ک ــن و تعریــف شــگردهای بلاغــی جدی ــز تبیی نی

می‌تــوان متــون هنــری دنیــای معاصــر اعــم از متنــی یــا تصویــری را از منظــر بلاغــی تحلیــل 

ــو،  ــی از بلاغــت ن ــن تبیین ــا چنی ــری، ب ــن هن ــه‌ مت ــه مثاب ــی هــم ب ــرد. پیام‌هــای تبلیغات ک

ــره،  ــی روزم ــی در زندگ ــای تبلیغات ــزون پیام‌ه ــترش روزاف ــا گس ــتند. ب ــی هس ــل بررس قاب

تولیدکننــدگان آنهــا دریافته‌انــد کــه ارجــاع مســتقیم و ســاده بــه موضــوع بــرای مخاطــب 

ــات را می‌بایســت  ــن‌ تبلیغ ــه ســرعت فرامــوش خواهــد شــد، بنابرای ــدارد و ب ــی ن جذابیت

ــری، 1392: 50(.  ــوم ســاخت )بصائ ــا مفه ــه، جــذاب و ب معماگون
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تبلیغــات را می‌تــوان بــه دو دســته تقســیم کــرد: آگهی‌هایــی کــه در پــی جلــب ســود و 

ســرمایه‌اند کــه همــان آگهی‌هــای بازرگانــی هســتند و آگهی‌هایــی‌ کــه در پــی ســود مــادی 

نیســتند کــه بــه اختصــار می‌تــوان آنهــا را آگهی‌هــای خدمــات عمومــی1 نامیــد. پیام‌هــای 

بازرگانــی،‌ مهم‌تریــن‌ بخش‌هــای‌ رســانه‌های ‌دیــداری، شــنیداری‌ هســتند کــه‌ از یــک ‌طــرف 

ــا  ــز ب ــی‌ را نی ــه‌ مصرف‌گرای ــر، جنب ــه ‌و از ‌ســویی ‌دیگ ــا‌ پرداخت ــی‌ کالا و محصول‌ه ــه ‌معرف ‌ب

خــود بــه ‌همــراه‌ دارنــد )میرزایــی و امینــی، 1384: 135(. 

ــان، بدیــع  اگرچــه تقســیم‌بندی بلاغــت در ادبیــات ســنتی معمــولا در ســه مبحــث بی

و معانــی خلاصــه می‌شــود امــا بــه نظــر می‌رســد بتــوان فنــون مختلــف بلاغــی را از دیــد 

ــام  ــر ابه ــای دیگ ــی در مدیوم‌ه ــی‌های بلاغ ــه در بررس ــرد ک ــیم‌بندی ک ــز تقس ــری نی دیگ

کمتــری ایجــاد کنــد؛ مثــ اصناعاتــی کــه بــر مبنــای لفــظ ایجــاد مــی شــوند )ماننــد انــواع 

واج‌آرایــی( را از صناعاتــی کــه در حــوزه معنــا )مثــل صناعــات مربــوط بــه علــم بیــان و بدیــع 

لفظــی در بلاغــت ســنتی( ایجــاد می‌گــردد را از هــم مجــزا کنیــم. اولــی شــبیه بــه شــگردهایی 

ــر  ــی نظی ــد و دوم ــی«2 می‌گوین ــگردهای زبان ــه آن »ش ــی ب ــات انگلیس ــه در ادبی ــت ک اس

 see: Abrams: 2015:( ــد ــت«3 می‌گوین ــگردهای دلال ــه آن »ش ــه ب ــت ک ــگردهایی اس ش

ــای  ــر محدودیت‌ه ــای دیگ ــا مدیوم‌ه ــه ب ــاظ در ارائ ــه الف ــوط ب ــات مرب ــاً صناع 133(. طبع

ــی را  ــات معنای ــب صناع ــا اغل ــد ام ــروز نمی‌یابن ــکان ب ــا ام ــی بعض ــد و حت ــتری دارن بیش

ــرد. ــر هــم عرضــه ک ــوان در مدیوم‌هــای دیگ ــه، می‌ت ــی در نحــوه ارائ ــا تغییرات ــولا ب معم

ــن  ــه‌ مت ــه مثاب ــن« را ب ــران ‌م ــش »ای ــون( پوی ــای )مت ــه قصــد دارد آگهی‌ه ــن مقال ای

ادبــی تحلیــل کنــد و از ایــن راه، نحــوه انتقــال معنــای تیزرهــای تبلیغاتــی را، بــه ویــژه، از 

طریــق شــگردهای شــبه‌بلاغی بررســی کنــد. در واقــع، ایــن پژوهــش در پــی تحلیــل ادبیــت4 

ایــن متــون و رســیدن بــه ایــن پاســخ اســت کــه آیــا شــگردهای بلاغــت ســنتی، عینــا در 

متــون جدیــد نیــز بــه کار رفته‌انــد یــا خیــر؛ دیگــر اینکــه آیــا بــا تغییــر رســانه نوشــتاری بــه 

متــون چندرســانه‌ای، شــگردهای بلاغــی هــم تغییــر کرده‌انــد. همچنیــن تحلیــل شــگردهای 

1. PSA(Public Service Announcement)

2. Figure of speech or Scheme or Rhetorical figures

3. Figure of throught or Tropes

4. Literariness
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نشانه‌شناســانه خــاص متــون تصویــری، ماننــد نماهــا، تکرارهــای مفهومــی یــا بن‌مایه‌هــا 

و ویژگی‌هــای شــنیداری از دیگــر مــواردی اســت کــه در ایــن پژوهــش مــورد توجــه قــرار 

گرفتــه اســت.

پیشینه پژوهش

ــر  ــوارد زی ــه م ــوان ب ــران، می‌ت ــات در ای ــی تبلیغ ــن بررســی‌های بلاغ ــاب جدیدتری در ب

اشــاره کــرد.

ــات  ــی تبلیغ ــل نشانه‌شناس ــاع؛ تحلی ــاری و اقن ــات تج ــیر در »تبلیغ ــر و بش مهربانی‌ف

شــرکت ال‌جــی« )1394(، ســه نمونــه از تبلیغــات یــک شــرکت را از طریــق نشانه‌شناســی 

ــی  ــی ادب ــات بلاغ ــق صناع ــی از طری ــه روش‌هــای اقناع ــه ب ــن مقال ــد. در ای بررســی کرده‌ان

ــاع اشــاره شــده  ــرای اقن ــه اســتفاده از بازیگــران معــروف ب ــر توجــه شــده و بیشــتر ب کمت

اســت. اهمیــت ایــن پژوهــش در اســتفاده از شــگردی شــبه‌بلاغی اســت کــه بــه اســتفاده 

ــردازد. ــران( می‌پ ــا بازیگ ــان )در اینج ــوب مخاطب ــانه‌های محب از نش

کاشــانی‌زاده و همــکاران در مقالــه »طراحــی نوع‌شناســی آرایه‌هــای تصویــری بــا تمرکــز 

ــه  ــر دو آرای ــز ب ــا تمرک ــی« )1398( ب ــی اســتعاره و مجــاز در تبلیغــات چاپ ــر رابطــه تعامل ب

اســتعاره و مجــاز بــه تحلیــل بلاغــی متــون تبلیغاتــی پرداخته‌انــد. در ایــن پژوهــش پانصــد 

ــه اســتعاره  ــد ک ــر اســاس روش نشانه‌شناســی تفســیر شــده‌اند و نتیجــه گرفته‌ان ــن ب مت

و مجــاز عــاوه بــر متــون زبانــی، در متــون تصویــری هــم کاربــرد دارنــد.

ــی –  ــات چاپ ــی در تبلیغ ــت کلام ــه »نشانه‌شناســی بلاغ ــکاران در مقال کیماســی و هم

مطالــه چنــد مــوردی« )1398(، بــا اســتفاده از نشانه‌شناســی، تبلیغــات چاپــی نشــریات و 

بیلبوردهــای تهــران را در ســال 97 از منظــر آرایه‌هــای ادبــی بررســی و صرفــا بــه بســامدگیری 

ــه  ــد ک ــان می‌ه ــش نش ــن پژوه ــل از ای ــج حاص ــورد نتای ــک م ــت. در ی ــده اس ــا ش اکتف

تمایــل بــه اســتفاده از آرایه‌هــای ادبــی )بــه ویــژه اســتعاره و کنایــه( در تبلیغــات چاپــی 

وجــود دارد. 

یحیایــی و همــکاران در مقالــه »وجــوه ادبیــت در فیلــم مــادر اثــر علــی حاتمــی« )1398( 

ــی  ــانه و ادب ــای زیبایی‌شناس ــی جنبه‌ه ــه بررس ــد ب ــاش کرد‌ه‌ان ــتی ت ــدگاه فرمالیس از دی

فیلــم مــادر در دو ســطح زبــان و تصویــر بپردازنــد. کار آنهــا در ســطح نخســت، اســتخراج و 
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بررســی گفت‌وگوهــای اشــخاص داســتان از منظــر علــم بلاغــت اســت. در ســطح دوم نیــز 

بــا تفســیر تصاویــر و تطبیــق آنهــا بــا بلاغــت ســنتی، شــگردهای تأثیرگــذار هنــری ایــن فیلــم 

را اســتخراج کرده‌انــد. ایــن مقالــه از ایــن رو اهمیــت دارد کــه صناعــات بلاغــی را در متنــی 

تصویــری بررســی کــرده اســت. 

حجــازی و همــکاران در مقالــه »تحلیــل روابــط ســاختار بلاغــی در پیام‌هــای بازرگانــی و 

میــزان تأثیرگــذاری آن بــر مخاطبــان« )1399(، طــی یــک پژوهــش میدانــی، از منظــر نظریــه 

ــی  ــه نتایج ــد و ب ــی کرده‌ان ــی را بررس ــای بازرگان ــی از آگهی‌ه ــون خاص ــی، مت ــاختار بلاغ س

دســت یافته‌انــد، از جملــه اینکــه در آگهی‌هــای مــورد پژوهششــان از آگهی‌هــای انگلیســی 

اقتبــاس کرده‌انــد و اینکــه روابــط بســطی، انگیزشــی در آنهــا نمــود بیشــتری دارد. بــه نظــر 

می‌رســد ایــن نتایــج در صورتــی کــه زمینــه پژوهــش گســترده‌تر و متنوع‌تــر شــود، نتایــج 

هــم تغییــر کنــد.

در پژوهش‌هــای بــه زبــان انگلیســی، مطالعــات گســترده‌‌ای در زمینه‌هــا و رویکردهــای 

ــا ایــن پژوهــش  ــا کــه ب ــد مــورد از آنه ــه چن ــه ب ــوان نمون ــه عن ــوع وجــود دارد کــه ب متن

ــد، اشــاره می‌شــود. ــاط دارن ارتب

مک‌کــواری و میــک در مقالــه »فرم‌هــای بلاغــی در زبــان ادبــی« )1996(، تــاش کردنــد 

چارچوبــی را ارائــه دهنــد کــه در آن متــون فرمــال و غیــر فرمــال را از منظــر بلاغــی طبقه‌بنــدی 

ــده  ــا قاع ــی ب ــل دو دســته کل ــری( را در ذی ــای هن ــی )انحراف‌ه ــای بلاغ ــا فرم‌ه ــد. آنه کنن

انــواع تکــرار  و بی‌قاعــده طبقه‌بنــدی و تحلیــل کرده‌انــد: فرم‌هــای باقاعــده شــامل 

)قافیــه، واج‌آرایــی( و وارونگــی و فرم‌هــای بی‌قاعــده شــامل جانشــینی )مجــاز، اغــراق و..( 

و بی‌ثباتــی )اســتعاره، تناقــض، آیرونــی(. ایــن مقالــه، موردتوجــه بســیار زیــاد پژوهشــگران 

بعــد از خــود قــرار گرفتــه اســت. 

ــه شناســی بلاغــت  ــری: گون ــه »آن‌ســوی اســتعاره تصوی ــواری در مقال ــپ و مک‌ک فیلی

ــای  ــر مبن ــا را ب ــه و آنه ــر را ارائ ــت تصوی ــکل از بلاغ ــات« )2004(، 9 ش ــر در تبلیغ تصوی

ــی  ــد. آنهــا همچنیــن یافته‌هایشــان را از نظــر تجرب ــز می‌کنن پیچیدگــی و ابهامشــان متمای

ــات،  ــه تبلیغ ــه در مطالع ــد ک ــد می‌کنن ــا تأکی ــد. آنه ــش کرده‌ان ــز آزمای ــان نی ــر مخاطب ب

ــان  ــان نش ــای آن ــود. یافته‌ه ــه ش ــی آمیخت ــکل‌های تجرب ــا ش ــی ب ــی ادب ــای بلاغ بحث‌ه
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درجــه  ترتیــب  )بــه  جابه‌جایــی  و  ادغــام  کنارهم‌گــذاری،  شــگردهای  کــه  می‌دهــد 

ــای تفســیری(  ــه ترتیــب درجــه غن ــف )ب ــاط، تشــابه و تخال پیچیدگــی( در ســه ســطح ارتب

ــت را در  ــرد بلاغ ــ اکارب ــن پژوهــش عم ــی می‌شــود. ای ــون تبلیغ ــذاری مت ــب تأثیرگ موج

ــرده اســت. ــغ بررســی ک صنعــت تبلی

ــی  ــای بلاغ ــه فرم‌ه ــی ب ــات: نگاه ــت در تبلیغ ــه »بلاغ ــکاران در مقال فان‌انشــات و هم

ــک )1996(، پژوهشــی را  ــواری و می ــری از روش مک‌ک ــا الگوگی ــی« )2008( ب تصویری-کلام

در بــاب تأثیــرات غیربلاغــی فرم‌هــای کلامی-تصویــری باقاعــده و بی‌قاعــده انجــام داده‌انــد. 

روش کار آنهــا مصاحبــه بــا بیننــدگان بــوده اســت و بــه ایــن نتیجــه رســیده‌اند کــه فرم‌هــای 

کلامــی- تصویــری باقاعــده بیــش از فرم‌هــای کلامی-تصویــری بی‌قاعــده مــورد توجــه قــرار 

ــورد  ــر م ــه کمت ــت ک ــده اس ــای بی‌قاع ــه فرم‌ه ــه در مطالع ــن مقال ــت ای ــد. اهمی گرفته‌ان

ــد. ــرار گرفته‌ان توجــه ق

پژوهــش مشــتری‌مدار،  باســتان:  بــر شــانه‌های  »ایســتادن  مک‌گوایــر در مقالــه 

ــای  ــروزی از ظرفیت‌ه ــش ام ــه دان ــت ک ــر آن اس ــی« )2000( ب ــان ادب ــردن، زب ــد ک متقاع

متقاعدســازی در زمینــه ارتباطــات غفلــت کــرده اســت و بایــد بــار دیگــر بــه آن‌هــا رجــوع 

ــان  ــل از زب ــری حاص ــاط موث ــا ارتب ــای آنه ــر مبن ــه ب ــی‌آورد ک ــه م ــار نظری ــد. او از چه کن

ــر  ــاط تأثی ــت ارتب ــر کیفی ــت توجــه )چــه عناصــری ب ــن کیفی ــد: تبیی ــاق می‌افت ــی اتف بلاغ

ــب از  ــوه درک مخاط ــر نح ــی ب ــگردهای بلاغ ــور )ش ــع- ادراک مح ــن منب ــد(؛ تبیی می‌گذارن

ــن  ــر بیشــتر می‌شــود(؛ تبیی ــر باشــد تأثی ــع باورپذیرت ــد، هرچــه منب ــر می‌گذارن ــع تأثی منب

ــد  ــدید می‌کنن ــوی تش ــه نح ــام را ب ــذاری پی ــی رمزگ ــگردهای بلاغ ــی از ش ــدی )برخ معنامن

مثــل ارتبــاط دادن پیــام بــا کهن‌الگوهــا(؛ تبییــن حالــت مخاطــب )تبییــن تأثیــر شــگردهای 

ــراث بلاغــی گذشــته اســت. ــه می ــه در توجــه ب ــن مقال ــر مخاطــب(. اهمیــت ای بلاغــی ب

چهارچوب نظری

آگهـی یـا تبلیغـات، معادل واژه پروپاگاندا1 در انگلیسـی اسـت. این واژه ریشـه‌ای لاتین 

دارد و بـه معنـی تکثیـر کـردن یـا کاشـتن اسـت؛ در انگلیسـی بـار معنایـی منفـی دارد و 

معانـی دروغ، تحریـف، کنتـرل ذهـن و... را بـا خـود دارد. امـا در کنـار معانـی منفـی، امروزه 

1. Propaganda
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در معنـای نوعـی اقنـاع سـازمان‌یافته نیـز بـه کار مـی‌رود کـه بـه بلاغتـی غیرقابـل اعتمـاد 

اشـاره می‌کنـد. حتـی گفتـه شـده کـه تبلیغـات، تداعـی کننـده کار سـازمان‌ها یـا گروه‌هـای 

بـزرگ اسـت کـه نظـر عامـه مـردم را بـرای منافعـی خـاص، جلـب کننـد از طریق ارائـه جذاب 

بسـته‌هایی کـه هـم بـه پنهـان کـردن هـدف متقاعـد کننـدگان کمـک می‌کنـد و هـم فقدان 

منطـق را می‌پوشـانند )Jowett and O’donnell, 2012: 2-3(. تفاوتـی نمی‌کنـد کـه عمـل 

متقاعـد سـازی در تبلیغـات از طریـق نهادهـای قـدرت سیاسـی اعمـال شـود یـا از طریـق 

نهادهـای قـدرت سـرمایه، در هرحـال تعاریـف کمابیـش اشـاره به تالش برای تغییـر نگرش 

مخاطب دارد )ر.ک: مهربانی‌فر و بشـیر، 1394: 52-53(. از منظر واژگانی، همریشـگی واژه 

تبلیغـات بـا بلاغـت، نیـز مویـد پیونـدی اسـت کـه ایـن دو با هـم دارند. 

مطالعــات جدیــد در بــاب بررســی صناعــات بلاغــی آگهی‌هــا، بــر روی دو موضــوع تمرکــز 

دارد: تأکیــد بیشــتر بــر صناعــات بلاغــی تصویــری تــا کلامــی و تحلیــل تأثیرگــذاری صناعــات 

ــا  ــم ب ــد فیل ــوری می‌گوی ــب )see: Philip and mcqurrrie, 2004(. ک ــر مخاط ــف ب مختل

ــی و  ــواس بینای ــق ح ــت و از طری ــده اس ــذاری ش ــی رمزگ ــری و صوت ــای بص تصویرگری‌ه

ــی  ــا حــس بینای ــات نوشــتاری[ را معمــولا ب ــل دریافــت اســت. رمــان ]و ادبی شــنوایی قاب

دریافــت می‌کنیــم کــه نــه بــا تصویرگری‌هــای بصــری، بلکــه بــا نمادهایــی زبانــی رمزگــذاری 

ــا،  شــده‌اند کــه در دســترس حــس بینایــی مــا هســتند )کــوری، 1393: 156(. برایــن مبن

تبلیغــات را در ســطوح مختلفــی می‌تــوان بررســی کــرد کــه هریــک نقــاط قــوت و ضعــف 

خاصــی دارد؛ می‌تــوان آنهــا را بــه دو ســطح  تصویــری یــا دیــداری و صوتــی یــا شــنیداری 

تقســیم کــرد؛ در اولــی کــه شــیوه تقســیم‌بندی مرســوم‌تری اســت، موســیقی متــن 

تبلیغــات، معمــولا مغفــول می‌مانــد، ضمــن اینکــه بســیاری از عناصــر زبانــی را در تبلیغــات 

ــه  ــی ب ــر زبان ــی از عناص ــت برخ ــن اس ــت ممک ــم و در حقیق ــری می‌بینی ــکل تصوی ــه ش ب

ــی،  ــا در دوم ــرکت‌ها( ام ــیاری از ش ــوی بس ــل لوگ ــند )مث ــده باش ــری درآم ــورت تصوی ص

ــوه باصــره ادراک می‌شــود و  ــا ق ــه ب ــی اســت ک ــه آن چیزهای ــداری شــامل هم عناصــر دی

ــل  ــد مث ــا می‌رس ــه م ــنوایی ب ــا حــس ش ــه ب ــانه‌هایی ک ــام نش ــز تم ــنیداری نی ــر ش عناص

موســیقی و گفتــار. همچنیــن ممکــن اســت کــه نوشــتار هم‌زمــان بــا قرائــت صوتــی همــراه 

باشــد کــه در ایــن صــورت تصویــر صوتــی اســت. عناصــر هریــک از ایــن ســطوح بــر یکدیگــر 
تأثیــر دارنــد و بایــد هماهنــگ باشــند.1

1. مثلاً در متن 14 این پژوهش، نشانه دیداری چرخیدن توربین با نشانه گفتاری »مدار« هم‌زمان شده است.
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ــوان بلاغــت  ــام تحــت عن از منظــر بلاغــت ادبــی، عناصــر تأثیرگــذار متــون، از قدیم‌الای

بررســی شــده‌اند، آنچــه کــه تازگــی دارد، نشــانه‌های تصویــری هســتند کــه اگرچــه قدمــت 

ــه  ــت ک ــد و لازم اس ــان دارن ــر مخاطب ــی ب ــذاری فراوان ــروزه تأثیرگ ــا ام ــد ام ــادی ندارن زی

ســازوکارهای تأثیرگــذاری ایــن عناصــر بــر مخاطبــان نیــز بررســی شــوند. در واقــع تفــاوت 

اساســی متــون تصویــری هنــری بــا متــون ادبــی نوشــتاری یــا شــنیداری، اســتفاده از زبــان 

تصاویــر بــرای تأثیرگــذاری و متقاعــد کــردن مخاطــب اســت. از آنجــا کــه عناصــر تصویــری 

نیــز، بــه هرحــال در زبانــی خــاص شــکل گرفتــه، بــه نظــر می‌رســد بتــوان بــا الگوگیــری از 

شــگردهای بلاغــت نوشــتاری، بــه بررســی آنهــا نیــز پرداخــت. در اینجــا همان‌گونــه کــه متــن 

آگهــی شــبیه متنــی ادبــی فــرض می‌شــود، مخاطــب آگهــی نیــز بــه مثابــه مخاطــب متــن 

ادبــی در نظــر گرفتــه می‌شــود. لــذا قواعــد بلاغــت ادبــی بــر هــر دو طــرف اعمــال می‌شــود. 

اگرچــه بایــد تأکیــد شــود کــه صناعــات بلاغــی ســنتی بــا صناعــات بلاغــی تصویــری تأثیــر 

ــی،  ــراورده غذای ــک ف ــغ ی ــ اممکــن اســت در تبلی ــذارد. مث ــر مخاطــب می‌گ ــی را ب متفاوت

ــه مخاطــب احســاس گرســنگی  ــه ب ــذار باشــند ک ــان تأثیرگ ــات بلاغــی بصــری آن‌چن صناع

دســت دهــد امــا چنیــن تأثیــر ســریعی، در متــن نوشــتاری کمتــر اســت. بــه قــول شــارف 

در متــن تصویــری، اشــیاء نــه از طریــق واژه، بلکــه از طریــق تجربــه بــه مخاطــب می‌رســد 

)شــارف، 1393: 30(.

ــه در انتظــار مخاطــب اســت؛  در تبلیغــات، صناعــت بلاغــی1 ایجــاد انحرافــی هنرمندان

ــرد؛ در ایــن صــورت  ــه خــود بگی ــی ب ــد ویژگی‌هــای انضمامــی متفاوت الگویــی کــه می‌توان

نمی‌شــود  شــامل  را  زبانــی  بی‌آدابی‌هــای  و  اغــاط  اســت،  هنرمندانــه  کــه  آنجــا  از 

بــه عنــوان شــگرد  اســت، می‌توانــد  از محتواهــای جزیــی  کــه مســتقل  آنجــا  از  و 

سبک‌شناســانه مطــرح شــود )Mcquarrie and Mick, 1999: 38(. مک‌کــوآری و میــک، 

ــکل  ــی دارد: در ســطح ش ــتانداردهای خاص ــان، اس ــراف مدنظرش ــه انح ــد ک ــث می‌کنن بح

اتفــاق می‌افتــد نــه معنــا، و قالبــی می‌ســازد کــه می‌تــوان در محتواهــا و زمینه‌هــای 

دیگــر نیــز از آن اســتفاده کــرد )Mcquarrie and Mick, 1996: 425(. صناعــت بلاغــی 

ــذت3  ــاد ل ــردن2 و ایج ــده ک ــذارد: پیچی ــر می‌گ ــب( تأثی ــتری )مخاط ــر مش ــق ب ●از دو طری

1. Rhetorical Figure

2. Elaboration

3. Pleasure
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)Mcquarrie and Mick, 1999: 39(. منظــور از ایجــاد لــذت، همــان اســت کــه بــارت از آن 
بــا عنــوان لــذت متــن یــاد کــرده اســت و بــا نظریــات پساســاختارگرایانه مرتبــط اســت.

نشانه‌شناسی

فردینــان دوسوســور نخســتین کســی بــود کــه علــم نشانه‌شناســی را مطــرح کــرد و او 

نشــانه را ترکیبــی از دال )امــر حاضــر( و مدلــول )امــر غایــب( می‌دانســت. نظــر سوســور در 

ــای نشــانه‌ها در نظامــی  ــه درک معن ــل ب ــاب نشــانه‌ها از آن رو اهمیــت دارد کــه وی قائ ب

ــر  ــدارد؛ کال ــا ن ــود معن ــودی خ ــه خ ــانه ب ــن نش ــد. بنابرای ــد آمده‌ان ــه در آن پدی اســت ک

ــه  ــه مشــترک هم ــن وج ــود دارد و ای ــم وج ــی ه ــا نشــانه‌ها باشــند، نظام ــد هرج می‌گوی

کارکردهــای دلالتــی اســت. اگــر قــرار اســت ماهیــت آن‌هــا شــناخته شــود بایــد آن‌هــا را در 

یــک نظــام و نــه منفــردا، در نظــر بگیریــم )کالــر،106:1379(. پــس از سوســور، نشانه‌شــناس 

دیگــری بــه نــام پیــرس، در بــاب نشــانه، نظراتــی را ابــراز کــرد کــه اهمیتــی زیــادی، بــه ویــژه 

ــاره  ــانه‌ها اش ــری در نش ــی دیگ ــه ویژگ ــرس ب ــت. پی ــاختارگرایان، یاف ــدا و پساس ــزد دری ن

کــرد کــه از نظــر سوســور مغفــول مانــده بــود و آن وجــود مفســر بــرای تفســیر نشــانه بــود. 

نشــانه‌ی مدنظــر سوســور و ســاختارگرایان، نشــانه‌ای صلــب و مکانیکــی بــود؛ گویــی همــه‌ی 

ــران و  ــش مفس ــرس نق ــا پی ــوند ام ــیر ش ــکل تفس ــک ش ــه ی ــه ب ــد همیش ــانه‌ها بای نش

مخاطبــان نشــانه‌ها را برجســته کــرد. طبــق نظــر او ممکــن اســت یــک نشــانه در یــک نظــام 

ــه ســه  ــه شــیوه‌های متفاوتــی تفســیر شــود. پیــرس همچنیــن نشــانه‌ها را ب نشــانه‌ای، ب

دســته تقســیم کــرد: شــمایلی، نمایــه‌ای و نمادیــن.

پیتــر ولــن می‌گویــد غنــای هنــری ســینما از آنجــا ناشــی می‌شــود کــه شــامل هــر ســه 

ــه ســینما نوشــته‌اند  ــه راجــع ب ــزرگ کســانی ک ــف ب ــوع نشــانه ]پیرســی[ می‌شــود؛ ضع ن

ایــن اســت کــه همیشــه یکــی از ایــن نشــانه‌ها را اصــل گرفته‌انــد و اهمیــت اصلــی را بــه 

آن داده‌انــد. چنیــن نگرشــی ســینما را بی‌خاصیــت می‌کنــد. ایــن ســه بــه صــورت مشــترک 

ــواع  ــن ان ــه او ای ــت ک ــن اس ــرس ای ــی[ پی ــری ]روش نشانه‌شناس ــوند و برت ــه می‌ش ارائ

ــه  ــود ک ــی ب ــال منطــق و بلاغت ــه دنب ــر نمی‌دانســت. او ب ــا یکدیگ ــل ب نشــانه‌ها را در تقاب

براســاس ایــن ســه بنــا شــده باشــد. فقــط بــا در نظــر گرفتــن کنــش متقابــل ایــن ســه بعــد 

.)Wollen, 1972: 141( ــرد ــر زیباشــناختی ســینما را درک ک ــوان تأثی می‌ت
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ــد.  ــا یکدیگــر تفــاوت دارن ــا حــدودی ب ــات ت ــم و ادبی ــا در فیل نشــانه‌ها و بررســی آنه

ــر دال،  ــده‌اند؛ ه ــانه ش ــه نش ــل ب ــن و تبدی ــرارداد تعیی ــاس ق ــر اس ــان ب ــا در زب واحده

ــذ  ــک کاغ ــل دو روی ی ــول را مث ــه سوســور دال و مدل ــی اســت اگرچ ــه مدلول معطــوف ب

دانســته، امــا آنهــا بــه تنهایــی قابــل درک نیســتند. فاصلــه‌ای هســت بیــن »ســیب« کــه 

نوشــته شــده یــا بــه گفتــار درآمــده بــا ســیب کــه در ذهــن مــا نقــش می‌بنــدد. عــاوه بــر 

فاصلــه، تفــاوت نیــز هســت، ممکــن اســت کســی ســیب ســرخ در ذهنــش نقــش ببنــدد 

یــا ســیب ســبز یــا ســیب زرد یــا حتــی ســیب زمینــی. امــا در ســینما –دســت‌کم در معنــای 

اولیــه- ایــن فاصلــه و تفــاوت وجــود نــدارد؛ دال عینــا همــان دال اســت؛ ســیبی کــه بــر 

ــدارد. ــول ن ــا مدل ــی ی ــه تصــور ذهن ــازی ب ــرده می‌بینیــم نی ــا پ نمایشــگر ی

ویژگــی »ارتبــاط فیلمــی« در برابــر »ارتبــاط روایــی«، تفــاوت دیگــری اســت کــه ایــن دو 

ــه ایــن معناســت  ــی[، ب ــودن متــن ]ادب ــد؛ روایــی ب ــز می‌کن دســته نشــانه را از هــم متمای

ــت  ــی اس ــی اصطلاح ــاط روای ــد و ارتب ــل می‌کن ــتانی را نق ــق کلام، داس ــن از طری ــه مت ک

بــرای نشــان دادن فراینــد انتقــال از مؤلــف بــه عنــوان خطاب‌گــر، بــه خواننــده بــه عنــوان 

مخاطــب. شــباهت روایــت ادبــی بــا فیلــم در عناصــری ماننــد زمــان، مــکان و علیــت اســت 

و تفــاوت فیلــم بــا روایــت ادبــی در نحــوه‌ی بیــان اســت؛ بنابرایــن ســوالی کــه در این‌جــا 

پیــش می‌آیــد ایــن اســت کــه ارتبــاط فیلمــی چیســت؛ بــه عبــارت دیگــر، فراینــد انتقــال 

ــر  ــز ب ــل از هرچی ــینما قب ــال در س ــرد. انتق ــورت می‌گی ــه ص ــده چگون ــه بینن ــاز ب از فیلم‌س

ــن هســتند.  ــه‌ای و نمادی ــر نشــانه‌های شــمایلی، نمای ــن تصاوی ــر اســت. ای ــه‌ی تصوی پای

تصاویــری کــه بــه ســرعت و پی‌درپــی در برابــر چشــم بیننــده قــرار می‌گیــرد و او را مســحور 

ــاط فیلمــی بســیار اثرگــذار اســت.  ــم در ارتب ــد. بدیــن ترتیــب ویژگــی تجســمی فیل می‌کن

فیلــم بــرای بیننــده، دنیایــی خیالــی امــا واقعــی را چنــان زنــده می‌کنــد کــه بیننــده گیــج 

ــه  ــه نحــوی ک ــم، ب ــکان در نشــانه‌های فیل ــان و م ــژه‌ی زم ــب وی ــن ترکی می‌شــود. همچنی

قبــل از آن در عکاســی هــم دیــده شــده بــود، ویژگــی دیگــر ارتبــاط فیلمــی اســت، بــا ایــن 

تفــاوت کــه در عکــس، فقــط بعُــد مکانــی حفــظ می‌شــود، امــا در فیلــم- بــا پی‌درپــی شــدن 

ســریع تصاویــر- بعــد زمانــی )توالــی( نیــز وجــود دارد )لوتــه، 1386: 23-21(.

از دیگــر تفاوت‌هــای عمــده نشــانه‌های متــون تصویــری و متــون نوشــتاری ایــن اســت 
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ــا یــک  کــه متــون تصویــری ذاتــا گــذرا هســتند بــه ایــن معنــی کــه در هنــگام مواجهــه ب

عکــس، مخاطــب می‌دانــد کــه ابــژه، در یــک آن ثبــت شــده و در حقیقــت عکــس چیــزی 

ــژه اســت؛  ــه اب ــوف ب ــودن معط ــذرا ب ــن گ ــژه. ای ــک اب ــی از ی ــر گذرای ــز تصوی نیســت ج

ــه  ــن تفــاوت ک ــا ای ــودن اهمیــت اساســی دارد ب ــذرا ب ــم و انیمیشــن هــم گ ــاب فیل در ب

ــت  ــب وق ــه مخاط ــی ک ــن معن ــه ای ــوژه اســت، ب ــه س ــوف ب ــودن معط ــذرا ب ــا گ در اینج

زیــادی بــرای درک جزییــات بلاغــی متــن نــدارد. بــه همیــن دلیــل اســت کــه صناعــات بلاغــی 

ــا  تصویــری، بــه طــور محــدود از یــک شــگرد در شــکل‌های متفاوتــی اســتفاده می‌کننــد ت

چیــزی کــه بــرای مخاطــب در متــون قبلــی قابــل فهــم نبــوده و طبعــا تأثیــری نداشــته، در 

نهایــت قابــل درک شــود. در حالــی کــه در بلاغــت متــون نوشــتاری، خواننــده فرصــت زیــادی 

دارد کــه صناعــات بلاغــی را کشــف کنــد و واکنــش مناســبی نســبت بــه آن ابــراز کنــد.

در اینجـا بیـش از آن‌که تفاوت نشـانه‌های تصویری و نوشـتاری، اهمیت داشـته باشـد، 

یـادآوری ایـن نکتـه مهـم اسـت کـه در انـواع فیلـم، بـه صـورت هم‌زمـان می‌تـوان هـم از 

ظرفیـت نشـانه‌های نوشـتاری و هـم از ظرفیـت نشـانه‌های تصویـری اسـتفاده کـرد.

نشانه و معنای متن

اگرچــه بــه طــور ســنتی در تعریــف متــن، بــر نوشــتار تأکیــد کرده‌انــد امــا در نظریــات 

ــده  ــن ش ــش تعیی ــزی از پی ــروزه چی ــن ام ــت. مت ــرده اس ــر ک ــن تغیی ــای مت ــد، معن جدی

نیســت، بلکــه هرگونــه پیامــی کــه بــه رمــزگان درآمــده، نظام‌منــد و قابــل تفســیر باشــد، 

متــن اســت. تفــاوت متــن بــا غیــر متــن از جملــه ایــن اســت کــه معنــای قطعــی نــدارد. 

مثــ ایــک نوشــته علمــی در بــاب نظریــه‌ای در زبان‌شناســی، متــن نیســت، زیــرا بــا خوانــدن 

درک می‌شــود و دیگــر چیــزی بــرای عرضــه نــدارد در حالــی کــه متــن تمام‌شــدنی نیســت. 

بــه ایــن معنــا کــه ممکــن اســت بــا هربــار خوانــش، معنــای جدیــدی از آن برداشــت شــود. 

احمــدی متــن فیلمــی را نظامــی متشــکل از رمــزگان می‌دانــد و بررســی متــن را بررســی ایــن 

ــد  ــه‌ای از چن ــوان مجموع ــا می‌ت ــم اســت ام ــاً فیل ــن فیلمــی هــم طبع ــزگان. واحــد مت رم

فیلــم را در یــک ژانــر و بــا یــک نظــام رمزگــذاری را نیــز متنــی واحــد قلمــداد کــرد )احمــدی، 

1399: 191(. اغلــب متــون پویــش ایــران مــن از ایــن نظــر متونــی بــه هــم پیوســته اســت 

ــد. ــا یکدیگــر یــک متــن را تشــکیل می‌دهن و ب
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بلاغت

بلاغــت مصــدر ریشــه »بَلَــغَ« بــه معنــای رســیدن اســت و بــه معنــای بالــغ شــدن مــرد، 

ــره  ــی رســایی کلام و چی ــه معن ــه کار مــی‌رود. در اصطــاح، ب ــز ب ــوغ  نی جــوان شــدن و بل

ــوم  ــی، 1353: 17(. عل ــد )رجای ــم آورن ــت کلام و متکل ــار اســت و آن را صف ــی در گفت زبان

بلاغــی ســنتی بــه ســه فــن بیــان، بدیــع و معانــی تقســیم می‌شــود. در ابتــدا هــر ســه فــن 

بــه هــم آمیختــه بــود، امــا تدریجــا از هــم جــدا شــدند هــر کــدام بــه عنــوان بحــث مجــزا 

مــورد توجــه قــرار گرفــت؛ اگرچــه ایــن تجزیــه و تفکیــک، ابتــدا در تالیفــات عربــی معمــول 

شــد، مولفــان فارســی هــم، غالبــا همــان وضــع و اصطــاح قدیــم را حفــظ کرده‌انــد.

بیــان را در لغــت بــه معنــی کشــف و توضیــح می‌داننــد و در اصطــاح ادبــا عبــارت اســت 

از مجمــوع قواعــد و قوانینــی کــه بــه وســیله آن، آوردن یــک معنــی بــه راه‌هــای مختلــف 

ــتعاره و  ــبیه، اس ــاز، تش ــه مج ــولا ب ــان معم ــم بی ــا، 1377: 44(. عل ــود )صف ــناخته ش ش

کنایــه می‌پــردازد کــه می‌تــوان آنهــا را در حــوزه صناعــات معنایــی طبقه‌بنــدی کــرد. بدیــع 

ــش ســخن  ــا، آرای ــاح ادب ــازه و نوظهوراســت و در اصط ــز ت ــای چی ــه معن ــت ب ــم در لغ ه

ــی  ــی و نادره‌گوی ــرادف آن را ســخن آرای ــر. م ــواه نث ــواه نظــم باشــد و خ ــغ، خ ــح بلی فصی

ــت،  ــغ اس ــح و بلی ــی فصی ــخن ادب ــع س ــم بدی ــوع عل ــت. موض ــوان گف ــی می‌ت و نغزگوی

ــع  ــع بدی ــنات و صنای ــود، محس ــغ می‌ش ــش کلام بلی ــت و آرای ــب زین ــه موج ــوری ک و ام

می‌نامنــد )همایــی، 1377: 9(. در بلاغــت ســنتی معمــولا علــم بدیــع در دو ســطح بدیــع 

ــان  ــه بی ــوط ب ــای مرب ــن آرایه‌ه ــه مهم‌تری ــدی می‌شــود. در ادام ــی طبقه‌بن ــی و معنای لفظ

ــی می‌شــوند. ــه طــور مختصــر معرف ــع، ب و بدی

تشــبیه: ماننــده کــردن چیــزی بــه چیــزی، مشــروط بــر اینکــه ایــن ادعــا مبتنــی بــر کــذب 

ــبه‌به و  ــبیه، مش ــبه، ادات تش ــت )مش ــی اس ــن اصل ــار رک ــت. دارای چه ــه حقیق ــد ن باش

ــن اســت حــذف  ــواردی ممک ــن ارکان در م ــی از ای وجه‌شــبه( )شمیســا، 1378: 67(؛ برخ

شــود. تشــبیه در متــون تصویــری، اگرچــه در بنیــاد بــا متــون نوشــتاری مشــابه اســت امــا 

ــم فاقــد  ــم ناممکــن اســت زیــرا فیل ــای دقیــق کلمــه در فیل متــز می‌گویــد تشــبیه در معن

ادات تشــبیه اســت. در فیلــم تشــبیه در زمینــه و منطــق پیرنــگ قابــل درک اســت )متــز بــه 

ــز، 1392: 99(. نقــل از نیکول
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ــتاری  ــون نوش ــتن، در مت ــه خواس ــی عاری ــه معن ــتفعال ب ــاب اس ــدر ب ــتعاره: مص اس

اســتعاره آن اســت کــه واژه‌ای بــه جــای واژه‌ی دیگــر بــه کار رود و مجــوز آن مشــابهت باشــد 

ــی از آن حــذف  ــه ارکان )شمیســا، 1378: 153(.  اســتعاره ســاختمانی تشــبیهی اســت ک

شــده اســت و فقــط مشــبه )اســتعاره مکنیــه( یــا مشــبه‌به )اســتعاره مصرحــه( باقــی مانــده 

ــاوت  ــم متف ــر می‌بینی ــه در تصوی ــا آنچ ــود دارد ب ــتار وج ــه در نوش ــتعاره‌ای ک ــت. اس اس

ــق  ــده از طری ــرا خوانن ــادی دارد زی ــرد زی ــتعاره کارب ــعر اس ــه ش ــک قطع ــ ادر ی اســت. مث

قرینه‌هــا متوجــه می‌شــود کــه یــک نشــانه در معنــای خــود بــه کار گرفتــه نشــده و بــرای 

ــت  ــکان رخ دادن صناع ــر، ام ــا در تصوی ــرد ام ــتعاری می‌ب ــای اس ــعر آن را در معن درک ش

ــد  ــو باش ــد عربده‌ج ــس می‌توان ــعر، نرگ ــرا در ش ــت زی ــکل‌تر اس ــب مش ــه مرات ــتعاره ب اس

ولــی در نشــانه‌های تصویــری )بــه جــز انیمیشــن یــا شــبیه بــه آن( ایــن امــکان وجود نــدارد. 

در فیلــم، اســتعاره بــه کیفیــت شــعر وجــود نــدارد و معمــولا بــه تشــبیه یــا تمثیــل مســخ 

می‌شــود. در ایــن بــاب در کتاب‌هــای ســینمایی بحــث شــده. متــز پیشــنهاد می‌دهــد بــه 

جــای اســتعاره از عبــارت »کنارهم‌گــذاری بــا ارزش اســتعاری« اســتفاده کنــد )متــز بــه نقــل 

از نیکولــز، 1392: 100(. بنابرایــن مفهــوم اســتعاره در ادبیــات و فیلــم، بــا یکدیگــر تفــاوت 

ــه  ــینی مواج ــط همنش ــر رواب ــی ب ــات مبتن ــا صناع ــتر ب ــم بیش ــی در فیل ــور کل ــه ط دارد. ب

ــط جانشــینی اتفــاق می‌افتــد. ــا اســتعاره کــه در آن رواب هســتیم ت

ــاز  ــاورت را مج ــوز مج ــا مج ــر ب ــانه‌ای دیگ ــای نش ــه ج ــانه‌ای ب ــت نش ــاز: کاربس مج

ــرای  ــم ب ــوان ه ــک لی ــد ): ی ــرض از آن آب باش ــود و غ ــه ش ــوان گفت ــ الی ــد. مث می‌گوین

ــترده‌ترین  ــن در گس ــد؛ تدوی ــاز می‌دان ــی مج ــم نوع ــن را در فیل ــز تدوی ــد(. مت ــن بریزی م

ــگام  ــت اشــیاء در هن ــر موقعی ــا تغیی ــن ی ــراردادن، حــرکات دوربی ــار هــم ق ــای آن؛ کن معن

ــه صــورت هم‌زمــان بیــن  ــه صــورت پشت‌ســرهم انجــام شــود و چــه ب ــرداری چــه ب فیلم‌ب

عناصــر یــک نمــا )Metz, 1983: 184(. مثــ انشــان دادن پرچــم در فیلــم وقتــی در کنــار دیگــر 

نشــانه‌های ملی‌گرایانــه یــک کشــور قــرار بگیــرد، می‌توانــد مجــاز از خــود آن کشــور باشــد. 

ــه مشــبه‌به تشــبیهی  ــی، معمــولا ب نمــاد: مفهــوم گســترده‌ای دارد امــا در بلاغــت ادب

گفتــه می‌شــود کــه واجــد چندیــن معنــای هم‌زمــان باشــد. دربــاب نمــاد در فیلــم نیــز متــز 

می‌گویــد نمــاد آن اســت کــه مدلــول در عیــن حــال کــه انگیــزش دال را ســبب می‌شــود، 

ــاس  ــا مســیحیت در قی ــه نمــاد مســیحیت اســت ام ــل صلیــب ک ــر مــی‌رود مث از آن فرات

ــم،  ــاد در فیل ــز، 1392: 104(. نم ــل از نیکول ــه نق ــز ب ــترده‌تر دارد )مت ــی گس ــا آن مفهوم ب
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امــکان بــروز دارد؛ بــا همــان کیفیتــی کــه در نشــانه‌های نوشــتاری می‌توانــد ظاهــر شــود؛ 

بــه ایــن دلیــل کــه نمــاد در متــن اصلــی در معنــای خــودش هــم بــه کار مــی‌رود. ایــن در 

ــه کار می‌رفــت.  ــی ب ــای اصل ــود کــه اســتعاره در متــن، لزومــا در معنایــی جــز معن ــی ب حال

ــه قهرمــان  ــر زورگویــان، در خان ــا موضــوع مقاومــت در براب مثــ افــرض کنیــم در فیلمــی ب

داســتان، ســروی هســت کــه در برابــر بــاد ایســتادگی می‌کنــد و در ســرما و گرمــا همچنــان 

ســبز اســت، ایــن ســرو اگرچــه در بافتــی کــه در آن قــرار دارد می‌توانــد معانــی پایــداری و 

ســربلندی و غــرور و ... را القــاء کنــد امــا ســرو در ســطح معنــای اولیــه خــود هــم بی‌معنــا 

نیســت و بــا دیگــر نشــانه‌ها پیونــد همنشــینی دارد. ســرو در اینجــا نمــادی اســت هماننــد 

نمادهایــی کــه در متــون نوشــتاری بــه کار می‌رونــد؛ عــاوه بــر معنــای اولیــه، واجــد معانــی 

ثانویــه نیــز هســت.

ــی  ــه جــای معن ــد و ب ــی بیای ــا ترکیب ــه ی ــه جمل ــه آن اســت ک ــات کنای ــه: در ادبی کنای

ــوازم معنــی آن مــراد باشــد )شمیســا، 1378: 266(؛ مثــ ابگوییــم کــه  ظاهــری، یکــی از ل

»فلانــی دســتش در جیــب خــودش اســت« و منظــور »اســتقلال مــادی« باشــد. کنایــه در 

فیلــم و ســایر متــون دیــداری هــم تــا حــد زیــادی بــه همیــن شــکل بــه کار مــی‌رود مثــ ا

ــرای  ــدن ب ــاده ش ــه از آم ــد کنای ــو، می‌توان ــک جنگ‌ج ــرای ی ــد« ب ــتن کمربن ــر »بس تصوی

جنــگ باشــد.

ــل  ــند مث ــر باش ــد یکدیگ ــه ض ــد ک ــی می‌گوین ــه آوردن کلمه‌های ــات ب ــاد: در ادبی تض

دشــمن و دوســت )نــک: همایــی، 1377: 273(. بــه همیــن قاعــده، در متــون دیــداری، 

تضــاد زمانــی رخ می‌دهــد کــه نشــانه‌هایی بــه نمایــش درآیــد کــه بــا هــم متضــاد باشــند، 

مثــل نشــان دادن یــک شــخصیت چــاق در کنــار فــردی لاغــر.

ــل  ــاط داشــته باشــند، مث ــر ارتب ــا یکدیگ ــی ب ــه از جهات تناســب: آوردن نشــانه‌هایی ک

ــزه، خنجــر و ... . شمشــیر، نی

تکــرار: تکــرار کــردن نشــانه بــا هــدف تأثیرگــذاری را تکــرار می‌گوینــد.؛ بــه طــور ســنتی 

ــا را  ــه آنه ــوان هم ــروزه می‌ت ــا ام ــات وجــود دارد ام ــی در ادبی ــرار اســامی مختلف ــرای تک ب

در ذیــل تکــرار واج، واژه و جملــه خلاصــه کــرد. در متــون دیــداری نیــز تکــرار یــک نمــا یــا 

یــک شــخصیت یــا هــر عنصــر دیگــری بــا هــدف بلاغــی را می‌تــوان در ذیــل ایــن مبحــث 

قــرار داد.
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ــه و هــم  ــه هــم در خطاب ــه‌ای از شــگردهای بلاغــت ســنتی اســت ک مــوارد فــوق نمون

ــه  ــری ب ــون تصوی ــه مت ــه ب ــا توج ــا ب ــته‌اند ام ــیعی داش ــرد وس ــتاری کارب ــون نوش در مت

ویــژه متــون فیلمــی، انــواع دیگــری از شــگردها را نیــز می‌تــوان متصــور شــد کــه مختــص 

ــرد نداشــته‌اند. از  ــداری هســتند و در مباحــث بلاغــت ســنتی  کارب ــد دی رســانه‌های جدی

ایــن شــگردها در ایــن مقالــه بــا عنــوان شــگردهای شــبه‌بلاغی یــاد شــده اســت و می‌تــوان 

ــری  ــانه‌های تصوی ــا رس ــا ب ــرد: دســته‌ای از آنه ــی تقســیم‌بندی ک ــه دودســته کل ــا را ب آنه

جدیــد زاده شــده‌اند و در بلاغــت ســنتی از آنهــا نشــانه‌ای دیــده نشــده اســت. دســته دیگــر 

ــه ســبب  ــد امــا ب ــا شــگردهای ســنتی مشــابهت‌هایی دارن ــز شــگردهایی هســتند کــه ب نی

تغییــر مدیــوم، شــیوه اســتفاده از آنهــا تغییــرات بنیادینــی کــرده اگرچــه فلســفه کاربــرد 

آنهــا چنــدان تغییــری نکــرده اســت. ایــن آرایه‌هــا در مقالــه حاضــر در ســه مقولــه شــکلی، 

ــنیداری بررســی شــده‌اند. ــی و ش محتوای

ویژگی‌های بلاغت نوشتاری و تصویری

دلالت‌هــای ضمنــی: دلالت‌هــای ضمنــی، مفهــوم وســیع‌تری از معانــی ثانــوی جمــات 

در علــم معانــی ســنتی دارد، از منظــر دلالت‌هــای ضمنــی، در متــون هنــری معمــولا معنــای 

ــف  ــا، لایه‌هــای مختل ــرای آنه ــوان ب ــه می‌ت ــورد نیســت؛ بلک ــک م ــه ی نشــانه‌ها منحصــر ب

معنــا را در نظــر گرفــت. در بلاغــت ســنتی، علــم معانــی را تــا حــدی می‌تــوان مدیــون توجــه 

بــه معنــای اولیــه دانســت؛ تفــاوت آن بــا دلالــت ضمنــی ایــن اســت کــه معانــی ثانــوی در 

علــم معانــی ســنتی، معطــوف بــه پدیدآورنــده بــود، امــا دلالت‌هــای ضمنــی، مربــوط بــه 

ادراک مخاطــب اســت کــه بــا توجــه بــه تاثــرش از متــن و در حــول آن شــکل می‌گیــرد.

در ســینما، شــکل اصلــی دلالــت، دلالــت ضمنــی اســت کــه همیشــه از امکانــات دلالــت 

معنایــی فراتــر مــی‌رود )احمــدی، 1399: 58( دلالــت ضمنــی، مخاطب‌محــور اســت اگرچــه 

ــح،  ــت صری ــد در دلال ــرو می‌گوی ــد. گی ــن محــدود می‌کن تفســیر مخاطــب را چارچــوب مت

مدلولــی وجــود دارد کــه بــه صــورت عینــی و چنــان کــه هســت بــه تصــور درآمــده، حــال 

ــبب  ــه س ــه ب ــتند ک ــی‌ای هس ــای ذهن ــده‌ی ارزش‌ه ــان دهن ــی نش ــای ضمن ــه دلالت‌ه آنک

صــورت و کارکــرد نشــانه بــه آن منســوب می‌شــوند. بــه نظــر می‌رســد اغلــب نشــانه‌ها در 

متــون هنــری، بــه شــکلی ضمنــی، معنــا را القــا می‌کننــد. علــوم بــه محــدوده‌ی دلالت‌هــای 

ــد  ــلط دارن ــش مس ــی نق ــای ضمن ــر، دلالت‌ه ــات و هن ــی در ادبی ــد ول ــق دارن ــح تعل صری
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)گیــرو، 1387: 47(. نشــانه‌ها در محــور همنشــینی بــا هــم و در نظامــی خــاص، می‌تواننــد 

معانــی متفاوتــی ایجــاد کننــد.

ــرا  ــد زی ــادی دارن ــتردگی زی ــت گس ــتاری، قابلی ــانه‌های نوش ــت: نش ــت و ذهنی عینی

بخشــی از معانــی واژگان و جمــات در ذهنیــت اتفــاق می‌افتــد و همیــن معنــا را گســترده 

ــتیم.  ــه هس ــت مواج ــور واقعی ــود و حض ــا وج ــری، ب ــانه‌های تصوی ــا در نش ــد. ام می‌کن

ــاوت اســت.  ــز متف ــن دو رســانه نی ــذاری ای ــل تأثیرگ روش‌هــای تحلی

امکانــات بالقــوه: ابزارهایــی کــه مولــف در فیلــم بــرای تأثیرگــذاری بــر مخاطــب 

اســتفاده می‌کنــد، بــا صناعــات متــون نوشــتاری متفــاوت شــده‌اند؛ در واقــع فیلــم امــکان 

ــذاری  ــی دارد: تأثیرگ ــن کلام ــر بیشــتر از مت ــل ســه براب ــر مخاطــب را حداق ــذاری ب تأثیرگ

ــن کلامــی و  ــذار مت ــات تأثیرگ ــگ و حرکــت، امکان ــر رن ــات بالقــوه آن نظی ــر و امکان تصاوی

امــکان تأثیــر هنــر موســیقی، مــواردی هســتند کــه می‌تواننــد بــه تنهایــی یــا در کنــار هــم، 

تأثیــر عظیمــی را ایجــاد کننــد. درایــن زمینــه، مثــ امتــز می‌گویــد صحنه‌پــردازی، اســتفاده 

ــر  ــی تأثی ــی آمریکای ــای جنای ــردازی در فیلم‌ه ــال نورپ ــوان مث ــه عن ــت و... ب ــگ، حرک از رن

روانشناســیک بــر مخاطــب دارد و موجــد اضطــراب، دلهــره، تــرس و... می‌شــوند )متــز بــه 

ــدی، 1399: 59(. ــل از احم نق

روش پژوهش

روش ایــن پژوهــش، تحلیــل محتــوای کیفــی بــا رویکــردی اســتقرایی اســت؛ بــر ایــن 

مبنــا، نشــانه‌های موجــود در بیســت متــن از پویــش ایــران مــن از منظــر شــگردهای 

متقاعدســازی بلاغــی و غیربلاغــی بررســی شــده اســت. از آنجــا کــه بــه طــور ســنتی بــرای 

ــوم بلاغــی اســتفاده  ــن، از عل ــک مت ــر مخاطــب در ی ــر ب ــل شــگردهای موث بررســی و تحلی

می‌شــده اســت، در ایــن پژوهــش نیــز ابتــدا متــون از منظــر علــوم بلاغی بررســی می‌شــوند. 

بدیــن منظــور، 8 مقولــه از شــگردهای بلاغــت ســنتی در متــون مــورد تحلیــل یافــت شــد. 

از آنجــا کــه توضیــح یک‌یــک انهــا مجــال وســیعی می‌طلبــد و از ســویی تمرکــز ایــن مقالــه 

بــر شــگردهای شــبه بلاغــی اســت، صرفــا بــه توضیــح اندکــی در بــاب آنهــا بســنده شــد. امــا 

از آنجایــی کــه بلاغــت ســنتی از تبییــن و درک بســیاری از ویژگی‌هــای متــون نــو و بــه ویــژه 

متــون تصویــری عاجــز اســت؛ دیگــر شــگردهای تأثیرگــذار در متــون مــورد مطالعــه نیــز بــا 

ــی دســته‌بندی و تحلیــل  ــه کل ــوان شــگردهای شــبه‌بلاغی بررســی و در ذیــل ســه مقول عن
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و  )بن‌مایه‌هــا(  )ویژگی‌هــای ســاختاردهنده(، محتوایــی  شــده‌اند: شــگردهای شــکلی 

شــنیداری.

ــارت‌  ــه عب ــا نماســت ک ــات ی ــا ش ــان ی ــم، پ ــد فیل ــن واح ــی: کوچک‌تری ــد بررس واح

ــار هــم  ــا توقــف آن کــه بعدهــا در تدویــن کن ــار شــروع‌به‌کارکردن دوربیــن ت اســت از هرب

قــرار می‌گیــرد. نمــا در زبــان فیلــم، ماننــد کلمــه در زبــان کلامــی اســت. نکتــه ایــن اســت 

کــه کلمــه در زبــان کلامــی، نشــانه‌ای اســت کــه بــه تنهایــی قابــل درک اســت امــا نمــا در 

فیلــم، بــه تنهایــی معنــای ثابتــی نــدارد و معنــای آن را دیگــر نماهــا تعییــن می‌کننــد )ر.ک: 

ــه، 1386: 23(. لوت

جامعــه تحقیــق: تولیــد و پخــش متــون پویــش ایــران مــن، از زمســتان 99 در ســیمای 

جمهــوری اســامی ایــران آغــاز شــده و تــا زمــان نــگارش ایــن پژوهــش ادامــه دارد. تاکنــون 

ــن  ــه روی آنت ــیما، ب ــای س ــش برنامه‌ه ــده‌ی پخ ــاعات پربینن ــددی از آن در س ــون متع مت

رفتــه اســت کــه در آنهــا، جنبــه مــادی و ســرمایه‌ای مــاک نیســت بلکــه هــدف نشــان دادن‌ 

ویژگی‌هــای بــارز فرهنــگ و تمــدن ایرانــی، اســامی بــا هــدف تقویــت وحــدت ملــی اســت.

ــی  ــن از تیزرهــای تبلیغ ــه بررســی بیســت مت ــد، ب ــش هدفمن ــا گزین ــن پژوهــش ب ای

پویــش ایــران مــن بررســی شــده‌اند. دلیــل انتخــاب ایــن تیزرهــا، تقــدم زمانــی پخــش 

ــش  ــا را در نق ــوان آنه ــت و می‌ت ــوده اس ــون ب ــا 5( از تلویزی ــون 1 ت ــا )مت ــی از آنه برخ

ــوان  ــه عن ــز ب ــر نی ــون دیگ ــن مت ــش دانســت. همچنی ــن پوی ــی ای ــرای معرف ــه‌ای ب مقدم

نمونه‌هایــی از موضوعــات مختلــف ایــن پویــش بررســی شــده‌اند: دکل تیزینــگ )حــرف 

الــف(: 1 / کویــر تیزینــگ )حــرف ر(: 2 / کشــاورز تیزینــگ )حــرف ن(: 3 / جنگلبــان تیزینــگ 

)حــرف م(: 4  / ماهیگیــری تیزینــگ )حــرف ی(: 5 / دماونــد: 6 / پتروشــیمی بنــدر امــام: 

ــارت و  ــرزمین مه ــتر- س ــی شوش ــازه‌های آب ــز: 8 / س ــره هرم ــا جزی ــۀ پرتغالی‌ه 7 / قلع

دانایــی: 9 / رباتیــک: 10 / مســجد امــام اصفهــان ـ ســرزمین قصه‌هــای نهــان: 11 / اورامــان 

ــل:  ــادی منجی ــروگاه ب ــازی: 13 / نی ــاوم: 12 / کشتی‌س ــان مق ــرزمین مردم ــتان ـ س کردس

14 / جزیــره هرمــز: 15 / امیرکبیــر: 16 / باغــداری: 17 / مرمــت: 18 / ریخته‌گــری: 19  / 

.201 قالی‌بافــی: 

http://iranemanpooyesh.ir :1. عناوین متون از تارگاه پویش به این نشانی اخذ شده است



46

دوره 16
 پیاپی 44

زمستان 1401

چگونگی تأثیرگذاری آگهی‌های تلویزیونی با تکیه بر صناعات شبه‌بلاغی 

یافته‌های پژوهش

برخــی از شــگردهای تأثیرگــذاری متــون مــورد مطالعــه، مطابــق صناعــات بلاغــت ســنتی 

ــته  ــر دو دس ــوان ب ــی می‌ت ــر بلاغ ــون را از منظ ــن مت ــتند. ای ــا هس ــته‌های آنه ــا وابس ی

تقســیم کــرد:

صناعات بلاغی

دســته‌ای از صناعــات بلاغــی کــه در اصــول، تفــاوت چندانــی بــا بلاغــت ســنتی ندارنــد 

مثــل شــگردهای بیانــی )مجــاز، نمــاد، کنایــه و ...(  و بدیعــی )تکــرار، ابهــام، تناســب و ...(

ایــن دســته هــم در ســطح تصویــری و هــم در ســطح شــنیداری وجــود دارد.

جدول 1: صناعات بلاغی

صناعات/ 
مبحث بلاغی

شماره متونمعانیبدیعبیان

5*تشبیه

1/2/3/4/5/6/7/8/10/12/13/14/15/17/18*کنایه

1/2/3/4/5/6/7/8/9/10/11/12/13/14/15/16/17/18/19/20*مجاز

11*استعاره

11/12/13/14/15/16/17/18/19/20//1/2/3/5/6/7/8/9/10*نماد

1/2/3/6/12/13/14/15/16/17/20*تضاد

16/19/20/ 1/2/3/4/5/6/8/9/10/11/12/14/15*تناسب

7/8/9/10/12/14/18*تکرار

نمونه‌هایی از کاربرد شگردهای بلاغت سنتی

از منظــر صناعــات بدیعــی، برخــی از صناعــات بــا حرکــت دوربیــن ایجــاد می‌شــوند و در 

ســطح دیــداری برجســتگی می‌یابنــد درحالــی کــه بیشــتر صناعــات بدیــع قدیــم )جنــاس، 

ــنیدار  ــتار و ش ــای نوش ــر مبن ــع و...( ب ــه و ردالمطل ــرار، ردالقافی ــدر، تک ــی الص ــر عل ردالعج

اســت. از آنجــا کــه تأکیــد ایــن مقالــه بــر بررســی شــگردهای شــبه‌بلاغی اســت، فقــط بــه 

ــت ســنتی بســنده می‌شــود: ــی از شــگردهای بلاغ ــر نمونه‌های ذک



47

دوره 16
 پیاپی 44

زمستان 1401

چگونگی تأثیرگذاری آگهی‌های تلویزیونی با تکیه بر صناعات شبه‌بلاغی 

تشــبیه: قــرار دادن حــرف »ی« )مجــاز از ایــران( در کنــار خورشــید در متــن 5 کــه مفیــد 

معنــای تشــبیه ایــران بــه خورشــید اســت.

کنایه: بستن تسمه لباس ایمنی در متن 1 که کنایه از آماده شدن است. 

مجاز: نشان دادن پرچم در معنای ایران و ملیت در برخی از این متون است. 

اســتعاره: در ســطح دیــداری یافــت نشــد امــا در ســطح شــنیداری، در متــن 11 گوینــده 

از لفــظ قصــه اســتفاده می‌کنــد کــه اســتعاره از چیــز شــگفت و جــذاب اســت. 

نماد: نشان دادن خورشید یا اشاره به آن در اکثر متون مورد مطالعه. 

تضاد: تضاد بین خشکی و دریا در متن 13.

تناسـب: در متـن 14 همزمـان کـه فرد گوینـده در حال حـرف زدن درباره‌ی علـم و فناوری 

)زندگـی جدیـد؛ یعنـی زندگـی بر مـدار علم و فنـاوری. حرکـت روی این مـدار می‌تواند زندگی 

بهتـری بـرای مـا فراهـم کنـد( اسـت، حرکـت توربین‌هـای بـادی نیـز نشـان داده می‌‌شـود؛ 

نشـانه‌های دیـداری بـا نشـانه‌های شـنیداری در تناسـب بـا هـم بـه کار رفته‌اند.

ــرش  ــا زیبایــی و هن ــه گــوش برســد ت ــد ب تکــرار: در بدیــع ســنتی، لفظــی اســت و بای

ــوش  ــه گ ــی ب ــود ربط ــع ش ــری واق ــانه‌های تصوی ــه نش ــرار در زمین ــر تک ــود. اگ ــات ش اثب

نــدارد و هــدف در آن، تأکیــد و توجــه بــه یــک چیــز خــاص اســت. تکــرار لفــظ ایــران مــن 

ــن 7. ــداری در مت ــار( هــم در ســطح شــنیداری و هــم در ســطح دی ــار ب )چه

صناعات شبه‌بلاغی

در ایــن دســته شــگردهایی بررســی می‌شــوند کــه یــا در حــدود بلاغــت ســنتی 

شــخصیت‌ها،  از  اســتفاده  )شــگردهای  شــکلی  شــگردهای  شــامل  نمی‌گنجنــد؛ 

ــرکات آن و...(  ــتفاده از ح ــن و اس ــری دوربی ــه قرارگی ــوط ب ــانه‌های مرب ــی، نش روایت‌گونگ

شــگردهای محتوایــی )بن‌مایه‌هــا( و شــگردهای شــنیداری )گوینــده، موســیقی و ...( و یــا 

شــامل مــواردی اســت کــه اگرچــه در اصــول، تفاوتــی بــا شــگردهای بلاغــت ســنتی ندارنــد 

امــا نحــوه ارائــه آنهــا تفاوت‌هــای اساســی دارد ماننــد نوعــی ایضــاح بعــد از ابهــام کــه در 

تکه‌نمایــی )تیزینــگ( بــروز یافتــه اســت، فصــل و وصــل )مــوارد مربــوط بــه تدویــن(، و ... 

ــد. ــروز می‌یاب ــری ب ــولا در ســطح تصوی ــته معم ــن دس ــد؛ ای ــی دارن نزدیک
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توضیــح اینکــه معمــولا ایــن صناعــات در تمــام متــون بــه شــکل‌های مختلفــی تکــرار 

می‌شــوند. تکــرار ایــن صناعــات در تبلیغــات یکــی از ویژگی‌هــای ســبکی متــون تبلیغاتــی 

ــان  ــا، باعــث می‌شــود مخاطب ــودن الگوه ــد محــدود ب ــواری می‌گوین ــپ و مک اســت؛ فیلی

بارهــا و بارهــا بــا یــک الگــو مواجــه شــوند و همیــن بــه آنهــا فرصــت می‌دهــد تــا در برابــر 

 .)Philip and mcqurrrie, 2004: 114( ــد ــه دهن آن واکنشــی مناســب ارائ

جدول 2

صناعات/ مبحث 
بلاغی

شماره متونمعانیبدیعبیان

1/2/3/4/5*ابهام: تکه‌نمایی

افشای تدریجی 
)ایضاح بعد از ابهام(

*7/8/9/10/11/12/13/14/15/17/18/19/20

وصل و فصل: 
تدوین

*1/2/3/4/5/6/15/16/17/18/19/20

معانی ثانویه: 
حرکات دوربین

*1/2/3/4/5/6/7/8/9/10/11/12/13/14/15/16/17/18/19/20

افشای تدریجی 
)ایضاح بعد از ابهام(

*7/8/9/10/11/12/13/14/15/17/18/19/20

نحوه استفاده از 
شخصیت

همه متون

همه متونبن‌مایه‌ها

همه متونشگردهای شنیداری

الف( شگردهای شکلی )ویژگی‌های ساختاردهنده(

بــه نظــر می‌رســد برخــی از ویژگی‌هــای ســاختاری متــون مــورد مطالعــه، از منظــر 

تأثیرگــذاری بــر مخاطــب اهمیــت داشــته باشــد؛ ایــن ویژگی‌هــا را می‌تــوان بــه دســته‌های 

ــاره آنهــا توضیحاتــی بیــان می‌شــود. مختلفــی تقســیم کــرد کــه در ادامــه درب

تک‌شخصیت/ چندشخصیت:

تــک شــخصیت: در برخــی از متــون مــورد مطالعــه یــک شــخصیت )شــخصیت انســانی( 

وجــود دارد: )متــون شــماره‌های14، 13، 12، 11، 10، 9، 8، 7 ، 4، 2، 1( ویژگی‌هــای ایــن 

متــون بــه شــرح زیــر اســت:
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از نظــر موضوعــی شــامل مــوارد زیــر اســت: علــم و دانــش )متــون شــماره‌10، 9(، �	

تاریــخ و ســنت )متــون شــماره‌ی 11، 2(، صنایــع )متــون شــماره 13، 7(، ملی‌گرایــی 

ــران  ــم و طبیعــت ای ــران )متــن شــماره 8، 1( و اقلی ــری و مقاومــت مــردم ای و دلی

)متــون شــماره 14، 12، 4(

ایــن متــون دارای یــک گوینــده هســتند. ایــن گوینــده در ابتــدای متــن ظاهــر و �	

ــه گــوش می‌رســد. ــن، فقــط صدایــش ب ــان مت ــی در پای ــان ول نمای

تناســب نشانه‌شناســانه گوینــده و موضــوع در آنهــا وجــود دارد؛ مثــ ادر متونــی �	

ــده‌ی زن اســتفاده  ــی اســت، از گوین ــت و زیبای ــه حــرف از ظراف ــن 11 ک ــد مت مانن

شــده کــه پوشــش او متناســب بــا متــن )میــدان امــام( اســت. در متــن 8 چــون 

ــا پوشــش نظامــی  حــرف از مقاومــت و دلیــری اســت از گوینــده‌ی مــرد مســلح ب

اســتفاده شــده اســت.

از نظــر نمــا، در شــروع همــه ایــن متــون، از نمــای درشــت کــه تمرکــز روی گوینــده �	

ــاز و ســپس  ــای ب ــه نم ــل ب ــم تبدی ــا، کم‌ک ــن نم ــه ای ــه شــده ک ــره گرفت دارد، به

ــد. ــوش می‌رس ــه گ ــن ب ــده‌ی مت ــط ســخنان گوین ــود و فق ــاز می‌ش ــای فوق‌ب نم

چنـد شـخصیت: متونـی کـه در آنهـا چندیـن شـخصیت نقش‌افرینـی می‌کننـد؛ در �	

متـون چندشـخصیت )20، 19، 18، 17، 16، 15، 6، 5، 3( مـوارد زیـر قابـل ذکـر هسـتند.

ــده و موضــوع در آنهــا وجــود دارد؛ شــخصیت‌ها از �	 تناســب نشانه‌شناســانه گوین

اقشــار مختلــف مــردم )زن و مــرد، پیــر، جــوان و کــودک( هســتند و بــا نشــانه‌های 

مربــوط بــه خودشــان نمایــش داده می‌شــوند. مثــ ادر متــون 15و 5 مــردم 

جنــوب بــا لنــج )متــن شــماره‌ی 5( و لبــاس آنهــا محلــی اســت. در متــن 20 و 17 

مــردان و زنــان بــا پوشــش‌های محلــی )لبــاس محلــی، چــادر، کلاه و ...( نمایــش 

می‌شــوند. داده 

از نظــر نمــا، درمتــون چندشــخصیت، از نماهــای متنوعــی اســتفاده شــده اســت؛ �	

مثــ ادر متــن6 و 5 بــا نمــای درشــت، متــن 19 و 15 بــا نمــای بــاز، متــون20 و 18 

ــا در  ــراه اســت ام ــاز هم ــای فوق‌ب ــا نم ــن 17 ب ــای هم‌سطح‌چشــم و مت ــا نم ،16 ب

ــان می‌رســند.  ــه پای ــاز ب ــای فوق‌ب ــا نم ــون ب ــن مت ــه ای ــدی، هم پایان‌بن
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از منظــر انســجام اجــزاء، پایــان آنهــا بــا نشــان »ایــران مــن« خاتمــه‌ می‌یابــد بــه �	

غیــر از متــون 5 و 3.

روایی/غیرروایــی: برخــی از متــون روایــی و برخــی غیرروایــی هســتند؛ منظــور از متــون 

روایــی، متونــی هســتند کــه بــه نحــوی در آنهــا قصــه یــا داســتانی ارائــه می‌شــود و دارای 

آغــاز، میانــه و پایــان هســتند و ایــن نماهــا دارای پیرنــگ )نظــم زمانــی و علیــت( هســتند 

کــه ســبب انســجام می‌شــوند. از ایــن منظــر، متــون 20 تــا 15 و 6 تــا 1 روایــی هســتند و 

بقیــه غیرروایــی.

تک‌نمــا/ چندنمــا: برخــی از متــون مــورد بررســی فقــط از یــک‌ نمــا تشــکیل شــده اســت 

ــه  ــتند و بقی ــا هس ــون 14، 13، 12، 11، 10، 9، 8، 7 تک‌نم ــدد. مت ــای متع ــی از نماه و برخ

چندنمــا.

ــت.  ــی نماهاس ــب منطق ــن، ترتی ــران م ــش ای ــی پوی ــون روای ــای مت ــی از ویژگی‌ه یک

یعنــی طبــق روایتــی کــه از متــن ارائــه می‌کنیــم، نماهــا بــه صــورت منطقــی و منظــم ارائــه 

می‌شــوند. معمــولا همــه متــون بــا نماهــای فــوق بــاز خاتمــه می‌یابــد کــه معــادل نقطــه 

آخــر جملــه یــا نتیجه‌گیــری در یــک بنــد هســتند. همچنیــن ایــن نماهــا نســبت بــه ســایر 

ــر نیــز هســتند؛ زمــان نماهــا از ایــن منظــر مهــم اســت کــه هرقــدر زمــان  نماهــا طولانی‌ت

یــک نمــا طولانی‌تــر باشــد، نشــان‌دهنده اهمیــت بیشــتر آن اســت. در متــون مــورد 

مطالعــه معمــولا زمــان نمــای پایانــی کــه بــه پایان‌بنــدی و لوگــوی پویــش ختــم می‌شــود، 

ــت. ــر اس طولانی‌ت

ــرا  ــی دارد، زی ــرای ابهام‌آفرین ــتری ب ــکان بیش ــن ام ــی مت ــور طبیع ــه ط ــا ب در چندنماه

ــد  ــر کن ــب را غافلگی ــد و مخاط ــی را روکُن ــه نماهای ــکان را دارد ک ــن ام ــه ای ــف همیش مول

ــا  ــر اســت، در ایــن متــن ایــن محدودیــت ب امــا در تک‌نماهــا معمــولا امــکان ابهــام کمت

تبدیــل نمــای درشــت یــا نزدیــک )کلــوزآپ( بــه نمــای دور )لانگ‌شــات( جبــران می‌شــود؛ 

در تک‌نماهــای ایــن مجموعــه متــون، ابتــدا بــا نمــای بســیار نزدیــک مواجــه هســتیم امــا 

ــل  ــای نخســتین قاب ــه در نم ــی ک ــر وســیع‌تر می‌شــود و چیزهای ــت تصوی ــا ســرعتی ثاب ب

ــی  ــان ابهام‌آفرین ــد جری ــز مفی ــر نمــا نی ــد، مشــاهده می‌شــوند. ایــن تغیی مشــاهده نبودن

اســت. در واقــع در ایــن ســاختار بلاغــی، نمــا بــرش نمی‌خــورد و »افشــای تدریجــی« اتفــاق 

ــم کامــ امتفــاوت  ــان می‌بینی ــا آنچــه در پای ــم ب ــدا می‌بینی ــری کــه در ابت ــد. تصوی می‌افت
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اســت؛ عظمــت ابتدایــی گوینــده بــه حقــارت او در نشــانه‌های پایانــی متــن تبدیــل 

می‌شــود. شــارف می‌گویــد اگــر چنیــن متونــی را از عقــب بــه جلــو ببینیــم عمــده زیبایــی 

ــارف، 1393: 111- ــاگری اســت )رک: ش ــی، افش ــن صناعت ــدف چنی ــی‌رود. ه ــان م آن از می

115(؛ بنابرایــن، در واقعــا ایضاحــی را بعــد از آنچــه کــه مبهــم بــوده بــرای مخاطــب انجــام 

ــی  ــگردی ادب ــی ش ــد. اپیفان ــاق می‌افت ــی« اتف ــبیه »اپیفان ــزی ش ــت چی ــد. در نهای می‌ده

اســت کــه معمــولا در ادبیــات داســتانی کاربــرد دارد و وقایــع داســتان بــه نحــوی چیــده 

مــی شــود کــه در پایــان، مخاطــب اگــر بــر متــن متمرکــز بــوده باشــد، ناگهــان دچــار اشــراقی 

ناگهانــی می‌شــود )see: cuddon: 1979: 237(. تأثیرگــذاری چنیــن صناعتــی غیرقابــل 

انــکار اســت. 

ویژگی متون تک‌نما

یک گوینده دارند که درباره‌ی متن مورد نظر، توضیح می‌دهد. �	

تک‌شخصیت هستند.�	

غیرروایــی هســتند و ماننــد قصــه آغــاز و وســط و پایانــی ندارنــد بلکــه دارای یــک �	

ــه  ــراف ب ــط اط ــرداری، محی ــن فیلم‌ب ــا دور شــدن دوربی ــط ب ــه فق ــا هســتند ک نم

ــد. ــش در می‌آی نمای

ــا �	 ــن اســت، شــروع می‌شــوند و ب ــده مت ــز روی گوین ــه متمرک ــا نمــای درشــت ک ب

عقــب رفتــن دوربیــن فیلم‌بــرداری، نمــای درشــت تبدیــل بــه نمــای بــاز و ســپس 

ــه  ــاز می‌شــود. در بررســی نماهــا، اختــاف اندازه‌هــا، احســاس فاصل نمــای فوق‌ب

ــک  ــای نزدی ــا نماه ــی‌آورد )رک: شــارف، 1393: 53( طبع ــود م ــه وج ــی را ب مکان

ــد.  ــاد می‌کنن ــتری را ایج ــی بیش همدل

ــه �	 ــه مثاب ــد، ب ــری نمی‌کن ــن از او، تغیی ــا دور شــدن دوربی ــه ب ــده ک ــدای گوین ص

ــن  ــد و ای ــط می‌کن ــی مرتب ــه پایان ــن را ب ــه آغازی ــه صحن ــد ک ــل می‌کن ــی عم نخ

باعــث شــده کــه ســطح تصویــری و ســطح شــنیداری متــن منســجم بــه نظر برســد. 

عــدم تغییــر صــدا، در حالــی کــه متــن بــا حرکــت یک‌نواخــت دوربیــن، مخاطــب 

را از صحنــه آغازیــن دور می‌کنــد، ظاهــرا نوعــی ناهماهنگــی بیــن صــدا و تصویــر 

ــه  ــرده آن را توجی ــعی ک ــردار س ــان دادن صداب ــا نش ــن ب ــه مت ــی‌آورد ک ــد م پدی
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ــن  ــا ای ــد. ام ــب می‌رس ــه مخاط ــن صــدا شــفاف ب ــردار ای ــک صداب ــا کم ــد: ب کن

تمهیــد، آشــکارا تمهیــدی تأثیرگــذار اســت زیــرا از آنچــه در جهــان واقــع دیده‌ایــم 

آشــنایی‌زدایی کــرده اســت، امــکان نــدارد در جهــان واقعــی، صــدای کســی را از آن 

فاصلــه‌ی دور بــا چنیــن وضوحــی بشــنویم. ایــن تمهیــد، شــبیه چیــزی اســت کــه 

مــا در ادبیــات بــدان متناقض‌نمــا می‌گوییــم؛ شــنیدن ایــن صــدای شــفاف از آن 

ــه دور پارادوکســیکال اســت. فاصل

لحــن گوینده‌هــا در متــون تک‌نمــا تأثیــر بلاغــی دارد، اســتفاده از لهجه‌هــای �	

گوناگــون، در معنــای ثانویــه‌اش مفیــد ویژگــی ممتــاز تنــوع قومیتــی ایــران 

ــد حــرف زدن  ــار گوینده‌هــا کــه معمــولا در حــال بلن اســت، همچنیــن نحــوه گفت

هســتند، نوعــی قــدرت را در معنــای ثانویــه القــاء می‌کنــد، فــراز و فــرود اصــوات 

ــوع  ــار تن ــه گفت ــود دارد، ب ــدگان وج ــی از گوین ــار برخ ــه در گفت ــی ک و مکث‌های

می‌دهــد و تأثیــر آن را بیشــتر می‌کنــد.

ویژگی متون چندنما

فیلــم نســبت بــه نمایــش، ایــن قابلیــت را دارد کــه نمــای بــاز تئاتــری را می‌توانــد بــه 

نماهــای گوناگونــی خــرد کنــد و بــه فراخــور ســلیقه و نیــاز از آنهــا اســتفاده کنــد. در واقــع 

»خــرد کــردن صحنــه بــه نماهــای گوناگــون بــه خودی‌خــود نوعــی تحریــف واقعیــت اســت 

زیــرا بــه ایــن ترتیــب بــه جــای واقعیــت، فرضیــه عرضــه می‌شــود« )همــان، 21(. 

از میــان متــون‌ مــورد تحلیــل، دوازده متــن 20 تــا 15 و6 تــا 1، چندنمــا هســتند کــه �	

تمــام نماهــا بــا هــم در ارتبــاط هســتند و ســبب انســجام متــن می‌شــوند. 

ــی �	 ــا موســیقی هســتند. متون برخــاف متــون تک‌نمــا، بــدون گوینــده و همــراه ب

ــو  ــه جل ــن ب ــر، مت ــن نف ــا همــکاری چندی ــه ب جمعــی و چندشــخصیتی هســتند ک

ــه صــورت صــوت و  ــران مــن« ب ــون، کلمــه »ای ــن مت ــان، همــه ای مــی‌رود. در پای

نوشــتار، بیــان می‌شــود. همــه شــخصیت‌ها در پایــان، اطــراف کلمــه »ایــران مــن« 

ــوند. ــع می‌ش جم

ــاز �	 ــران مــن« فوق‌‌ب ــرای نمایــش دادن کلمــه‌ی »ای نمــای آخــر همــه ایــن متــون ب

اســت. شــاید مهم‌تریــن تفــاوت ایــن متــون بــا متــون تک‌نمــا در ایــن باشــد کــه 
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متــون تک‌نمــا بــه دنبــال نمایــش و شناســاندن بعضــی از مکان‌هــای مهــم کشــور 

هســتند و بــه تبــع آن، نــام بعضــی از آن مکان‌هــا را هــم در قســمت پایــان متــن 

نوشــته‌اند ولــی در متــون چندنمــا، نمایــش و شناســایی توانمندی‌هــا و هنرهــای 

ایرانــی مــورد تأکیــد اســت.

به مثابه‌ی قصه، دارای آغاز، میانه و پایان هستند.�	

شــگرد تکه‌نمایــی در برخــی از آنهــا اهمیــت دارد؛ متــون شــماره‌ی 1تــا 5 براســاس �	

ــه  ــراد، ب ــا اف ــرد ی ــا 6 ف ــن 1 ت ــد. در مت ــود آمده‌ان ــه وج ــی ب ــیوه‌ی تکه‌نمای ش

حروفــی نــگاه می‌کننــد کــه پدیدآورنــده عبــارت ایــران مــن اســت و ایــن حــروف 

در هــر متــن، مجــازی بــرای ایــن عبــارت اســت. مثــ ادر متــن 1، شــخصیت در بــالای 

دکل بــه حــرف »ا« نــگاه می‌کنــد. در متــن2 ســاربان و شــترها در دل بیابــان، روی 

ــج متــن اول در متــن 6  ــدی و رفــع ابهــام پن ــد. جمع‌بن ــه ســوی حــرف »ر« دارن ب

ــا هــم جمــع می‌شــوند. ــرد کــه همــه حــروف ب صــورت می‌گی

ــه متــن قــرار �	 در چندنماهــا، معمــولا نماهــای گســترده‌ای وجــود دارد کــه در میان

دارنــد. ایــن نمــا، کلیتــی از آنچــه در نماهــای دیگــر بــه صــورت مجــزا و از نزدیــک 

نشــان داده می‌شــود را داراســت و از نظــر بلاغــی مفیــد ایــن اســت کــه خواننــده 

زمینــه اصلــی متــن را فرامــوش نکنــد. معمــولا این‌گونــه نماهــای بــاز بایــد در ابتــدا 

نشــان داده شــوند کــه در متــون پویــش »ایــران مــن« در اواســط متــن بــه نمایــش 

درمی‌آینــد. در متــون 19 و 17 نمــای کلــی در ابتــدا نشــان داده شــده.

چندنمــا مفیــد معنــای مشــارکت اســت، زیــرا یــک نشــانه از جهــات مختلــف نشــان �	

داده می‌شــود یــا زوایــای گوناگونــی از ابــژه کلــی بــه نمایــش گذاشــته می‌شــود؛ 

گویــی کــه کــه بیننــده خــود در صحنــه حضــور دارد؛ البتــه ایــن نماهــای متفــاوت 

را وحــدت مکانــی و وحــدت موضوعــی بــه هــم پیونــد می‌زنــد.

ب( شگردهای محتوایی )بن‌مایه‌ها(

ــرار �	 ــن تک ــد مت ــا چن ــن ی ــک مت ــه در ی ــت ک ــانه‌ای اس ــف، نش ــا موتی ــه ی بن‌مای

می‌شــود و همیــن تکــرار نشــان‌دهنده اهمیــت آن اســت. از ایــن منظــر، نزدیکــی 

ــا  ــات ســنتی، تکــرار ی ــا ایــن تفــاوت کــه در اعن ــات دارد. ب ــا شــگرد بدیعــی اعن ب
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ــرار و  ــه، تک ــا در بن‌مای ــراز قــدرت شــاعری انجــام می‌شــد ام ــرای اب ــزام فقــط ب الت

ــا در  ــود ت ــب می‌ش ــر مخاط ــذاری ب ــث تأثیرگ ــاص، باع ــانه‌هایی خ ــر نش ــد ب تأکی

ــد از: ــی عبارتن ــورد بررس ــون م ــای مت ــد. بن‌مایه‌ه ــتری کن ــل بیش ــانه‌ها تام نش

بن‌مایه‌هــای ملی‌گرایانــه مثــل پرچــم، لفــظ ایــران مــن و جغرافیــای ایــران: پرچــم �	

ــم  ــون20 ، 5 ، 1 پرچ ــ ادر مت ــک کشــور اســت. مث ــراد ی ــاد اف ــت و اتح ــز ملی رم

ــاد بــه حرکــت درآمــده  کشــور ایــران در حالــی نشــان داده می‌شــود کــه توســط ب

اســت. در متــن 1 رنــگ دکل بــه رنــگ پرچــم ایــران اســت. عبــارت ایــران مــن، بــه 

جــز در متــون 1 تــا 5، در بقیــه متــون، وجــود دارد. رنگ‌هــای آن ترکیبــی از پرچــم 

ــام  ــر تم ــران ب ــردی، پوشــش ای ــن کارب ــه چنی ــای ثانوی ــی از معن ــران اســت. یک ای

عناصــری اســت کــه در ایــن متــون بدانهــا پرداختــه شــده اســت. در متــن 15 و 

5 بــه جنــوب ایــران پرداختــه شــده اســت و در متــن 4 بــه شــمال ایــران توجــه 

شــده اســت. در متــن 2، بــه بیابــان کــه بیشــتر در بخــش مرکــزی ایــران قــرار دارد، 

پرداختــه شــده و در متــن 11، بــه تمــدن و شهرنشــینی توجــه شــده اســت.

بن‌مایه‌هــای مفیــد معنــای ســنت: ایــران کشــوری بــا قومیت‌هــای مختلــف �	

ــه اهمیــت داده اســت،  ــه موضوعــات ملی‌گرایان اســت. از آنجــا کــه ایــران مــن ب

بخــش از عناصــر ملی‌گرایانــه در ســنت‌های ایرانــی و اقــوام مختلفــی کــه نماینــده 

ایــن ســنت‌ها هســتند بــروز می‌یابــد و بنابرایــن در متــون مــورد بررســی بــه ایــن 

ــون 20، 15، 12، 5، 3، 2  ــن در مت عناصــر توجــه شــده اســت: شــخصیت‌های مت

دارای لبــاس و پوشــش ســنتی هســتند. در متــن شــماره‌ی 2، مــرد ســاربان عــاوه 

بــر پوشــش ســنتی، شــترهایش را نیــز زینــت و آرایــش داده اســت کــه نشــان‌هنده 

اهمیــت شــتر در زندگــی بخشــی از مــردم ایــران اســت.

ــگ و �	 ــور در فرهن ــاب اســت. ن ــران ســرزمین آفت ــور: ای ــه ن ــوط ب ــای مرب بن‌مایه‌ه

ادبیــات مــا ریشــه‌دارد و در ادبیــات فارســی، مثــ اخورشــید بــه شــیر تشــبیه شــده 

ــاب  ــیر آفت ــر ش ــوان نظ ــه آه ــد: ب ــماره‌ی 399 می‌گوی ــزل ش ــظ در غ ــت حاف اس

بگیــر/ بــه ابــروان دوتــا قــوس مشــتری بشــکن. بــه جــز متــون 14، 13، 12، 10، 9، 

ــه در  ــر اســت ک ــه ذک ــور برجســته اســت. لازم ب ــه ن ــون، بن‌مای ــر مت 8، 7 در دیگ

ــی و روشــنایی  ــاد پاک ــه‌ و نم ــه خورشــید، بن‌مای ــر اینک ــاوه ب ــون 17، 4، 3 ع مت
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ــی دارد. ــر فراوان ــر رشــد و نمــو درختــان و ســبزه‌ها هــم تأثی اســت، ب

بته‌جقــه )ســرو(: همــه متــون تک‌نمــا 14، 13، 12، 11، 10، 9، 8، 7 و یکــی از �	

متــون چندنمــا 16 دارای نشــان بته‌جقــه هســتند. نشــان بته‌جقــه کــه از اواســط 

تولیــد ایــن متــون بــه عنــوان نشــان ایــن پویــش قرارگرفــت، در اکثــر متــون وجــود 

دارد؛ طبــق نوشــته‌های درگاه رســمی ایــن پویــش، ســرو خمیــده نمــاد فروتنــی، 

ــوان  ــه عن ــران اســت. درخــت ســرو، ب ــردم ای ــزت نفــس م ــی و ع ــی، آزادگ افتادگ

درختــی کــه در اغلــب نقــاط ایــران، انواعــی از آن یافــت می‌شــود. از قدیم‌الایــام 

ــود  ــان وج ــطوره‌های ایرانی ــر و اس ــی در هن ــای مثال ــی از صورت‌ه ــوان یک ــه عن ب

ــل و بعــد از اســام  ــران، قب ــه صــورت بته‌جقــه، در ای داشــته اســت و نمــاد آن ب

مــورد توجــه اهالــی هنــر بــوده اســت. مثــ اایــن نقــش در تخــت جمشــید، صنایــع 

دســتی کهــن و ســایر هنرهــای ســنتی ایــران وجــود دارد. در شــعر فارســی، ســرو 

هــم نمــاد آزادگــی و زندگــی اســت و هــم مشــبه‌بهی بــرای معشــوق. ایــن نشــانه 

نــه تنهــا در ایــران، بلکــه در جهــان نیــز مــورد توجــه قــرار گرفتــه اســت و در صنایــع 

ــرای تزییــن بســیاری از محصــولات اســتفاده می‌شــود.  مــد، امــروزه از آن ب

ج( شگردهای شنیداری

ــم  ــم و ه ــم در قدی ــتند، ه ــنوایی هس ــوه ش ــه ق ــوط ب ــه مرب ــی ک ــتفاده از امکانات اس

امــروزه در رســانه‌ها بســیار مــورد اهمیــت قــرار دارد. در قدیــم اســتفاده از صــدای خــوش 

بــرای خوانــدن اشــعار و یــا فریــاد کشــیدن بــرای تأثیــر بیشــتر در هنــگام خوانــدن شــعر یــا 

خطابــه، امــری معمــول بــوده اســت. در دنیــای مــدرن نیــز از زمانــی کــه انســان توانســت 

ــه مــدد آن  ــد، تحــول عظیمــی در تأثیرگــذاری رســانه‌ها اتفــاق شــد و ب ــط کن صــدا را ضب

ــات بیشــتر ر.ک:  ــرای اطلاع ــد )ب ــو پاگرفتن ــل رادی ــرد و رســانه‌هایی مث موســیقی رشــد ک

پــری، 1393: 373- 406(.

گوینده

اسـتفاده از گوینـده بـرای تبلیغـات بـه فکـر مخاطـب انسـجام می‌دهـد و مطالبـی کـه 

ممکـن اسـت در متن از سـوی مخاطب به درسـتی تفسـیر نشـود را روشـن می‌کنـد. گوینده 

می‌توانـد باعـث شـود متـن مسـتند و متقـن به نظر برسـد. در متون مـورد مطالعـه، در چند 
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متـن، از گوینـده برای توضیحات اسـتفاده شـده اسـت. این گوینـدگان با نشـانه‌هایی ظاهر 

شـده‌اند کـه بـا متـن مناسـبت دارنـد )متـون 7 تـا 14( مث البـرای نشـان دادن مجموعـه 

پتروشـیمی )متـن 7(، فـردی بـا کلاه ایمنـی و بـرای نشـان دادن میـدان نقـش جهـان )متن 

11( خانمـی بـا لباسـی منقـش بـه نگاره‌های سـنتی یـا در متن 8 کـه سـخن از حفاظت میهن 

اسـت سـربازی آمـاده گویندگـی می‌کنـد. در متن 16 گوینده هسـت اما در متـن حضور ندارد 

و فقـط صدایـش بـه شـکل »گفتار«1 شـنیده می‌شـود.

موسیقی و صداها

ــون  ــه مت ــت ک ــی اس ــد و از ویژگی‌های ــاق می‌افت ــنیداری اتف ــطح ش ــیقی در س موس

ــخ  ــام دارد. در تاری ــذاری پی ــی در تأثیرگ ــا نقــش مهم نوشــتاری از آن محــروم هســتند ام

رســانه آمــده اســت: موســیقی در ارتبــاط، ابــزاری اساســی اســت؛ نوعــی کنــار هــم قــراردادن 

صداهــا و ســکوت‌ها کــه احتمــالا بســیار پیــش از کلام شــفاهی و مکتــوب مــورد اســتفاده 

ــد  ــل می‌کن ــکار را منتق ــد و اف ــک می‌کن ــه را تحری ــیقی عاطف ــه اســت. موس ــرار می‌گرفت ق

)پــری، 1393: 34-35(. ایجــاد تأثیــر از طریــق موســیقی در متــون هنــری کهــن نیــاز بــه 

توضیــح نــدارد، وزن و قافیــه و صناعاتــی ماننــد انــواع تکرارهــا، بــه طــور ســنتی، در اشــعار 

و حتــی متــون منثــور وجــود دارد و عــاوه بــر ایــن شــواهد فراوانــی نیــز وجــود دارد کــه در 

ــرای  ــزرگ ب ــده می‌شــده‌اند. شــاعران ب ــا موســیقی و صــدای خــوش خوان ــم، اشــعار ب قدی

ــا موضــوع شــعر  ــه ب ــد ک ــی اســتفاده می‌کرده‌ان تأثیرگــذاری بیشــتر اشعارشــان از وزن‌های

تناســب و درنتیجــه بــر مخاطــب تأثیــر بیشــتری داشــته باشــد.

تأثیرگــذاری موســیقی در متــون مــورد بررســی، غیــر قابــل انــکار اســت؛ در متــون 1 تــا 

5 موســیقی مشــترکی بــا اختلافاتــی در اجــرا و ســازها وجــود دارد. در متــن 6 همخوانــی 

ــایر  ــود و در س ــه می‌ش ــه اضاف ــن مجموع ــای ای ــی از موتیف‌ه ــوان یک ــه عن ــن ب ــران م ای

متــون نیــز وجــود دارد )بــه غیــر از متــون 1 تــا 5(. هم‌خوانــی عبــارت »ایــران مــن« از ســوی 

گروهــی متشــکل از زنــان و مــردان، بــا هــدف متــن کــه تقویــت وفــاق و اتحــاد ملــی اســت، 

قابــل مقایســه و از ایــن جهــت دارای تأثیــر اســت. همچنیــن عبــارت ایــران مــن در برخــی از 

متــون بــه صــورت جداگانــه هــم بــه صــورت تک‌خوانــی وجــود دارد )7، 8، 9، 10(

اســتفاده از صداهــای طبیعــت و انــواع موســیقی در مــوارد مختلــف، تأثیــرات خاصــی 

1. Narration
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را ایجــاد مــی کنــد. مثــ ادر متــن 2، اســتفاده از صــدای بــاد بــه همــراه موســیقی ســنتی، 

ــا تنــد شــدن ضرباهنــگ موســیقی در متــن 3  ــا کویــر و ســاربان و شــتر تناســب دارد. ی ب

ــر  ــن در اکث ــن مناســب دارد. همچنی ــا موضــوع مت ــه ب ــر کار و تــاش اســت ک ــد تأثی مفی

متــون بــر اســتفاده از صداهــای بیرونــی تأکیــد شــده در حالی‌کــه بــه راحتــی می‌توانســت 

حــذف شــود و ایــن کار مخاطــب را بیشــتر درگیــر متــن می‌کنــد و بــر او تأثیــر دارد مثــل 

صــدای پرنــدگان و جنــگل در متــن 4 و صــدای غــرش آب در متــن 9. اســتفاده از مضامیــن 

موســیقی‌های بومــی مفیــد معنــای بزرگداشــت‌ اقــوام و ســنت‌های ایرانــی اســت )ماننــد 

متــن 12 و 15(.

نتیجه‌گیری

در ایــن پژوهــش، بــا هــدف بررســی شــگردهای تأثیرگــذاری تبلیغــات خدمــات عمومــی، 

20 متــن از آگهی‌هــای پویــش ایــران مــن بررســی شــد. شــگردهای عمــده تأثیرگــذاری در 

ایــن متــون را می‌تــوان در دو دســته کلــی بلاغــی و شــبه‌بلاغی تقســیم‌بندی کــرد؛ شــگردهای 

بلاغــی شــامل شــگردهایی اســت کــه در بلاغــت ســنتی بدانهــا اشــاره شــده و شــگردهای 

ــواع جدیــد از آنهــا اســتفاده شــده اســت و یــا  شــبه‌بلاغی شــگردهایی هســتند کــه در ان

ــت  ــاوت اس ــ امتف ــا کام ــتفاده از آنه ــکل اس ــا ش ــوند و ی ــده نمی‌ش ــن دی ــون که در مت

ایــن دســته در ذیــل ســه طبقــه بررســی شــد: شــگردهای شــکلی، شــگردهای محتوایــی و 

شــگردهای شــنیداری. بــر مبنــای ایــن پژوهــش می‌تــوان بــه ایــن نتایــج رســید:

	1 برخــی از شــگردهای بلاغــت نوشــتاری مثــل نمــاد، مجــاز، کنایــه، تناســب و... در .

متــون مــورد مطالعــه قابــل مشــاهده اســت و می‌تــوان نتیجــه گرفــت کــه ایــن 

ــای  ــا تیزره ــم ی ــوم فیل ــتفاده در مدی ــت اس ــی، قابلی ــدک تغییرات ــا ان شــگردها ب

ــه  ــنتی، ب ــتاری س ــت نوش ــگردهای بلاغ ــی از ش ــن برخ ــی را دارد. همچنی تبلیغات

شــکل‌هایی متناســب بــا مدیــوم فیلــم، در ایــن متــون مشــاهده می‌شــود؛ ماننــد 

تکه‌نمایــی.

	2 در بلاغــت ســنتی برخــی از شــگردها در حــوزه بیــان، برخــی در حــوزه بدیــع )لفظــی و .

معنــوی( و برخــی در حــوزه معانــی جــای می‌گیرنــد. شــگردهایی کــه در حــوزه بیــان 

)تشــبیه، اســتعاره و نمــاد، مجــاز و کنایــه( و بدیــع معنایــی مطــرح شــده اســت، 

معمــولا می‌توانــد در فیلــم هــم بــروز یابــد مگــر اینکــه بــه ســبب محدودیت‌هــای 



58

دوره 16
 پیاپی 44

زمستان 1401

چگونگی تأثیرگذاری آگهی‌های تلویزیونی با تکیه بر صناعات شبه‌بلاغی 

مدیــوم و در ســطح تصویــر، برخــی از آنهــا امــکان بــروز نیابــد )مثــل اســتعاره یــا 

تشــبیه(. صناعــات بدیــع معنایــی )مثــل تضــاد، تناســب و تکــرار( در متــون مــورد 

ــون  ــه در مت ــنتی ک ــت س ــای بلاغ ــن آرایه‌ه ــدند. مهم‌تری ــاهده ش ــه مش مطالع

مــورد مطالعــه و در ســطوح دیــداری و شــنیداری یافــت شــد عبارتنــد از: کنایــه، 

مجــاز، نمــاد، تضــاد، تناســب و تکــرار.

	3 شــگردهای شــبه‌بلاغی را می‌تــوان در دو ســطح بررســی کــرد؛ در یــک ســطح، .

می‌تــوان برخــی از شــگردها را تغییر/تکامــل یافتــه شــگردهای بلاغــت ســنتی دیــد 

و در در ســطحی دیگــر شــگردهایی قــرار دارنــد کــه در بلاغــت ســنتی از آنهــا ســخنی 

بــه میــان نیامــده اســت. در ســطح اول، برخــی از شــیوه‌های تأثیرگــذاری در متــون 

مــورد مطالعــه، اگرچــه بــا شــگردهای بلاغــت ســنتی نزدیکی‌هایــی دارد، امــا شــکل 

ارائــه کامــ امتفاوتــی یافتــه اســت؛ این‌گونــه شــگردها بیشــتر در ســطح تصویــری 

ــل،  ــل و وص ــی، فص ــد از: تکه‌نمای ــگرد‌ها عبارتن ــن ش ــن ای ــد. مهم‌تری ــود دارن نم

ــده در  ــت ش ــبه‌بلاغی یاف ــگردهای ش ــطح دوم، ش ــی و ... . در س ــای تدریج افش

ــی و شــنیداری  ــه شــگردهای شــکلی، محتوای ــوان ب ــه را می‌ت ــورد مطالع ــون م مت

تقســیم‌بندی کــرد. در شــگردهای شــکلی، متــون بــا اســتفاده از فرم‌هــای خــاص و 

امکانــات ســاختاری ســعی دارد تأثیرگــذاری بیشــتری داشــته باشــد مثــل اســتفاده 

ــی،  ــگردهای محتوای ــون و ....؛ در ش ــخصیت‌های گوناگ ــاوت، ش ــای متف از نماه

متــن بــا اســتفاده از بن‌مایه‌هایــی خــاص کــه معمــولا بــرای مخاطــب آشناســت و 

نســیت بــه آن همدلــی دارد، ســعی بــر تأثیرگــذاری دارد. در ایــن متــن اســتفاده از 

پرچــم، لفــظ ایــران و اقــوام و ســنن در جهــت ایجــاد ایــن تأثیــر اســتفاده شــده‌اند. 

در شــگردهای شــنیداری هــم متــن توانســته اســت از موســیقی‌ در جهــت ایجــاد 

ــده  ــد از گوین ــا اســتفاده هدفمن ــرد. همچنیــن ب ــر بیشــتر بهــره بب تناســب و تأثی

ســعی در القــای نوعــی فیلــم مســتند دارد.

	4 ــه . ــون، ب ــودن در مت ــی ب نحــوه اســتفاده از شــخصیت‌ها، نمــا و روایــی و غیرروای

آنهــا هویــت داده اســت، بــه طــوری کــه می‌تــوان متــون مــورد مطالعــه را از نظــر 

ویژگی‌هــای یــاد شــده، در ســاختارهایی کامــ امجــزا بررســی کــرد.

	5 تکــرار بن‌مایه‌هایــی کــه بــه طــور ســنتی محبــوب مخاطبــان اســت ماننــد .



59

دوره 16
 پیاپی 44

زمستان 1401

چگونگی تأثیرگذاری آگهی‌های تلویزیونی با تکیه بر صناعات شبه‌بلاغی 

ــنتی،  ــیقی س ــه و موس ــید، بته‌جق ــا، خورش ــت و زیبایی‌ه ــادآوری عظم ــت، ی ملی

ــه  ــون ک ــن مت ــذاری ای ــدف تأثیرگ ــا ه ــت و ب ــه اس ــن مجموع ــای ای از ویژگی‌ه

ــویی دارد. ــت، همس ــی اس ــاد مل ــت اتح تقوی

	6 متــون مــورد مطالعــه، شــگردهای تأثیرگــذار بلاغــی و شــبه‌بلاغی را در هــم ادغــام .

کــرده و مجموعــه‌ای بــا ویژگی‌هــای فرهنگــی قــوم ایرانــی تولیــد شــده اســت کــه 

ــرای بررســی میــزان  ــر مخاطــب تأثیرگــذار باشــد؛ پیشــنهاد می‌شــود ب می‌توانــد ب

تأثیرگــذاری ایــن مجموعــه بــر مخاطــب، پژوهشــی عملــی صــورت گیــرد.
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