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چکیده

هــدف ایــن تحقیــق مشــخص کــردن ســاختار یــک وانمــوده قدرتمنــد در آگهی‌هــا و تیزرهــای تبلیغاتــی تلویزیــون 

ــر  ــار از تصاوی ــار اســت. براســاس آنچــه بودری ــر مفهــوم وانمــوده در دیــدگاه فلســفی بودری ــا مــروری ب ــران، ب ای

ــه  ــای ســاختگی اســت ک ــی از واقعیت‌ه ــون یک ــی تلویزی ــای بازرگان ــا و آگهی‌ه ــد، تیزره ــان می‌کن ــی بی وانمودگ

ــق، اســنادی  ــن تحقی ــد. روش ای ــان می‌کن ــه پنه ــر حاصل ــت را در تصاوی ــدان واقعی ــن روش، فق ــا ای در اصــل، ب

ــل  ــت. روش تحلی ــاهده‌ای اس ــه‌ای و مش ــات کتابخان ــردآوری اطلاع ــت. روش گ ــردی اس ــدف کارب ــر ه و از منظ

یافته‌هــا بــه صــورت توصیفــی تحلیلــی می‌باشــد کــه ابتــدا مفهــوم وانمــوده بودریــار توصیــف و بــا توجــه بــه 

ــون  ــات تلویزی ــی از تبلیغ ــد، مثال‌های ــان می‌کن ــات بی ــار در تبلیغ ــه بودری ــی ک ــتراتژیک و مهم ــای اس مولفه‌ه

ایــران بــه صــورت تصادفــی انتخــاب و تحلیــل مــی گــردد. یافته‌هــای پژوهــش مولفــه هــای چندگانــه را در تولیــد 

آگهی‌هــا تبلیغاتــی نشــان می‌دهــد کــه از آن‌جملــه مــی تــوان بــه مولفــه »تاکیــد بــر نیازهــای مخاطــب و تولیــد 

ــراه  ــده و گم ــرد نشــانه‌های پیچی ــدم کارب ــه »ع ــری«، مولف ــرد تکنیک‌هــای اغواگ ــه »کارب ــد«، مولف نیازهــای جدی

کننــده« و »آزادی انتخــاب بــا قاعــده منــدی جامعــه« اشــاره کــرد. 
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مقدمه

مارکــس،  از  متأثــر  معاصــر  فرهنــگ  و  جوامع‌‌پســامدرن  از  بودریــار  تحلیل‌‌هــای 

ســاختارگرایی و آثــار مــک لوهــان کانادایــی اســت. بــه اســتدلال او فرهنــگ ارتبــاط جمعــی 

ــت  ــرده اس ــن ک ــت1 جایگزی ــی حادواقعی ــا نوع ــت را ب ــی واقعی ــی قبل ــی معان الکترونیک

)رشــیدیان، 1394(. عصــر وانمایــی2 کــه بــا رســانه و فناوری‌هــای اطلاعــات اشــباع شــده، 

ــد.  ــی آن ندارن ــا بازنمای ــت ی ــه واقعی ــی ب ــچ ارتباط ــه هی ــت ک ــانه‌هایی اس ــو از نش ممل

بودریــار نقشــه‌بردارانِ قلمــروی امپراطــوری در داســتان بورخــس را مثــال می‌زنــد کــه 

ــت.  ــده اس ــان ش ــا در بیاب ــارۀ ره ــد تکه‌پ ــه چن ــل ب ــان تبدی ــه اش ــرو، نقش ــود قلم در نب

»وانمــودن تولیــد الگوهــای امــری واقعــی اســت، امــری فاقــد خاســتگاه و فاقــد واقعیــت: 

حــاد- واقعــی« )بودریــار و ســایرین،1392: 85(. از آنجاکــه بودریــار واقعیــت روزمــره را کــه 

سیاســی، اجتماعــی، تاریخــی و اقتصــادی اســت، از ایــن پــس، شبیه‌‌ســازی‌هایی می‌دانــد 

کــه بــا تکثیــر نشــانه‌‌ها براســاس رمــزگان و الگوهــای شبیه‌‌ســازی بــه حادواقعیــت 

ــا  ــای آنه ــانه و پیامده ــوژی، رس ــازۀ تکنول ــکل‌‌های ت ــه ش ــت ک ــد اس ــد و معتق می‌‌‌‌انجام

ــلط  ــر آن تس ــد و ب ــد می‌‌آورن ــه را پدی ــگ و جامع ــی(، فرهن ــات تلویزیون ــه تبلیغ ) از جمل

ــت را  ــه را برمی‌‌ســازد و واقعی ــه ســاختار تجرب ــن‌آوری ک ــر ف ــی جب ــن نوع ــد. بنابرای می‌‌یابن

ــی اســت کــه براســاس  ــد مــی‌‌آورد. از طرفــی، حــاد واقعیــت، واقعیت ــد، پدی ــود می‌‌کن ناب

یــک الگــو ســاخته شــده اســت. بــه ایــن ترتیــب مــرز بیــن واقعیــت ســاختگی بــا زندگــی 

ــود.  ــدوش می‌ش ــم و مخ ــره مبه روزم

ــر از واقعیتــی می‌‌دهــد کــه می‌‌خواهــد شــناخت مــا از جهــان پیرامــون  هــر آگهــی خب

ــر  ــود را ب ــیلۀ آن خ ــه وس ــه ب ــت ک ــی اس ــانه‌ها و علائم ــت دارای نش ــک واقعی ــد. ی باش

ــه  ــم، ب ــار، ایــن نشــانه‌ها و علائ ــه مفهــوم وانمــودۀ بودری ــا توجــه ب ــد ب مــا آشــکار می‌‌کن

ــه کار  ــرای ســاخت واقعیــت جدیــد )حادواقعیــت( در شبیه‌ســازی ب صــورت کــد و الگــو ب

ــه  ــی خــود را ب ــا و الگوهــا موجــود اســت، ول ــن کد‌‌ه ــی، ای ــن در هــر آگه ــی‌‌رود، بنابرای م

صــورت نشــانه و علامــت واقعیــت اولیــه تصویــر می‌‌کنــد. بــرای تبییــن بایــد بــه واقعیتــی 

کــه در حــال پدیــدار شــدن اســت، دســت یافــت و بعــد واقعیتــی کــه فقــدان آن در حــال 

ــه دســت آورد. چنیــن فراینــدی مســتلزم آن  ــا تحلیــل داده‌هــا ب پنهــان شــدن اســت، را ب

1. Hyperreal
2. Simulation
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اســت کــه مــا بعــداً بــه چــه نتایجــی دســت خواهیــم یافــت. بــا انجــام ایــن مراحــل متوجه 

خواهیــم شــد کــه اســتفاده درســت از وانمــوده در تیزرهــا و تبلیغــات تلویزیونــی چگونــه 

می‌‌توانــد بــا ایفــای نقشــی درســت، در مقابــل مخاطــب بــرای پذیــرش، اورا هیجــان زده و 

اغــوا کنــد. در ایــن پژوهــش، چهارآگهــی تلویزیونــی بــا توجــه بــه نقــش پررنــگ وانمــوده، 

در بیــن تعدادزیــادی از آگهی‌هــای تلویزیونــیِ موردبررســی در دهــۀ 90، انتخــاب و تحلیــل 

خواهــد شــد.

پیشینۀ پژوهش

ــران کــه  ــون ای ــی تلویزی ــا موضــوع حضــور وانموده‌هــا در تبلیغــات بازرگان ــاط ب در ارتب

در ایــن مقالــه، تحلیــل می‌شــود، منبــع مســتقلی به‌عنــوان پیشــینۀ تحقیــق یافــت نشــد؛ 

ــا نظریــات کلــی بودریــار درمــورد وانمــوده و ردپــای آن در  ــا آن و متمرکــز ب ولــی همســو ب

هنــرو رســانه و تبلیغــات تلویزیــون بــه ایــن مــوارد می‌تــوان اشــاره کــرد.

	1 »بســت و ‌‌کلنــر« ترجمــۀ ســجودی )1381( در مقالــۀ »بودریار در مسیرپســامدنیته«. .

از جبــر فــن‌‌آوری و تخریــب بــه درون و از بین‌‌رفتــن مــرز بیــن شبیه‌‌ســازی و 

واقعیــت و ساخته‌‌شــدن ابرواقعیــت در دنیــای تلویزیــون مثــال می‌‌آورنــد و 

شــرح می‌‌دهنــد کــه چگونــه انتشارگســترده پیام‌‌هــای رســانه‌‌ای و نشــانه‌‌ای حــوزه 

ــد. ــی می‌‌کنن ــر را خنث ــای یکدیگ ــا و پیام‌‌ه ــد و معن ــباع می‌‌کن ــی را اش اجتماع

	2 »‌‌کلنــر« ترجمــۀ وحیــدی )1392( در مقالــۀ »رویکردهــای انتقــادی بــه تلویزیــون از .

مکتــب فرانکفــورت تــا مکتــب پســا‌‌مدرن« بــا بیــان ایــن کــه تلویزیــون همهمــۀ 
ــرداب  ــا در گ ــی و پیام‌‌ه ــام معان ــه در آن تم ــت ک ــیاه اس ــره‌‌ای س ــض و حف مح

پخــش بی‌‌وقفــه تصاویــر و اطلاعــات، تــا نقطــۀ اشــباع کامــل مســتهیل می‌‌شــوند 

ــردازد.  ــت‌مدرن می‌پ ــان پس ــانه در جه ــت رس ــه اهمی ــی‌‌رود، ب ــن م ــا از بی و معن

تبلیغــات تلویزیونــی بــه طــور حتــم در مدیریــت تقاضــای مشــتری نقــش دارنــد.

	3 »استیونســون« ترجمــۀ یزدانجــو )1383( در مقالــۀ »کــولاک بودریار؛ پســامدرنیته، .

ــی از  ــات تلویزیون ــه تبلیغ ــد ک ــان می‌کن ــن« بی ــه نمادی ــی و مبادل ارتباطــات جمع
ــان  ــه گفتم ــد گ ــتدلال می‌کن ــار اس ــول بودری ــازد و از ق ــوژه می‌س ــک س ــرد ی ف

ــدارد.  ــه واقعیــت ن ــه محصــول ملحــق اســت، هیــچ ربطــی ب رمزگانی‌شــده کــه ب

ــد. ــور اســت از واقعیت‌هــا اســتفاده کن ــرای رمزگــذاری مجب ــد ب هرچن
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	4 »منصوریــان« )1391( در مقالــۀ »وانمایــی: تاریخچــه و مفهــوم )نگاهــی بــه الزامــات .

ــاس  ــه براس ــار(« جامع ــر ژان بودری ــر از منظ ــر معاص ــه و هن ــرای جامع ــی ب وانمای
مفهــوم وانمایــی شــکل می‌گیــرد، جامعــه‌ای کــه حفیفــت آن در الگوهــای ســایبری، 

ــردد.  ــی می‌گ ــی و وانمای ــی، بازنمای ــر دیجیتال ــر تصاوی ــون و دیگ ــون تلویزی همچ

سیاســت، رســانه و حوزه‌هــای تبلیغاتــی، ســوژۀ معاصــر را وارد چرخــۀ انتزاعــی و 

ــه را می‌ســازند. ــگ و جامع ــری فرهن ــه طــور مؤث ــد و ب ــا می‌کنن تهــی از معن

	5 »منصوریــان« )1392( در مقالــۀ »هنــر و حقیقــت رســانه در روزگار پســت مــدرن« .

معتقــد اســت کــه رســانه در جهــت ضــد ارتبــاط بــا دســتکاری نشــانه‌ها و هــدف 

تهی‌ســازی از معنــا و اغــوای مخاطــب، از لحــاظ محتوایــی، دچــار تغییــرات اساســی 

شــده و حتــی بــه ســمت واســازی اخبــار حرکــت کــرده اســت. 

	6 رئیس‌‌میرزایــی و ‌‌دیباجــی )1390( در مقالــۀ »پرداختــن بــه فلســفه رســانه« نــگاه .

ــای  ــتگی پدیده‌‌ه ــت و برجس ــد اهمی ــده درص ــانه‌‌ها را تعیین‌‌کنن ــه رس ــار ب بودری

واقعــی قلمــداد می‌‌کنــد و میــان واقعیــت و نمادگرایــی واقعیــت )کــه کار 

رسانه‌‌هاســت( تفاوتــی نمی‌‌گــذارد و اشــاره می‌‌کنــد کــه انســان‌‌ها در عصــر 

ــرو‌‌کار  ــر س ــر همدیگ ــا تصوی ــه ب ــر ک ــت یکدیگ ــا واقعی ــه ب ــدرن ن ــانه‌‌های م رس

دارنــد؛ زیــرا تصویــر مهم‌‌تــر و تعیین‌‌کننده‌‌تــر از واقعیــت اســت.

	7 فرقانــی )1389( در مقالــۀ »واقعیــت رســانه‌‌‌‌‌‌ها؛ خلــق فراواقعیــت؛ مــرور و نقــدی .

فراینــد  اصلــی  را عامــان  رســانه‌ها  بودریــار«  ژان  ارتباطــی  اندیشــه‌های  بــر 
»شبیه‌ســازی واقعیــت« و ســازندگان اصلــی فراوقعیــت دانســته، فراواقعیت‌هــای 

رســانه‌ای، بایــد افــکار را اقنــاع و اشــباع کننــد کــه مخاطــب تحت‌تأثیــر آن، 

ــد. ــته باش ــت را نداش ــوده از واقعی ــک وانم تشــخیص و تفکی

	8 »عزیزی‌هــا« )1393( در مقالــۀ »بازنمایــی زنــان در تبلیغــات تلویزیونــی پــودر .

لباسشــویی پرســیل« بیــان می‌کنــد در واقــع رســانه‌‌ها در پــی طبیعــی جلــوه‌‌دادن 

یــا وانمود‌‌کــردن بــه شــرایط طبیعــیِ روابــطِ برســاخته به‌وســیلۀ رمــزگان فرهنگــی 

در جامعــه هســتند.

	9 »قندهاریــون و رســتمی« )1396( در مقالــه‌‌ای بــا عنــوان »کلیشه‌‌ســازی آرمان‌‌شــهر .

در تبلیغــات تلویزیونــی ایــران : بررســی آگهی‌‌هــای بازرگانــی لــوازم خانگــی« نتیجــه 
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ــرای  ــترس ب ــهری دور از دس ــه آرمان‌‌ش ــل ب ــات، تبدی ــای تبلیغ ــه دنی ــرد ک می‌‌گی

ویژگی‌‌هــای  در بخش‌‌هــای مختلــف  تلویزیونــی  تبلیغــات  و  مخاطــب شــده 

آرمان‌‌شــهر را ترویــج می‌‌دهــد.

 چهارچوب نظری 

وانموده

ــرد.  ــکل می‌گی ــانه‌ها ش ــیلۀ نش ــا به‌وس ــی واقعیت‌ه ــر بازنمای ــار ب ــر بودری ــاد تفک بنی

بازنمایــیِ تصویــر در چهــار مرحلــه تــا رســیدن بــه وانمایــی آن و رســیدن بــه حادواقعیــت 

صــورت می‌گیــرد. در ابتــدا تصویــر بــه یــک واقعیــت اصیــل وفــادار اســت. در مرحلــۀ دوم 

بــا اینکــه مــرز بیــن کپــی و واقعیــت محــو می‌شــود، امــا تصویــر قابــل ارجــاع بــه واقعیــت 

باقــی می‌مانــد. در مراحــل ســوم و چهــارم، تصویــر، رابطــه‌ای بــا واقعیــت نــدارد، نشــانه‌ها 

بــه خــود بازگشــته وتبدیــل بــه رمــز و الگــو شــده و تصویــر تبدیــل بــه وانمــوده خالــص 

ــر  ــق اســت؛ تصوی ــی عمی ــاب واقعیت ــر، بازت ــد از: »تصوی ــل عبارت‌ان ــن مراح ــود. ای می‌ش

واقعیــت عمیــق را می‌پوشــاند و ماهیــت آن را تغییــر می‌دهــد؛ تصویــر، غیبــت واقعیــت 

عمیــق را می‌پوشــاند؛ تصویــر، رابطــه‌ای بــا واقعیــت، هرچــه کــه باشــد، نــدارد و وانمــودۀ 

خالــص آن اســت« )بودریــار، 1397: 16(. در اینجــا بــا نوعــی تحریــف واقعیــت و در ادامــه 

ــا ادعاهــای دروغیــن و کاذب آن مواجــه می‌شــویم.  ب

وانموده‌‌هــا در ســه مرتبــه قــرار دارنــد اول وانموده‌هــای طبیعــی و اســتوار بــر تصویــر، 

ــازی  ــا شبیه‌س ــود ی ــودۀ وانم ــوم وانم ــرژی و س ــر ان ــتوار ب ــد و اس ــای مول دوم وانموده‌ه

ــه‌‌ای  ــه گون ــا ب ــه در آن چیزه ــت ک ــری اس ــد مقاومت‌ناپذی ــازی آن فراین ــت. شبیه‌‌س اس

زنجیــر می‌‌شــوند کــه گویــی معنایــی دارنــد در حالــی کــه »در واقــع فقــط از طریــق مونتــاژ 

. )1994.Baudrillard,p(»مصنوعــی و مزخــرف ســازمان‌دهی می‌شــود

وانمــودۀ مرتبــۀ ســوم اســتوار بــر اطلاعــات اســت. ایــن تلویزیــون اســت کــه واقعیــت 

جدیــد را بــه ســادگی و بــا شبیه‌‌ســازی ایجــاد می‌‌کنــد و بیننــده را بــه ایــن بــاور می‌‌رســاند 

کــه آنچــه تصــور می‌‌کنــد، وجــود دارد. نتیجــۀ آن بی‌تفاوتــی بیــن واقعیــت و شبیه‌‌ســازی 

ــزات  ــذب، هــم‌‌ارزی و تمای ــا ک ــر از صحــت ی ــوع ســوم )وانمــوده( اســت.»وانموده، فرات ن

عقلانــی اســت و در نبــود امر‌‌واقعــی نظــم مقصــد آن خواهــد بــود« )بودریــار، 1397(.
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 بودریار نظریۀ شبیه‌‌سازی خود را بر مبنای سه تعریف نظری بنا نهاده است:

ــر  ــه هن ــه چگون ــن ک ــن ای ــر بنیامی ــری توســط والت ــار هن ــی آث ــد مکانیک ــۀ بازتولی نظری

ــه  ــر ب ــد اث ــای تولی ــرد و تکنیک‌‌ه ــر ک ــق رنســانس تغیی ــرون وســطی از طری ــذار از ق در گ

صــورت مکانیکــی )حکاکــی روی چــوب، حــروف چاپــی، لیتوگرافــی، عکاســی و...( از اهمیــت 

ــاص  ــۀ خ ــک لحظ ــری در ی ــر هن ــۀ اث ــرف هال ــک ط ــد از ی ــد. هرچن ــوردار ش ــژه‌‌ای برخ وی

ــگاهی  ــا ارزش نمایش ــرده ت ــک ک ــری کم ــار هن ــه آث ــر، ب ــرف دیگ ــا از ط ــده، ام ــد ش ناپدی

ــن  ــت. ای ــل کرده‌‌اس ــا تبدی ــر توده‌‌ه ــه هن ــا را ب ــن آ‌نه ــد، بنابرای ــت آورن ــه دس ــود را ب خ

ــا کمــک تکنیک‌هــای مختلــف تولیــد  ــی کــه ب امــر به‌خصــوص درمــورد تبلیغــات تلویزیون

ــن و  ــرار صحنه‌‌هــا، فریب‌‌هــای دوربی ــک تک ــاژ، فلــش ب ــن و مونت ــد اســتفاده از تدوی مانن

رایانــه، بزرگ‌‌نمایــی و کوچک‌‌نمایی‌‌هــای اغراق‌‌آمیــز، رنگ‌‌آمیــزی بــا نورهــای مختلــف، 

ــرار  ــات(، تک ــرد نوســتالژی در تبلیغ ــخِ ســینما )کارب ــای تاری ــی از فیلم‌‌ه اســتفاده از لحظات

نقاشــی‌‌ها و مجســمه‌‌های اســطوره‌ای و هــزاران تکنیــک دیگــر ســاخته می‌شــود و توســط 

رســانه تلویزیــون پخــش و بــه تنــاوب تکــرار می‌شــود، دریــک جــا جمــع شــده‌‌ اســت تــا 

هــر کالایــی بــا اســتفاده از ارزش نمایشــگاهی )نمایــش از طریــق تیــزر تبلیغاتــی( جذابیــت 

ــوده را فراهــم آورد. ــرای ت لازم ب

ــزان و شــکل  ــه او رســانه‌‌ها » می ــه گفت ــوری رســانه توســط مارشــال مــک لوهــان ب تئ

همزیســتی انســان« )مــک لوهــان، 1399( را شــکل داده و کنتــرل می‌‌کننــد و بــا هــر رســانه 

جدیــد توانایی‌‌هــای انســان گســترش می‌‌یابــد و نحــوۀ درک آنهــا دوبــاره تعریــف می‌شــود. 

ــد.  ــی می‌‌ده ــی و زمان ــرات مکان ــاس، ســرعت، تغیی ــر مقی ــی تغیی ــانه توانای ــه رس ــن ب ای

تعریــف مجــدد رســانه به‌عنــوان اســتعاره‌‌ای از فنــاوری و شــخصیت تأثیرپذیــری گســترده 

آن از واقعیــت، در مرکــز نظریــۀ مــک لوهــان قــرار‌‌دارد. و ایــن همــان ســاختاری اســت کــه 

بنیامیــن هــم بــه آن اشــاره کــرده و در اینجــا گســترش منطقــی پیــدا می‌‌کنــد و بــه یــک 

عامــل مهــم بــرای نظریــۀ شبیه‌‌ســازی بودریــار تبدیــل می‌شود.»رســانه پیــام اســت« مــک 

لوهــان یــک انقــاب سرنوشت‌‌ســاز بــود کــه او را منــادی فروپاشــی پیــام و محتــوای رســانه 

و انفجــار آینــده ارتباطــات و اطلاعــات کــرد. درهــم تنیــدن بی‌‌پایــان رســانه‌‌ها در یکدیگــر 

ــام اســت، منظــور از شبیه‌‌ســازی  ــان رســانه و پی ــز می ــه عــدم تمای کــه در نهایــت منجــر ب

ــی،  ــا انفجــار امر‌‌اجتماع ــن ســبب فروپاشــی و ی ــر می‌‌کشــد و ای ــه تصوی ــه ســوم را ب مرتب

ــود. ــد، می‌ش ــان می‌‌کن ــازی بی ــار در شبیه‌س ــه بودری ک
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ــردش  ــت در گ ــد دلال ــه فراین ــد ک ــان می‌‌کن ــدا خاطرنش ــاع، ژاک دری ــم بی‌‌ارج در علائ

ــدارد و  ــز وجــود ن ــک دال هرگ ــول ی ــا و مدل ــه معن ــی اســت ک ــدان معن ــت خــود ب بینهای

ــه طــور واضــح و قطعــی یــک  ــد ب شــبکه‌‌ای از دال‌‌هــای پراکنده‌‌اســت و بنابرایــن نمی‌‌توان

معنــا و یــک مدلــول ثابــت شــود. فــرض دلالــت اصلــی یــا نهایــی بــرای یــک دال درســت 

ــک  ــوان ی ــط به‌عن ــود، فق ــی نمی‌ش ــز نف ــول هرگ ــن دال و مدل ــه بی ــه رابط ــت. البت نیس

ــه  ــوان توجی ــازی به‌عن ــۀ شبیه‌‌س ــار آن را در نظری ــود و بودری ــی درک نمی‌ش ــت نهای حقیق

ــه اســت.  ــت پذیرفت ــرای ابرواقعی فلســفی ب

تبلیغــات تلویزیونــی در گــردش معنــا و مفهومــی بــرای »دال خــود یعنــی محصــول« از 

دلالت‌هــای متعــدد و متفــاوت، بــرای رســیدن بــه هــدف یعنــی: ارتبــاط منســجم، اجمــاع 

ــک و  ــی کوچ ــۀ خیل ــک رابط ــی اســت ی ــد کاف ــتفاده می‌‌کنن ــروش بیشــتر اس ــت ف و نهای

ــرار‌‌دادن  ــا ق ــت. ب ــوان یاف ــول( بت ــر )مدل ــوم موردنظ ــن محصــول )دال( و مفه ــف بی ظری

ــت  ــرای دلال ــا کمــک شبیه‌‌ســازی، ب ــرای ســاخت وانمــوده ب ــول موردنظــر ب نشــانه‌‌ها، مدل

بــه کار مــی‌‌رود.

 شبیه‌‌ســازی‌‌ها همــه چیــز را دربرگرفتــه و بــه مــرور بــه بــاور جامعــه تبدیــل شــده‌‌اند، 

تنهــا چیــزی کــه باقــی مانــده یــک سیســتم خودارجــاع، خودتولید‌‌کننــده اســت کــه همــه 

ــطح از  ــن س ــال، ای ــن ح ــا ای ــد، ب ــرار می‌‌ده ــود ق ــل خ ــبیت کام ــر نس ــز را تحت‌تأثی چی

ــی داشــته باشــد.  ــرات واقع ــد تأثی ــز می‌‌توان شبیه‌‌ســازی نی

رسانه

رابطــۀ رســانه و واقعیــت، موضــوع اصلــی در مطالعــات رســانه‌ای و فرهنگــی اســت کــه 

یــک رشــته از ایــن تحقیقــات بــه تأثیــر محتــوای رســانه بــر درک مــا از واقعیــت اختصــاص 

دارد. اینجاســت کــه تئــوری و فلســفه وارد عمــل می‌شــود. جایــگاه نظریــۀ بودریــار جایــی 

بیــن نظریــۀ رســانه‌‌ها، جامعه‌‌شناســی و اقتصــاد سیاســی نهفتــه اســت از نظــر او، 

تحلیل‌هــای فلســفۀ پســت‌مدرن الگــوی مناســبی اســت کــه از مهمتریــن نظریــۀ خــود او 

ــد. ــروی می‌‌کن ــازی پی ــی شبیه‌‌س یعن

»رســانه‌‌ها حامــل معنــا و ضد‌‌معنــا هســتند، آ‌نهــا همزمــان در همــۀ جهــات بــه 

دســتکاری و کنتــرل مشــغول‌اند« )بودریــار، 1397: 122-123(. بودریــار بــا توصیــف شــرایط 

ــن،  ــتم و تبیی ــرن بیس ــانه‌ها در ق ــط رس ــده توس ــادی القاش ــی و اقتص ــی، سیاس اجتماع
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تاریــخ تحــولات اجتماعــی از دورۀ رنســانس تــا بــه امــروز، جامعــه معاصــر را مــورد بررســی 

ــه  ــته ب ــر و وابس ــگ را تحت‌تأثی ــه و فرهن ــرانجام او جامع ــد و س ــرار‌‌ می‌ده ــه ق و مداق

رســانه‌‌ها تعریــف می‌‌کنــد و مهم‌‌تــر اینکــه از منظــر وی، جامعه‌‌پذیــری بــا قرار‌‌گرفتــن 

ــتند«.  ــری نیس ــدۀ جامعه‎پذی ــانه‌‌ها تولیدکنن ــد. »رس ــار می‌‌یاب ــانه‌‌ها، اعتب ــرض رس در مع

ــاز و  ــانه‌ها آغ ــط رس ــی توس ــای اجتماع ــه رویداده ــت ک ــن اس ــدگاه ای ــن دی ــۀ ای نتیج

منعکــس می‌شــود و بــه اوج خــود می‌‌رســد »حربــۀ کنونــی سیســتم بــه حداکثــر رســاندن 

گفتــار و بــه عبارتــی، تولیــد حداکثــری معناســت. از ایــن رو مقاومــت اســتراتژیک، امتنــاع 

ــای سیســتم  ــاز و کاره ــر س ــد همنواگ ــش از ح ــود بی ــا وانم ــار ی ــاع از گفت ــا و امتن از معن

ــاع و عــدم پذیــرش اســت. ایــن اســتراتژی توده‌هاســت«  اســت کــه خــود شــکلی از امتن

ــد  ــر خواه ــود، تمایزناپذی ــد می‌ش ــانه‌‌ها تولی ــط رس ــه توس ــی ک ــان: 124(. فرا‌‌واقعیت )هم

‌‌بــود و دیگــر نمی‌‌تــوان بیــن وقایــع معتبــر بــه )لحــاظ واقعــی( و شبیه‌‌ســازی شــده تفــاوت 

ــاوی  ــه ح ــد: ن ــل می‌‌کنن ــابه عم ــیوه‌‌ای مش ــه ش ــانه‌‌ها ب ــا در رس ــد.»کلیۀ پیام‌‌ه ــل ش قائ

ــی،  ــی دائم ــی، آزمون ــم همه‌‌پرس ــه در حک ــاط، بلک ــراری ارتب ــی برق ــه در پ ــد و ن اطلاعات‌ان

ــان: 110(. ــد« )هم ــق رمزگان‌ان ــی و تصدی ــخی گردش پاس

ایــن شبیه‌‌ســازی‌ها  اینکــه رســانه‌‌ها چگونــه واقعیــت را شبیه‌‌ســازی می‌کننــد و 

چگونــه در تبلیغــات بــه کار مــی‌‌رود، بــا اســتفاده از نظریــۀ رســانه‌‌ای ژان بودریــار فیلســوف 

و جامعه‌‌شــناس فرانســوی، و بــه طــور دقیق‌‌تــر خوانــش مفهــوم وانمــوده- به‌عنــوان 

ــت. ــرار خواهد‌‌گرف ــی ق ــل و ارزیاب ــورد تحلی ــری- م ــی نظ مبان

تلویزیون

»تلویزیــون، خــود نوعــی فراینــد هســته‌‌ای از واکنش‌‌هــای زنجیــره‌‌ای اســت، امــا حالــت 

انفجــاری از درون دارد و معنــا و انــرژی رویدادهــا را ســرد و خنثــی می‌‌کنــد« )بودریــار،1397: 

ــردازی و  ــدون رؤیاپ ــری ب ــت. تصوی ــداری« اس ــی »عصرم ــن تجل ــون عالی‌‌تری 78(. تلویزی

خیالبافــی، کــه کاری بــه واقعیــت نــدارد )بودریــار، شــفافیت شــیطانی، 1397(. واقعیــت 

جدیــد در صفحــۀ نمایــش ظاهــر می‌شــود.

 تبلیغــات تلویزیونــی در بیشــتر مــوارد تصویــر ضبط‌شــده و خــارج از مداخلــۀ بیننــده 

اســت. بــه همیــن دلیــل، تصویــر ســاختگی بایــد بتوانــد دو حــس بینایــی و شــنوایی را بــه 

ــور  ــگ و ن ــرد رن ــر به‌واســطۀ کارب ــا قــدرت تصوی ــد، ام ــک کن ــل ملاحظــه‌‌ای تحری ــدر قاب ق
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بســیار بالاســت. بنابرایــن درگیــری ذهــن مخاطــب بــه صــورت مســحورکننده، محــور اصلــی 

تأثیرگــذاری خواهــد بــود. »تصاویــر هیــچ چیــزی را مخفــی نمی‌‌کننــد و درمجمــوع، تصویــر 

ــا را داشــته باشــد،  ــر آنه ــکان تغیی ــی ام ــدل اصل ــه م ــه‌ای ک محســوب نمی‌‌شــوند، به‌گون

بلکــه وانموده‌هایــی تمــام عیارنــد کــه همــواره از قــدرت مســحورکننده برخوردارنــد« 

ــردن خــأ درون  ــر ک ــی آن را »پ ــرد اصل ــوان کارک ــی، شــاید بت ــار،1397: 15(. از طرف )بودری

ســوژه‌‌های فــردی و پر‌‌کــردن شــکاف یــا پوشــاندن عــدم انســجام عرصــۀ نمادیــن جمعــی« 

)ارغنــون 20، فرهادپــور: 132( فــرض کــرد.

رویدادهــا در ابتــدا بــا رمز‌‌هــای اجتماعــی واقعیــت نظیــر ظاهــر، لبــاس، رفتار، صــدا و... 

توصیــف می‌‌شــوند. در مرحلــۀ دوم بــا رمزهــای فنــی شــامل دوربیــن، نورپــردازی، تدویــن، 

موســیقی و صدابــرداری کدگــذاری شــده و در مرحلــۀ ســوم رمز‌‌هــای متعــارف بازنمایــی را 

ــان  ــاب نقش‌آفرین ــکان و انتخ ــان، م ــو، زم ــا عناصــر کشــمکش، گفتگ ــد ت ــال می‌‌دهن انتق

شــکل گیــرد و در نهایــت، رمزهــای ایدئولوژیــک عناصــر فــوق را در مقوله‌هــای انســجام و 

ــه اجتماعــی، ســرمایه‌داری  ــژاد، طبق ــی، پدرســالاری، ن ــد فردگرای ــت اجتماعــی مانن مقبولی

و فمینیســم و... بــا دســتگاه‌های الکترونیکــی رمزگــذاری می‌‌کننــد کــه اولاً آن برنامــه 

بــه لحــاظ فنــی قابــل پخــش باشــد و ثانیــاً واجــد متــن فرهنگــی مناســب بــرای بیننــدگان 

باشــد )فیســک، 1394(. اشــیاء و فضاهایــی کــه درجهــان آگهــی حضور‌‌دارنــد دربرگیرنــدۀ 

نشــانه‌‌ها و علائمــی بــرای مخاطــب- چــه بــه صــورت آگاهانــه و چــه بــه صــورت ناخــودآگاه- 

خواهنــد بــود.

تبلیغات

تبلیغــات »نقــش مکملــی در نظــام ابژه‌هــا بــازی می‌کنــد، نــه صرفــاً بــه ایــن دلیــل کــه 

بــا مصــرف نســبت دارد، بلکــه بــه ایــن دلیــل کــه خــودش بــه یــک ابــژه بــرای مصــرف کــردن 

ــال،  ــت و خی ــن واقعی ــه بی ــی ک ــود« ) Baudrillard p.164,1998:(. در حال ــل می‌ش تبدی

مبهــم خواهــد بــود. »آنچــه در تبلیغــات بــه خــورد مــا داده می‌شــود، جنبه‌هــای تجملاتــی 

جامعــه اســت کــه ماننــد مرجــع عرضه‌کننــدۀ کالاهــا جلــوه می‌کنــد و در چهارچــوب 

فرهنــگ، شــکل تعیین‌کننــده پیــدا می‌کنــد« )بودریــار، 1394: 181(. ایــن فضــای نمادیــن 

ــراه دارد.  ــا خــود هم ــد، ب ــی را تشــکیل می‌‌دهن ــه امر‌‌اجتماع ــی ک معیار‌‌هــای نظــری و عمل

و ایــن شــکل از واقعیــت کــه تبلیــغ در حــال نمایــش آن اســت بــا تغذیــۀ مــداوم منظــر 
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ــرد  ــن می‌ب ــی را از بی ــه‌‌گاه و عمق ــوع تکی ــت.»تبلیغات هرن ــوام اس ــی ت ــناختی و عاطف ش

ــای نابــودی همــه چیــز در ســطح اســت کــه مــا را غــرق در ایــن شــیدایی  ــه معن و ایــن ب

بهــت‌آور و ابرواقعــی می‌‌کنــد کــه قابــل مبادلــه بــا هیــچ چیــز دیگــری نیســت و شــکل تهــی 

ــار،1397: 131(. در واقــع، اغــوا همــان رازی اســت کــه در  ــر اغواســت« )بودری و گریز‌‌ناپذی

ــۀ گــرم زمینــی اســت. نمودهــا و تصاویــر »لانــه می‌کنــد« و دارای جاذب

ــره  ــی روزم ــردن زندگ ــه »جــذب زیبایی‌‌شناســانه ک ــر ک ــات از هن ــار، تبلیغ از نظــر بودری

ــرای ایجــاد شبیه‌‌ســازی  ــاوری ب ــار، شــفافیت شــیطانی، 1397: 21(. فن شده‌‌اســت« )بودری

ــده اســت«.  ــان بی‌‌فای ــوان زب ــغ به‌عن ــل تبلی ــل، »تحلی ــن دلی ــه همی ــد. ب اســتفاده می‌‌کن

ــی  ــر و مبتن ــم اغواگ ــی مبه ــد. »صورت ــا را جــذب خــود می‌کن ــه م نوعــی خلســۀ واقعــی ک

بــر اجمــاع«. هــر تصویــر مشــغول بــه تحمیــل یــک اجمــاع اســت. تبلیغــات داســتان هــا را 

ــر  ــای موردنظ ــا واکنش‌‌ه ــه شــوند« ت ــر ترجم ــه یکدیگ ــد ب ــا »نمی‌توانن ــد ام ــو می‌‌کنن بازگ

ــان«  ــی روال کار همــۀ شــیوه‌های مجــازی بی ــزد. » شــکل تبلیغــات یعن ــان را برانگی مخاطب

.)87.p:1994  Baudrillard(

تصــور مارشــال مــک لوهــان مبنــی بــر اینکــه »رســانه پیــام اســت« بــه وضــوح بــا تئــوری 

مصــرف ارتبــاط دارد مــک لوهــان اســتدلال می‌کند‌‌کــه تلویزیــون بــر رونــد تفکــر بیننــدگان 

تأثیــر می‌‌گــذارد و بــه بیگانگــی و فردگرایــی آنهــا منجــر می‌شــود امــا آن را حاصــل محتــوای 

ــات  ــد. تبلیغ ــانه می‌‌دان ــود رس ــی خ ــت حس ــی از ماهی ــه ناش ــد، ‌‌بلک ــون نمی‌دان تلویزی

تلویزیونــی بخــش نمایشــی از صحنه‌‌هــای شبیه‌‌سازی‌شــده و رابطــه بیــن محصــول و 

ــان  ــل جه ــان، تبدی ــردن جه ــد و مصــرف اســت. »... نمایشــی ک ــرای تولی ــده ب مصرف‌‌کنن

بــه تصاویــر و ســازمان‌دهی نشانه‌‌شــناختی جهــان... همــه چیــز از طریــق تبلیغــات، 

ــودی، در  ــال ناب ــکال در ح ــه اش ــد کلی ــر مانن ــورت می‌‌گیرد...هن ــر ص ــا تصاوی ــانه‌‌ها، ی رس

پــی تکثیــر خــود از طریــق شبیه‌‌ســازی برآمــده اســت و پشــت ســر خــود مــوزه‌‌ای عظیــم 

ــه تبلیغــات واگــذار  ــه طــور کامــل ب ــر مصنوعــی برجــای گذاشته‌‌اســت و میــدان را ب از هن

کــرده اســت« )بودریــار، شــفافیت شــیطانی، 1397: 28و29(. تبلیغــات ماننــد یــک »شــیء 

فرهنگــی« در تولیــد نقشــی نــدارد، امــا خــارج از انــدازه بــودن ابعــاد آن، باعــث رســیدن بــه 

نقطــۀ اوج کارکــردِآن می‌شــود و دلالــت ضمنــی آن مبنــی بــر مالکیــت شــخصی، تفاوت‌‌هــا 

ــی اســتعاری اســت.  ــر و گفتمان ــوارد تصوی ــه وعده‌‌می‌‌دهــد، در بیشــتر م ــی ک و تمایز‌‌های

ــول(  ــی از محص ــناخت و آگاه ــانی )دادن ش ــوزش و اطلاع‌‌رس ــی آن آم ــرد عین ــه کارک البت
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ــرورت  ــگ ض ــت. فرهن ــگ اس ــک فرهن ــرای ی ــودن ب ــی آن مرجع‌‌ب ــرد اصل ــا کارک ــت. ام اس

ــن  ــم. ای ــی می‌‌کنی ــه زندگ ــه‌‌ای ک ــا در جامع ــرد آنه ــد و کارب ــف جدی وجــود کالاهــای مختل

مرجــع قدرتمنــد بــا »منطــق افســانه و پیــروی« بــا تکــرار زیــاد توســط رســانه تلویزیــون بــه 

ــد. ــتن محصــول می‌‌کن ــه داش ــد ب ــرد را متقاع ــرطی‌‌کردن«، ف روش »ش

تبلیغات تلویزیونی 

»پیامــی کــه بــه شــکل ناآگاهانــه و عمیــق رمزشــکنی و مصــرف می‌شــود، بــه جوهــرۀ 

تکنیکــی رســانه تلویزیــون وابســته اســت. ارجــاع بــه پیــام دیگــر کارکــرد اول آن اســت« 

ــا رمزشــکنی پیــام صــورت می‌‌گیــرد. یکــی از راه‌هــای  )بودریــار، 1395(. پذیــرش رمــزگان ب

تبلیغــات بــرای تغییــر شــکل تصویــری هویــت مــا، اســتفاده از داســتان و تخیــل، همچــون 

داســتان‎های تلویزیونــی اســت کــه از ایــن طریــق بــه ســایر اشــکال فرهنگــی ماننــد رمــان، 

فیلــم و مجموعه‌هــای تلویزیونــی می‌پیونــدد و از داســتان بــرای حداقــل شبیه‌ســازی 

ــا نوعــی  ــه نظــر می‌رســد روایت‌هــای اجتماعــی ب ــع ب ــد. در واق ــت اســتفاده می‌کن واقعی

ــی  ــدی از زندگ ــۀ جدی ــیاء، نمون ــودات و اش ــکنی از موج ــان و ساختارش ــانه‌گذاری جه نش

ــه ســبب حرکــت  ــه می‌دهــد کــه ب ــه تصویــری اســت، ارائ ــا تجرب کــه در حــال مطابقــت ب

ــروی  ــترش قلم ــال گس ــی در ح ــورت پنهان ــه ص ــک«، ب ــهروند »کاتدی ــا ش ــده ی مصرف‌‌کنن

خــود اســت. »در اینجــا بــا نوعــی نشــانه‌‌ای‌‌کردن فراگیــر و رســانۀ تبلیغات‌محــور و 

ــیطانی، 139: 19(.  ــفافیت ش ــار، ش ــم« )بودری ــروکار داری ــگ زیراکســی س ــی، فرهن به‌عبارت

نوعــی زیباشناختی‌شــدن همــۀ ابژه‌‌هــا و فرم‌‌هــا کــه منظــور بودریــار از فرهنــگ زیراکــس، 

ــد.  ــر ســلطۀ وانموده‌‌هاســت کــه مرجعــی جــز رمــزگان و کــد ندارن فرهنگــی زی

روش پژوهش 

در ایــن مقالــه می‌کوشــیم بــا تکیــه بــر آرای بودریــار و مفهــوم وانمــوده بــرای تحلیــل 

یــک وضعیــت جدیــد مصادیــق آن را در تیزرهــا و آگهی‌هــای تلویزیونــی در ایــران توضیــح 

دهیــم. ایــن پژوهــش از نظــر روش از نــوع تحقیقــات توصیفــی- تحلیلــی اســت و بــه لحــاظ 

هــدف، از نــوع کاربــردی. روش گــردآوری داده‌‌هــا مبتنــی بــر متــون مکتــوب شــامل منابــع 

ــون  ــی تلویزی ــی آگهی‌هــای بازرگان ــی، مشــاهده و بازبین ــر اینترنت ــع معتب ــه‌‌ای، مناب کتابخان

ــی  ــات تلویزیون ــه تبلیغ ــار نمون ــی چه ــورت تصادف ــه ص ــه ب ــت ک ــۀ 90 اس ــران در ده ای

ــات  ــم در تبلیغ ــتراتژیک و مه ــای اس ــه مؤلفه‌ه ــه ب ــا توج ــوده و ب ــور وانم ــاس حض براس
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ــرد  ــد؛ 2- کارب ــای جدی ــد نیازه ــب و تولی ــای مخاط ــر نیازه ــد ب ــی 1- تأکی ــی یعن تلویزیون

ــده؛ 4- آزادی در  ــده و گمراه‌کنن ــانه‌‌های پیچی ــرد نش ــدم کارب ــری؛ 3- ع ــای اغواگ تکنیک‌ه

ــن؛ 6- اســتفاده از »نفــوذ  ــۀ ســبک زندگــی معی ــدی جامعــه؛ 5- ارائ ــا قاعده‌من انتخــاب ب

جریــان تابــع نشــانۀ هنــر«؛ 7- نوســتالژی کــه از کتاب‌هــا و منابــع بودریــار درمــورد تبلیغــات 

ــت‌آمده،  ــج به‌دس ــت، نتای ــردازد. در نهای ــل می‌‌پ ــه تحلی ــده، ب ــتخراج ش ــی اس تلویزیون

ــود.  ــرح می‌ش ــش مط ــی پژوه ــری نهای ــوان نتیجه‌گی به‌عن

مؤلفه‌هــای اســتراتژیک و مهــم در ســاخت آگهی‌‌هــا کــه بــا توجــه بــه نظریــات بودریــار 

بــه دســت می‌‌آیــد:

	1 تأکیــد بــر نیازهــای مخاطــب و تولیــد نیازهــای جدیــد چــرا کــه عملکــرد تبلیغــات .

ایــن گونــه اســت، نــه چاپلوســی و نــه دادن اطلاعــات دربــارۀ امتیــازات محصــول، 

ــاد  ــت ایج ــن اس ــت و ممک ــد داش ــدار نخواه ــا خری ــب ی ــر مخاط ــی ب ــر قاطع اث

ــان و  ــوع پنه ــت، موض ــاس اس ــه آن حس ــبت ب ــرد نس ــه ف ــد »آنچ ــت کن مقاوم

ــار، 1394: 182(. ــت« )بودری ــای نیازهاس ــت و ارض ــۀ حمای نهفت

	2 کاربــرد تکنیک‌هــای اغواگــری یــا ترفندهایــی کــه ابتــدا توجــه مــا را جلــب می‌کننــد .

و بــه کمــک انعــکاس آینــه‌ای از انگیزه‌‌هــای عمیــق و ویژگی‌‌هــای درون خــود مــا 

ماننــد حــس رقابــت، ایجــاد روابــط مختلــف، داشــتن موقعیــت اجتماعــی، جوانــی 

ــانه‌‌ها  ــازی نش ــا ب ــان و... ب ــای روز جه ــن تکنولوژی‌ه ــور آخری ــی، حض و جاودانگ

بــه کنتــرل امیــال و خواســته‌های مخاطــب می‌پــردازد. »تبلیغــات نشــانۀ دائمــی 

ــد  ــدرت خری ــه از ق ــن چ ــه اســت. م ــوۀ کل جامع ــا بالق ــی ی ــد واقع ــدرت خری ق

ــن، محصــول  ــر ای ــزون ب ــم. اف ــا نباشــم، آن را استشــمام می‌کن برخــوردار باشــم ی

ــهوانی  ــۀ ش ــول جنب ــد: محص ــرار می‌‌ده ــتکاری ق ــد و دس ــرض دی ــود را در مع خ

ــاتِ  ــه صــورت ناخــودآگاه در جهــت رفــع مطالب ــد« )همــان: 187( و ب ــدا می‌‌کن پی

ــال و خواســته‌ها پیــش خواهــد رفــت.  امی

	3 ــر . ــاده‌‌تر و کارکردی‌‌ت ــه س ــده و هرچ ــده و گمراه‎کنن ــرد نشــانه‌‌های پیچی ــدم کارب ع

ــات  ــه تبلیغ ــری ک ــی و تصوی ــی، صوت ــدل توال ــر. م ــوم کامپیوت ــان عل ــی زب »یعن

ــه ارمغــان آورده... دقیقــاً  ــرای مــا ب ــا دیگــر رســانه‌‌های بــزرگ ب بازرگانــی همــراه ب

درراســتای کارکــرد شبیه‌‌ســازی« )بودریــار، 1397: 127(. در واقع فرایند شبیه‌‌ســازی 
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ــی، بخشــش و... باشــد. ــت، خدمت‌‌رســانی‌‌، همبســتگی اجتماع ــد صمیمی می‌توان

	4 ــراد آگاهــی لازم داده می‌شــود . ــه اف ــه. ب ــدی جامع ــا قاعده‌من آزادی در انتخــاب ب

تــا در زمــان و مــکان مشــخص طبــق ســاختار و قواعــد جامعــه آنچــه نیــاز دارنــد، 

کاهــش  کالا و خدمــات در  کننــد.آزادی و رضایتمنــدی در تصاحــب  انتخــاب 

ــی نیســت«  ــام صنعت ــوژی نظ ــز ایدئول ــزی ج ــد »چی ــر اســت. هرچن ــا مؤث تنش‌ه

)بودریــار، 1395: 98(.

	5 ارائــۀ ســبک زندگــی معیــن، بــه شــکلی کــه عــاوه بــر تبلیــغ کالای موردنظــر ســایر .

محصــولات کــه مربــوط بــه شــیوه زندگــی یــا پذیــرش ســبک زندگــی یــک جامعــه 

خــاص اســت، همــراه بــا ارزش‌هــای آن در پس‌زمینــۀ تصویــر قابل‌مشــاهده 

خواهــد بــود. 

	6 ــط . ــری توس ــه اثرهن ــور ک ــر« همانط ــانۀ هن ــع نش ــان تاب ــوذ جری ــتفاده از »نف اس

رســانه‌ها حالــت جمعــی یافــت. کالاهــا هــم بــا تأثیرپذیــری از نشــانه‌‌ها و عناصــر 

هنــر، توســط تبلیغــات تلویزیونــی بــا اســتفاده از جلوه‌هــای ویــژه، نــور و صــدا و 

ــره شــوند. ــی روزم ــد وارد زندگ ــری می‌توانن ــار هن ــد از آث تقلی

	7 ــز و . ــته‌‌‌‌ای خاطره‌‌انگی ــا گذش ــول ب ــد محص ــع پیون ــات در واق ــتالژی در تبلیغ نوس

ــد  ــدادی جدی ــه صــورت رخ ــازی آن ب ــا شبیه‌س ــه ب ــه از دســت رفت ــادآوری آنچ ی

ــت.  ــا نشانه‌‌هاس ــراه ب هم

یافته‎های پژوهش

ازآنجاکـه مؤلفه‌هـای اسـتراتژیک و مهـم در سـاخت آگهی‌‌هـا جزئـی از یافته‌‌هـای ایـن 

پژوهـش اسـت و تحلیل‌‌هـا بـر پایـه آنها صورت می‌‌گیـرد، با توجـه به نظریات فیلسـوف در 

ارتبـاط بـا تلویزیـون و تبلیغـات تلویزیونـی به شـرح و بسـط آنها خواهیـم پرداخت.

1ـ تأکید بر نیازهای مخاطب و تولید نیازهای جدید

نیاز‌‌هایــی کــه معطــوف بــه نظــام ارزش‌‌هاســت. نوعــی احســاس »تضمیــن اخلاقــی« که 

نشــان از توجــه و مراقبتــی اســت کــه بــرای حمایــت و احســاس رضایــت بابــت برطرف‌‌کــردن 

نیاز‌‌هــای ســوژه در آن مستتر‌‌اســت. مطابــق بــا نیازهــای شــخصی کــه همــراه بــا احســاس 
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بزرگــی، فردیــت و خــاص بــودن اســت. هــر چنــد »کارکــرد تبلیغــات از منطــق رســانه نشــأت 

می‌‌گیــرد و بــه اشــیای واقعــی و جهــان واقعــی برنمی‌‌گــردد، بلکــه از نشــانه‌‌ای بــه نشــانۀ 

دیگــر، شــیئی بــه شــئ دیگــر، مصرف‌کننــده‌‌ای بــه مصرف‌‌کننــدۀ دیگــر، ارجــاع می‌‌دهــد.« 

)بودریــار، 1395: 191(؛ ســیر دایــره‌‌واری کــه واقعیــت راتشــکیل می‌دهــد.

2-کاربرد تکنیک‌های اغواگری 

ــار« و  ــۀ گفت ــای اغواگران ــیلۀ »متن‌ه ــه وس ــد ب ــان خری ــاد هیج ــرای ایج ــی ب روش‌های

امکانــات فریبنــده ماننــد تخفیــف، حــراج در مــدت زمــان کوتــاه بــا در نظــر گرفتــن قــدرت 

ــی  ــی و فرهنگ ــابقات ورزش ــد مس ــف مانن ــای مختل ــی رویداده ــا برپای ــب ی ــد مخاط خری

ــازات محصــول  ــا کالا داشــته، و امتی ــه همــان خدمــت ی ــا جوایــزی کــه اشــاره ب همــراه ب

ــۀ  ــا و »کلی ــی ویتامین‌ه ــام علم ــد ن ــب مانن ــا مخاط ــوس ب ــات نامأن ــتفاده از کلم ــا اس ی

ــان: 261(. ــه می‌شــود« )هم ــه کارگرفت ــر مشــتری ب ــب نظ ــرای جل ــه ب ــی ک ترفندهای

3-عدم کاربرد نشانه‌‌های پیچیده و گمراه‌کننده 

کالاهــا و محصــولات در آگهی‌هــای تلویزیــون بایــد بــه صــورت عملــی و کاربــردی معرفــی 

شــوند و شــعار تبلیــغ پاســخ چراهــای مخاطــب را بدهــد و ثابت شــود که خدمت ارائه‌شــده 

بــه معرفــی نیــازدارد. در واقــع تبلیــغ، امکانــات جدیــد بــا مطلوبیــت و رضایتمنــدی بیشــتر، 

ــراد  ــن اف ــدگار- در ذه ــی مان ــای ســاده- ول ــد و از الگوه ــرار می‌ده ــش روی مخاطــب ق پی

کــه تمثیلــی از واقعیــت جهــان و البتــه »نــه خــود جهــان« اســت، اســتفاده کنــد. »هرچنــد 

ایــن نشــانه‌ها بــا ضمانــت واقعیت‌‌هــا تأییــد شــده اســت« )همــان: 30(. تبلیغــات یــک 

رویــداد می‌ســازد و آن را بــه صــورت نمایــش نشــان می‌دهــد.

4-آزادی انتخاب با قاعده‌مندی جامعه

ــهیم  ــا »س ــوند ت ــی ش ــب« معرف ــا »آزادی در تصاح ــراه ب ــات، هم ــولات و خدم  محص

شــدن و عاملیــت ... ســوژه را در جامعــه ادغــام کنــد« )توفولتــی، 1396: 143(. بــه 

ــر را داشــته  ــد محصــول جدیدت ــض ســریع و خری ــر ارزش تعوی ــه کالای موردنظ ــوری ک ط

ــده عاملیــت  ــر شــود. »مصرف‌کنن ــه رخــداد یــک معجــزه تصوی باشــد. مصــرف کالا به‎مثاب

ــد«  ــردن درونی‎ســازی می‎کن ــد مصــرف ک ــن رون ــا همی ●تســلط جامعــه و هنجارهــای آن را ب

.)Baudrillard 1996:p.176(
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5-ارائۀ سبک زندگی معین

تبلیــغ تلویزیونــی ماننــد تبلیــغ یــک عطــر یــا اتومبیــل بــا »حفــظ فاصلــه و تمایزگــذاری 

توســط نشانه‌‌هاســت« زیــرا »فــرد بــا خریــدن بخشــی از نظــام، نظــام نشــانه را بــه صــورت 

ــار  ــی احض ــام معنای ــد، کل نظ ــانه واح ــع نش ــر تاب ــدن ه ــا خری ــرد:... ب ــا می‌خ ــک ج ی

می‌شــود«)Slater 1997:p.146(. آگهــی بایــد از جذابیت‌هــای بصــری و تکنولوژی‌‌هــای 

ــد. ــر اســتفاده کن ــاط مؤثرت ــرای ارتب ــژه ب ــد جلوه‌هــای وی ــرای تولی ــد ب جدی

6- استفاده از »نفوذ جریان تابع نشانۀ هنر« 

یعنــی تبدیــل کالای موردنظــر بــه امــری زیبایی‌شــناختی یــا توهــم زیباشــناختی بــا توجه 

ــره«  ــی روزم ــی شــناختی‌‌کردن زندگ ــۀ »زیبای ــار در مقال ــول بودری ــه آنچــه فدرســتون از ق ب

ــی  ــانه‌‌ها و ایماژهای ــریع نش ــیوع س ــه »ش ــای آن ب ــومین معن ــد دارد و در س ــر آن تأکی ب

ــد«  ــود غرق‌‌کن ــروزی را در خ ــۀ ام ــرۀ جامع ــی روزم ــکلۀ زندگ ــزای متش ــه اج ــردد ک باز‌‌می‌گ

)فدرســتون، 1394(. بــه نوعــی هویــت فــردی و اجتماعــی افــراد بــرای ایجــاد تفــاوت هــا 

ــد، خــواه از طریــق وابســته کــردن شــما  ــز کنن ــاره ســاخته می‌شــود.»تا شــما را متمای دوب

ــه از  ــه گروهــی ک ــان و ارجــاع شــما ب ــردن شــما از گروه‌ت ــا جــدا ک ــه گروهــی... خــواه ب ب

موقعیــت و وجهــۀ بالاتــری برخــوردار اســت )Baudrillard 1998:p.61(. می‌تــوان از اختــاط 

ــر  ــف هن ــکل‌‌های مختل ــن ش ــری، درهم‌آمیخت ــای هن ــا، جنبش‌‌ه ــف فیلم‌‌ه ــای مختل ژانر‌‌ه

ــا قــرار دادن کالا و محصــولات در  و چینــش مســائل پیش‌‌پاافتــادۀ روزمــره در تیزرهــا و ی

ــرد. ــتفاده ک ــی اس ــریال‌های تلویزیون ــا و س فیلم‌ه

7- نوستالژی 

ــد. هنگامــی  ــرار کن ــه‌ای بیــن شــئ و داشــتن آن برق ــرار اســت ابهــام کودکان ــغ ق »تبلی

ــد«  ــا پیــدا می‌کن ــود، نوســتالژی معن ــاً ب کــه امــر واقعــی دیگــر آن چیــزی نیســت کــه قب

)بودریــار، 1397: 17(.

ــد  ــه پیون ــا و هرچیزی‌ک ــا و مادربزرگ‌ه ــور پدربزرگ‌ه ــی، حض ــرات کودک ــادآوری خاط ی

بیــن حــال و گذشــتۀ خــوب و شــیرین مخاطــب دارد.
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بحث و بررسی

نمونه‌‌های موردی از تبلیغات تلویزیونی ایران از دهۀ نود که با توجه به خوانش مفهوم 

وانموده و مؤلفه‌های تبلیغات تلویزیونی به تحلیل و تبیین آنها خواهیم پرداخت.

تبلیغات تلویزیونی روغن غنچه‌پلاس دارای توکوفرول

آگهــی تلویزیونــی روغــن غنچــه، تصویــر مــردی قدبلنــد و دارای تناســب اندام بــا موهای 

کمــی ســفید و لباس‌هــای ورزشــی اســت )ارائــۀ ســبک زندگــی معیــن(، همــراه بــا پســری 

ــم  ــن ه ــۀ »م ــا جمل ــازی بســکتبال ب ــی‌‌اش در ب ــار و هم‌تیم ــوان ی ــه او را به‌عن ــوان ک نوج

ــرول  ــد )نوســتالژی(. اســتفاده از روغــن غنچــۀ حــاوی توکوف ــا بابابزرگــم« معرفــی می‌کن ب

)کاربــرد تکنیک‌هــای اغواگــری بــا اســتفاده از کلمــات نامأنــوس بــا مخاطــب(، دلیــل جوانــی 

و شــادابی پدربــزرگ بــا بــدن ورزیــده و دارای تناســب انــدام )کاربــرد تکنیک‌هــای اغواگــری(، 

به‌عنــوان »بازنمایــی بــدن بــه مثابــه بــت‌واره« )بودریــار، 1395: 199( نشــانه‌هایی اســت 

ــت.  ــت اس ــد دارای اهمی ــد ارزش/ م ــد و ک ــی جدی ــوان ارزش ــر به‌عن ــه در روزگار معاص ک

»ســوژۀ مصــرف همــان ســامان نشانه‌هاســت« )Baudrillard 1998:p.192(. طبــق تعریــف 

وانمــوده در ایــن آگهــی حقیقــتِ میــزان بســیار انــدک توکوفــرول، کــه بــه طــور طبیعــی 

ــی  ــه نشــانه‌های تبلیغات ــان شــده اســت. »در نتیج ــود دارد، پنه ــی وج ــای روغن در دانه‌‌ه

ــود،  ــادث می‌ش ــزم ح ــت هیپنوتی ــه در حال ــی ک ــی و گذرای ــر موقت ــد تصاوی ــت مانن درس

پشــت ســر هــم می‌آینــد و می‌رونــد« )Baudrillard 1996:p.177(. جوانــی پدربــزرگ کمــی 

اغراق‌‌آمیــز و دور از انتظــار مخاطــب اســت. امــا بــه دلیــل توجــه و مراقبتــی کــه آگهــی بــه 

صــورت رایــگان انجــام می‌دهــد. بــدن یــا »نهــاد مــدرن بــدن« کــه امــروزه جانشــین روح 

ــا  ــرد، همــراه ب ــودنِ ف ــرد. احســاس خــاص ب شــده، راه تبلیغــات و مــد را در پیــش می‌گی

رضایــت و حمایتــی کــه در آن مســتتر اســت، قابــل پذیــرش خواهــد بــود. »فــرد اختیــار 

بــدن خــودش را دارد؛ فــرد همــان طــوری بــا آن برخــورد می‌کنــد کــه بــا یــک میــراث برخــورد 

ــی دســتکاری  ــت اجتماع ــای شــأن و منزل ــی از بســیار دال‌ه ــد یک ــرد آن را مانن ــد؛ ف می‌کن

.)Baudrillard 1998:p.131( می‌کنــد« 

ــا  ــات م ــا، احساســات و تصمیم ــی بی‌‌معن ــف ول ــای مختل ــا دلالت‌‌ه ــانِ نشــانه‌‌ها ب  زب

ــان  ــن زب ــد. ای ــرار می‌‌ده ــا ق ــش‌روی م ــده پی ــت ش ــی هدای ــد وانتخاب ــت می‌‌کن را هدای

ــا  ــاب ب ــی )آزادی انتخ ــن مواد‌‌غذای ــاب روغ ــد انتخ ــره مانن ــائل روزم ــن مس در کوچکتری
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ــه  ــاز ب ــی نی ــد یعن ــازی جدی ــر نی ــد ب ــال تأکی ــور دارد و در ح ــه( حض ــدی جامع قاعده‌من

اســتفاده از توکوفــرول )تأکیــد بــر نیازهــای مخاطــب و تولیــد نیازهــای جدیــد( کــه ســبب 

جوانــی و تناســب انــدامِ فــرد، به‌عبارتــی »تملــک مجــدد و هدایــت شــدۀ بــدن« )بودریــار، 

1395: 199( می‌شــود. حامــل ارزش‌هــای نظــام اجتماعــی حاکــم بــوده وآگهــی بــر روی آن 

پافشــاری می‌کنــد و باعــث از دســت رفتــن معنــا می‌شــود. آگهــی تلویزیونــی روغــن غنچــه 

بــا » هــدف تجزیــه و تقطیــع واقعــی بــه نشــانه‌های متوالــی و معــادل« ) همــان: 186( در 

چندیــن نوبــت از تلویزیــون ملــی و بــه صــورت تناوبــی پخــش و تکــرار شده‌‌اســت. وجــود 

ــزان  ــل اهمیــت، می ــا ویتامیــن E در روغن‌هــا امــری بدیهــی اســت، امــر قاب توکوفــرول ی

کمیــت و کیفیــت ویتامین‌‌هــا و توکوفرول‌‌هــا در ایــن محصــولات اســت کــه بایــد توســط 

کارشناســان غــذا و دارو تأییــد شــود. »طبــق قوانیــن ســازمان غــذا و دارو ضــرورت دارد کــه 

تمــام مــواد موجــود در محصــولات مواد‌‌غذایــی و بهداشــتی بــا ذکــر میــزان آن در کمیتــی 

معیــن روی برچســب کالا ذکــر‌‌ شــود.«

ــودی  ــه ناب ــانه‌‌ای ب ــای رس ــا پیام‌‌ه ــدن ب ــباع ش ــل اش ــه »دلی ــد ب ــر می‌‌رس ــا به‌‌نظ  ام

تمایــزات میــان رســانه و واقعیــت« انجامیــده اســت. یعنــی از بیــن رفتــن تفــاوت بیــن امــر 

واقــع، یعنــی چیــزی کــه کارشناســان مــواد غذایــی تأییــد می‌‌کننــد و وانمــوده، یعنــی آنچــه 

رســانۀ تبلیغــات ادعــای آن را دارد. شبیه‌‌ســازیِ صــورت گرفتــه در ایــن تبلیــغ، چــون اشــاره 

بــه تحقــق رویــای مخاطــب بــرای رســیدن بــه و جوانــی  و بــه کاربــردن کلمــات نامأنــوس 

ــرد تکنیک‌هــای  ــد توکوفــرول )کارب ــام علمــی برخــی ویتامین‌هــا مانن ــد ن ــا مخاطــب مانن ب

ــه  ــان دارد، ب ــر جه ــوان مؤلفه‌هــای دلالت‌گ ــا اســطورۀ جاودانگــی به‌عن ــری( همــراه ب اغواگ

مــرور بــه بــاور جامعــه تبدیــل می‌شــود. 

ــه  ــود ک ــاد ش ــه ایج ــردم جامع ــور در م ــن تص ــت ای ــده اس ــث ش ــی باع ــوع تبلیغ »ن

ــام  ــا از ن ــغ باره ــن تبلی ــد. در ای ــد ش ــاداب خواهن ــوان و ش ــن، ج ــک روغ ــرف ی ــا مص ب

تکوفرول اســتفاده شــده اســت کــه ایــن واژه، نــام علمــی »ویتامیــن E« اســت. ایــن مــاده 

ــه طــور طبیعــی در بســیاری از روغن‌هــا، مغزهــا و آجیل‌هــا وجــود دارد و ایــن موضــوع  ب

ــود دارد،  ــول ما توکوفرول وج ــون در محص ــد چ ــام کن ــرکتی اع ــه ش ــود ک ــل نمی‌ش دلی

ــه‌ای  ــز تأییدی ــه نی ــن تغذی ــی انجم ــی و نشــاط می‌شــود. از طرف ــث جوان ــن باع ــن روغ ای

ــه ایــن روغــن نــداده اســت.»گروه ســامت خبرگــزاری فــارس - صادقــی  ــا ایــن عنــوان ب ب

ــت(«. ــۀ وزارت بهداش ــۀ جامع ــود تغذی ــر بهب ــناس دفت ــادی )کارش قطب‌آب
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»معاونــت بهداشــت وزارت بهداشــت، درمــان و آمــوزش پزشــکی بــا ارســال نامــه‌ای از 

خــاف واقــع بــودن تبلیغــات روغــن غنچــه و جلوگیــری از تبلیــغ ایــن مــادۀ غذایــی و اصلاح 

متــن تبلیغاتــی آن خبــر داد.«

تبلیغات تلویزیونی لوازم خانگی اسنوا 

تبلیغــات اســنوا کــه بــه صــورت زنجیــره‌ای اســت، در چنــد اپیــزود ســاخته شــده کــه 

ــا  ــک ســری از اپیزوده ــد. در ی ــی می‌کن ــد را معرف ــن برن ــی از محصــولات ای ــی یک ــر آگه ه

محســن کیایــی )کاربــرد تکنیک‌هــای اغواگــری( بازیگــر ســینما و تلویزیــون بــا شــعار »فقــط 

یــک ایرونــی می‌دونــه کــه یــه ایرونــی چــی می‌خــواد« در داســتان آگهــی دیــده می‌شــود. 

در اپیــزود آگهــی نمایشــگر هوشــمند، کیایــی در یــک غــروب دلگیــر جمعــه )نوســتالژی( بــه 

دنبــال ســرگرمی اســت. در تمامــی پلان‌هــا، یــک ســاعت بــزرگ ســفید پشــت ســر او اســت 

تــا ســختی گــذر زمــان دیــده شــود. در پایــان نمایشــگر هوشــمند بــا اپلیکیشــن‌های متعــدد 

در صفحــۀ تلویزیــون ظاهــر می‌شــود و شــعار تبلیــغ یعنــی »دسترســی بــه دنیــای ســرگرمی 

بــا سیســتم عامــل اندرویــد« پاســخ مســئله خواهــد بــود )کاربــرد تکنیک‌هــای اغواگــری(. 

ــی اســت و در  ــا کــذب، هــم‌‌ارزی و تمایــزات عقلان ــر از صحــت ی ــوان »وانمــوده، فرات به‌عن

ــان  ــه صاحب ــی ک ــار،1397(. نظم ــود« )بودری ــد ب ــد آن خواه ــم مقص ــی نظ ــود امر‌‌واقع نب

رســانه و قــدرت بــه وســیلۀ »بــه حداکثــر رســاندن گفتــار و بــه عبارتــی تولیــد حداکثــری 

معنــا«، مقصــد خــود قــرار داده‌‌انــد. البتــه محصــولات اســنوا به‌عنــوان محصولــی معرفــی 

ــن  ــی از ای ــط برخ ــع، فق ــی ســاخته می‌شــود، در واق ــۀ ایران ــک کارخان ــه در ی می‌شــوند ک

ــی محصولاتــی  محصــولات ماننــد اجــاق گاز، صد‌‌در‌‌صــد در ایــن کارخانــه تولیــد شــده، ول

ماننــد نمایشــگر‌‌ها و یخچــال فریــزر و...در واقــع مونتــاژ قطعــات ســاخته شــده در 

کشــور‌‌های دیگــر ماننــد چیــن اســت کــه بــه ســبب مجهز‌‌نبــودن ایــران بــه تکنولــوژی روز 

دنیــا درایــن محصــولات از قطعــات خارجــی اســتفاده می‌شــود ) برگرفتــه از ســایت رســمی 

.)https://snowa.ir محصــولات اســنوا

یــک تبلیــغ بــا ایجــاد تمایــات جدیــد و تقــدم مــدل نیاز‌‌هایــی را بــه وجــود مــی‌‌آورد 

ــی در  ــی اجــاق گاز اســنوا، کیای ــزود آگه ــان ضــرورت نداشــته اســت، در اپی ــا آن زم ــه ت ک

حــال پخــت قرمــه ســبزی دیــده می‌شــود و دریــک لحظــه وقتــی بــه خــواب مــی‌‌رود غذاهــا 

ســوخته و موادغذایــی بــه بیــرون ریختــه می‌شــود. امــا بــا نشــان‌‌دادن اجــاق گاز تایمــردار 

https://snowa.ir
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ــی  ــک ایرون ــط ی ــا شــعار »فق ــه ب ــد( ک ــاز جدی ــد نی ــای مخاطــب و تولی ــر نیازه ــد ب )تأکی

ــود. در  ــخ داده می‌ش ــب، پاس ــای مخاط ــواد« چراه ــی می‌خ ــی چ ــه ایرون ــه ی ــه ک می‌دون

ــد صد‌‌در‌‌صــدی  ــودن تولی ــی نب ــی ایران ــن واقعیــت یعن وانمــودۀ موردنظــر عــدم وجــود ای

ایــن محصــولات در داخــل کشــور، پنهــان می‌شــود و واقعیــت جدیــد، واقعی‌‌تــر از واقعــی 

برســاخته می‌شــود. گویــا محصــولات اســنوا تولیــد ایــران اســت. از طرفــی بــه دلیــل عــدم 

اعتمــاد مــردم بــه کیفیــت محصــولات داخلــی، اســنوا ســعی دارد مخاطــب خــود را در ابهــام 

باقــی بگــذارد. ایــن برنــد مجبــور اســت کــه ضمــن حفــظ وجهــه و جایــگاه خــود به‌عنــوان 

یــک برنــد با‌کیفیــت و دارای پوزیشــن مناســب، بــه طــور ضمنــی ایــن پیــام را منتقــل کنــد 

کــه در حــال رقابــت بــا محصــولات خارجــی هماننــد خــود، یعنــی لــوازم خانگــی و صوتــی 

تصویــری ال جــی و سامســونگ اســت )آزادی انتخــاب بــا قاعده‌منــدی جامعــه(. امــا هــر 

دو ســویۀ ذهــن مخاطــب- یعنــی کالای ایرانــی و مونتــاژ قطعــات خارجــی- در یــک شــرکت 

ــعارتبلیغاتی  ــی در ش ــه حت ــد اینک ــد. مانن ــرار می‌‌ده ــر ق ــنوا را مد‌‌نظ ــم اس ــه اس ــی ب ایران

ــر  ــه ه ــت نســبت ب ــاد احســاس مالکی ــه...« ایج ــی می‌دون ــه ایرون ــط ی ــی »فق ــود یعن خ

ــرد نوعــی  ــه در ف ــر نشانه‌‌هاســت ک ــان ناپذی ــازی پای ــۀ ب کــدام از محصــولات اســنوا برپای

ــی  ــژه زمان ــک اب ــوان ی ــی به‌عن ــر کالای ــد. ه ــی می‌‌کن ــزی از آزادی را تداع ــس خیال‌‌انگی ح

ــط  ــش توس ــال معنای ــطۀ انتق ــه واس ــه »ب ــد ک ــام می‌‌ده ــی انج ــه خوب ــود را ب ــرد خ کارک

مصرف‌کننــدۀ فــردی، مصــرف شــود« ) p:2000.Lane.139(. در اپیــزود آگهــی یخچــال 

ــد  ــی خری ــواد غذای ــادی م ــر زی ــه مقادی ــده می‌شــود ک ــی دی ــی در حال ــزر اســنوا، کیای فری

ــد  ــزر جــای دهــد. هــر چن ــه می‌رســد و می‌خواهــد آنهــا را در یخچــال فری ــه خان کــرده و ب

کــه بــه صــورت اغراق‌آمیــز، نمی‌توانــد همــۀ آنچــه خریدکــرده از جملــه کیــک و هندوانــه را 

در یخچــال جــای دهــد و مجبــور بــه خــوردن آنهــا می‌شــود. در پــان بعــد شــاهد یخچــال 

ــای  ــی در آن ج ــه زیبای ــده ب ــداری ش ــولات خری ــۀ محص ــه هم ــتیم ک ــنوا هس ــزر اس فری

گرفتــه اســت و صــدای کیایــی بــا شــعار تبلیــغ یعنــی »فضــای بیشــتر و دسترســی آســان 

بــا قابلیــت تنظیــم محفظه‌هــا« شــنیده می‌شــود )عــدم کاربــرد نشــانه‌های پیچیــده 

و گمراه‌کننــده(. »هرکــدام از اشــیاء و فضاهایــی کــه در آن حضــور‌‌ دارنــد، دربرگیرنــدۀ 

نشــانه‌‌ها و علائمــی بــرای مخاطــب- چــه بــه صــورت آگاهانــه و چــه بــه صــورت ناخــودآگاه- 

خواهنــد بــود« )Williamson, 1978(. نشــانه‌هایی کــه در جهــت نظــم جامعــه و عناویــن 

فریبنــده‌‌ای نظیــر آزادی و خومختــاری بــرای افــراد جامعــه اســت. هرچنــد در هــر کــدام از 
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آگهی‌هــای اســنوا مؤلفه‌هــای ســبک زندگــی ایرانــی و زندگــی خانوادگــی دیــده نمی‌شــود. 

بــه عبارتــی، چیدمــان مــدرن آپارتمــان )اســتفاده از نفــوذ جریــان تابــع هنــر( کــه بــه شــدت 

ــی  ــی مجــردی اســت. از طرف ــی و زندگ ــی روح غرب ــی ســرد و ب ــا حــس زندگ ــی ب ــر ایران غی

چــون اســاس منزلــت اجتماعــی کــه مبتنــی بــر لایه‌‌بندی‌‌هــای اجتماعــی- اقتصــادی اســت، 

ــی  ــرای خانواده‌‌هــای مرفــه ثروتمنــد و خانواده‌‌هــای متوســط متفــاوت اســت، یعنــی اول ب

ــای  ــا مؤلفه‌ه ــت ی ــاش اس ــاس کار و ت ــی براس ــی و دوم ــروت و زیبای ــاه، ث ــاس رف براس

ــوط  ــای مرب ــه براســاس ارزش‌‌ه ــدرن ک ــی ســنتی و م ــز زندگ ــی براســاس تمای ســبک زندگ

ــود.  ــه می‌ش ــر گرفت ــروت در نظ ــد ث ــی و تولی ــص، عقل‌‌گرای ــارت، تخص ــن‌‌آوری، مه ــه ف ب

امــا اســنوا بــا بــه کارگیــری یکــی از بازیگــران محبــوب تلویزیــون و ســینما یعنــی محســن 

کیایــی، بــا وانمایــی هــر چــه بیشــتر و تبلیــغ زنجیــره‌‌ای از محصــولات در هریــک از تیزر‌‌هــای 

ــر  ــی ب ــر و مبتن ــم اغواگ ــی مبه ــه »صورت ــری اســت، ب ــه دیگ ــدام اشــاره ب ــه هــر ک خــود ک

ــه  ــر ترجم ــه یکدیگ ــد ب ــه »نمی‌توانن ــی ک ــد. تیزرهای ــو ‌‌می‌کن ــتانش را بازگ ــاع« داس اجم

ــد  ــش می‌دهــد، ســود می‌برن ــط نشــانه‌ها را نمای ــه فق ــت رســانه ک ــا از خاصی شــوند« ام

ــر  ــه در ه ــرار‌‌داده و در ادام ــدف ق ــاب او را ه ــب و انتخ ــر مخاط ــای موردنظ ــا واکنش‌‌ه ت

کــدام از لایه‌‌هــای اجتماعــی – اقتصــادی حــس آزادی، کــه از نظــر بودریــار بیشــتر توهــم 

آزادی اســت،  مخاطــب را ترغیــب بــه خریــد یکــی از کالا‌‌هــای ایــن شــرکت کنــد. چــرا کــه 

»کلیــۀ پیام‌‌هــا در رســانه‌‌ها بــه شــیوه‌‌ای مشــابه عمــل می‌‌کننــد: نــه حــاوی اطلاعات‌انــد 

و نــه در پــی برقــراری ارتبــاط، بلکــه در حکــم همه‌‌پرســی، آزمونــی دائمــی، پاســخی گردشــی 

ــراه  ــانه هم ــا رس ــرار اســت ب ــده ق ــار،1397: 110(. تولید‌‌کنن ــد« )بودری ــق رمزگان‌ان و تصدی

باشــد ولــی رســانه بــه طریقــی مســتبدانه هدایــت تولیــد را بــه دســت می‌‌گیــرد. یعنــی در 

ــه جــای اینکــه تولیــد مشــخص کنــد، رســانه چــه چیــزی را معرفــی و  عصــر شبیه‌‌ســازی ب

تبلیــغ کنــد، برعکــس ایــن رســانه اســت کــه یــک شــرکتی ماننــد اســنوا را معرفــی و میــزان 

ــد. در  ــازد، مشــخص می‌‌کن ــه می‌‌س ــی ک ــداد مصرف‌‌کنندگان ــه تع ــه ب ــا توج ــد آن را ب تولی

ایــران شــرکت اســنوا یــک مثــال بســیار خــوب بــرای تولیــد اســت کــه رســانه توانســته بــا 

در نظــر گرفتــن درآمــد متوســط افــراد جامعــه و اســتفاده از شــعارهایی ماننــد خوداتکایــی، 

ــا  ــی و اســتفاده ازمحبوبیــت یــک بازیگــر ب ــق اقتصــادی، تولیــد داخل ــی، رون اســتقلال مل

ــدام  ــر ک ــرای ه ــف ب ــتان‌‌های مختل ــاخت داس ــف از راه س ــای مختل ــتفاده از وانموده‌ه اس

از تیزرهــا کــه مربــوط بــه یکــی از لــوام خانگــی اوســت، بــا تبلیغــات گســتردۀ ایــن برنــد را 
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معرفــی و ســبب گســترش تولیــد و مونتــاژ قطعــات شــود.

ــد  ــازی واح ــک ب ــز بخشــی از ی ــه چی ــه هم ــاند ک ــت را می‌پوش ــن واقعی ــی ای »وانمای

اســت؛ وانمایــی بــه اصــل واقعیــت، زندگــی تــازه‌ای می‌بخشــد، ایــن بــار همچــون جســدی 

کــه از گــور برخاســته اســت. نمی‌تــوان از وانمایــی بیــرون رفــت. هــر تلاشــی بــرای رخنــه 

ــود  ــی، خ ــا وانمای ــرد ب ــد. نب ــر می‌کن ــش آن را ضخیم‌ت ــط پوش ــتۀ آن، فق ــردن در پوس ک

ــی اســت« )باومــن،1384: 265(. نوعــی وانمای

آگهی تلویزیونی مایع ظرفشویی دورتو

در یکــی از آگهی‌هــای تلویزیونــی دورتــو دو کــودک دختــر در نمایــی درشــت و نزدیــک، 

در حــال بوییــدن ظرف‌هــای میــز شــام در کنــار ســایر افــراد خانــواده و مهمانــان نشــان داده 

می‌شــود، ایــن دو کــودک دختــر، نمــاد یــک گــروه ســنی از جامعه‌انــد کــه محرمانه‌تریــن 

ــک شــام شــبانه  ــع ظرفشــویی در ی ــی مای ــه قیمــت معرف ــی را ب ــی خانوادگ لحظــات زندگ

فــاش می‌کننــد. آگهــی بــا همان‌گویــی، ایــن حقیقــت کــه رســالت اصلــی هــر شــوینده‌‌‌‌ای از 

بین‌‌بــردن بو‌‌هــا و مــواد زائــد اســت، )تأکیــد بــر نیازهــای مخاطــب و تولیــد نیــازی جدیــد( 

پنهــان کــرده و آن را به‌عنــوان یــک مزیــت )کاربــرد تکنیک‌هــای اغواگــری( در دورتــو 

ــان در  ــودکِ مهم ــادر ک ــی، م ــان آگه ــد. در پای ــی می‌کن ــد معرف ــی جدی ــوان واقعیت به‌عن

یــک فروشــگاه، اصــل موفقیــت خــود بابــت از بیــن رفتــن بــوی مــواد غذایــی در ظرف‌هــا، 

ــرد  ــدم کارب ــد )ع ــی می‌‌کن ــان معرف ــم میزب ــه خان ــو ب ــویی دورت ــع ظرفش ــری مای ــه کارگی ب

نشــانه‌های پیچیــده و گمراه‌کننــده( و تاکتیــک نشــانه‌های دیــداری- شــنیداری یعنــی 

شــعار آگهــی: »آرامــش خیــال بــا دورتــو« روی صفحــۀ نمایشــگر همــراه بــا صدایــی بــا تکــرار 

ــغ شــنیده می‌شــود. شــعارِ تبلی

رفتــار اجتماعــی دو کــودک خــارج از فرهنــگ ایرانــی اســت )ارائــۀ ســبک زندگــی معین(. 

بــه عبارتــی، آگهــی در ارائــۀ ســبک زندگــی ایرانــی ناموفــق عمــل کــرده کــه عــاوه بــر محــو 

کــردن ارزش‌‌هــای فرهنگــی همچــون احتــرام بــه  میزبــان و آداب غذاخــوردن، اصالــت آگهــی 

یعنــی آن میــزان از تصاویــر و پیام‌هــای بــه تصویــر کشــیده شــده در تبلیغــات، کــه بیانگــر 

ــه  ــف ب ــات فرهنگــی ضعی ــا ارجاع ــان اســت، ب ــی ایرانی ــا ســبک زندگ ــی ی ــت فرهنگ واقعی

ــرد آن از  ــال کارک ــون در قب ــی تلویزی ــوای فرهنگ ــه محت ــا اینک ــود. ب ــه می‌ش ــخره گرفت س

ــل  ــن محتوای‌‌فرهنگــی در تبلیغــات غیرقاب ــر ای ــا تأثی ــری برخــوردار اســت ام اهمیــت کمت
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ــد- و  ــاد می‌کن ــار از آن ی ــه بودری ــور ک ــره- آن ط ــی روزم ــی زندگ ــت و فروپاش ــاب اس اجتن

ــه  ــدون هیچ‌‌گون ــطح‌‌پایین، ب ــذل و س ــگ مبت ــتن فرهن ــوی داش ــه س ــه ب ــت جامع هدای

تابویــی دیــده می‌شــود. نمــای بــزرگ از دو کــودک، اهمیــت نســل آینــده را بــا خــود بــه 

همــراه دارد، رســانه هیــچ گونــه تامــل انتقــادی نســبت بــه آن نــدارد و در حــال محو‌‌کــردن 

ــان از روی  ــد، کــودک میزب ــه تأمــل و اندیشــه‌‌ای‌ اســت. در آگهــی دیگــر همیــن برن هرگون

ــوان فــردی ســخت‌گیر اســت  ــواده به‌عن عکس‌هــای خانوادگــی در حــال معرفــی عمــه خان

ــود  ــده می‌ش ــت، دی ــن اس ــی مس ــه زن ــم ک ــام عمه‌خان ــز ش ــدی، دور می ــای بع ــه در نم ک

)نوســتالژی(. او بــا بــو کــردن لیــوانِ روی میــز شــام و صــدای بلنــد و ناراحــت، درخواســت 

ــت  ــد رضای ــام »لبخن ــز ش ــگاه و می ــه فروش ــت و برگشــت ب ــک رف ــز دارد، در ی ــوان تمی لی

اول،  آگهــی  در  می‌کنــد«.  میزبــان  نصیــب  دورتــو  کــه  اســت  افتخــاری  عمه‌خانــم، 

بی‌‌تفاوتــی و شــعار »آرامش‌‌خیــال بــا دورتــو« درمــورد ســایر افــراد دور میــز شــام نســبت 

بــه رفتــار کودک‌شــان درســت ماننــد بی‌‌تفاوتــی خــود رســانه تلویزیــون نســبت بــه تنــزل 

پرشــتاب فرهنــگ جامعــه در قبــال پخــش آگهــی اســت. در آگهــی دوم، نوعــی اســتبداد و 

خشــونت نســل گذشــته، ایــن بــار بــاز هــم بــا بی‌احترامــی بــه میزبــان و آداب غذاخــوردن 

دیــده می‌شــود. تبلیغــات »به‌عنــوان یــک محصــول مصرفــی ثانــوی و »گواهــی« بــر یــک 

فرهنــگ دارای حساســیت بیشــتری اســت« )بودریــار، 1394: 18(. هرچنــد اســتفاده از ایــن 

ــرای ایجــاد  ــا شــعارهای تکــراری ب ــر ساختارشــکن و وانمایــی شــده، همــراه ب ــه تصاوی گون

حــس آشــنایی و شــناخت برنــد اســت )عــدم کاربــرد نشــانه‌‌های پیچیــده و گمراه‌کننــده(. 

تبلیغ‌کننــده می‌خواهــد حــس ایمــان و اعتمــاد »همزمــان یــک مرجــع و تصویــر«، اطمینــان 

ــه خــودش نوعــی  ــد ک ــا وجــود پارادوکــس فرهنگــی ایجــاد کن ــده را ب ــاداری در بینن و وف

تناقــض خواهــد بــود. »تبلیغــات به‌عنــوان گفتمانــی بی‌فایــده و غیراساســی ماننــد شــیء 

ــان: 179(.  ــود« )هم ــرف می‌ش ــی قابل‌مص فرهنگ

تبلیغ تلویزیونی بیمکث 

ــا روشــن  ــوازم آشــپزخانه بیمکــث، زن جــوان ب ــا ل ــزرگ و مــدرن ب در یــک آشــپزخانۀ ب

کــردن هــود و بیــان ایــن جمــات، بــه طــرف مــادرش )نوســتالژی مــادر و دختــر( کــه در کنــار 

پنجــره ایســتاده، حرکــت می‌کنــد »مــادرم همیشــه می‌‌گــه قلــب هــر خونــه بایــد بیمکــث 

بتپه«کــه مــا در نمــای بعــدی متــن نوشــتاری بیمکــث روی هــود را می‌بینیــم. در ادامــه در 

حالیکــه زن جــوان بــا مــادر بــه ســمت ســینک ظرفشــویی حرکــت می‌کنــد و شســته شــدن 
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ــده و  ــرد نشــانه‌‌های پیچی ــدم کارب ــا نشــان داده می‌شــود )ع ــه م ســبزیجات در ســینک ب

گمراه‌کننــده( ایــن جملــه » مــادرم همیشــه مــی گــه چشــم اهالــی خانــه بایــد بیمکــث بــه 

آشــپزخانه باشــد« و در حــال اســتفاده از اجــاق گاز ایــن جملــه از مــادر »آشــپزخانه قلــب 

هــر خانــه اســت« نقــل می‌شــود. کمــی بعــد مــادر بــا بیــرون آوردن غــذا از مایکروفــر رو بــه 

دوربیــن می‌گویــد »وقتــی همــه چیــز آمــاده شــد، هــود بیمکــث خامــوش باشــد تــا اهالــی 

خانــه تــازه متوجــه بشــوند کــه شــما برایشــان غــذا پختیــد« )ارائــۀ ســبک زندگــی معیــن(. 

ــا اضافــه کــرن قــدری مــادۀ خاکســتری«  ــوژی »ب ــا اســتفاده از تکنول بیمکــث می‌خواهــد ب

ــادر  ــر م ــار تصوی ــرات آن در کن ــد و اث ــوژی در عصــر جدی ــد حضــور تکنول ــی مانن و الگوهای

کــه »موضــوع پنهــان و نهفتــه حمایــت و ارضــای نیازهــا، توجهــی کــه بــه مراقبــت از او و 

متقاعــد ســاختنش مبــذول می‌گــردد و نشــانه ای اســت کــه در ســطح آگاهــی قــرار نــدارد« 

ــا امنیــت در زندگــی از طریــق  )همــان: 182(، بــه شبیه‌ســازی آرامــش و آســایش همــراه ب

نوســتالژی مــادر بــه عقلانــی کــردن آن بپــردازد.

ــی  ــانه‌‌ای تیزرتبلیغات ــای نش ــوان کده ــد به‌عن ــر جدی ــی عص ــوژی در زندگ ــرد تکنول کارب

ــی  ــولات معرف ــن محص ــان دارد« ای ــث جری ــی بیمک ــث زندگ ــا بیمک ــه »ب ــن ک ــان ای و بی

ــوژی،  ــه تکنول ــاز ب ــر نی ــد ب ــب و تأکی ــا مخاط ــادار ب ــی معن ــاخت ارتباط ــه س ــود. ب می‌ش

ــینک ظرفشــویی،  ــود و س ــاق گاز،ه ــد اج ــپزخانه مانن ــایل آش ــری از وس ــا تصاوی ــراه ب هم

بــه شبیه‌ســازی مفاهیمــی ماننــد اینکــه زندگــی بــا ایــن محصــولات بــدون هیــچ مشــکل 

ــه  ــه مثاب ــار مصــرف را ب ــه دارد، می‌پردازد.»بودری ــت« ادام ــی و صمیمی ــا »گرم ــی ب و مانع

شــیوه ای از حضــور، روشــی بــرای کســب هویــت، معنــا و وجهــه و اعتبــار در جامعــۀ مصرفی 

ــول  ــن محص ــان دادن چندی ــا نش ــث ب ــزر بیمک ــد )p:1989 kellner. 1 ( تی ــداد می‌کن قلم

ــت خــود  ــدن موجــودات، از خاصی ــب در ب ــت آشــپزخانه همچــون قل ــه اهمی ــا ارجــاع ب ب

تلویزیــون کــه » ارجــاع بــه پیــام دیگــر کارکــرد اول آن اســت« )بودریــار، 1395( اســتفاده 

ــدۀ  ــان منعکس‌‌کنن ــه زب ــار ک ــن اســتدلال بودری ــادر از ای ــدام از جمــات م ــد. هــر ک می‌‌کن

ــد.  ــت می‌‌کنن ــد، تبعی ــاد می‌‌کن ــاً آن را ایج ــود عم ــه خ ــت نیســت بلک واقعی

هــر تبلیغــی قبــل از هــر چیــز یــک زبــان اســت، اگــر مــا »زبــانِ« هــر سیســتم نشــانه‌‌ای 

کــه در حــال انتقــال پیــام بــه مخاطــب اســت، بــه درســتی درک کنیــم، آنچــه بــا کدهــا و 

نشــانه‌‌های تکنولوژی‌‌هــای جدیــد و هوشــمند و ارائــۀ ســبک جدیــد زندگــی در جامعــۀ بــا 

فرهنــگ مــدرن، خاص‌‌بــودن و منحصربه‌‌فردبــودن و... اســت، قابــل شبیه‌‌ســازی از طریــق 
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ــا تجســم فضــای اجتماعــی و بســتر  ــن ب ــان، می‌شــود. بنابرای ــن زب نشــانه‌‌ها و کد‌‌هــای ای

فرهنــگ ســمعی و بصــری، می‌‌تــوان دریافــت کــه افــراد بــرای بدســت‌‌آوردن عمــق و معناهای 

ــن  ــد اجتماعی‌شــدن و پذیرفته‌‌شــدن در ای ــران ارزش‌‌هــای از دســت‌‌رفته، فراین ــازه و جب ت

فضــای مبهــم و انتزاعــی را بــا شبیه‌‌ســازی دراطــراف خــود خواهنــد پذیرفــت. درحالــی کــه 

ممکــن اســت اســتفاده از هــر کــدام از ایــن محصــولات در واقعیــت بــا کیفیتــی از زندگــی 

کــه آگهــی ادعــای آن را دارد، هماهنــگ نباشــد.

ــه  ــت ک ــن اس ــی ای ــی تلویزیون ــام تبلیغات ــی ادراک پی ــی- فرهنگ ــای اجتماع ویژگی‌‌ه

دریافت‌‌کننــدگان اطلاعــات، تبلیغاتــی را بهتــر درک می‌‌کننــد کــه حامــل سیســتمی از 

ــولات  ــان دادن محص ــا نش ــغ ب ــت. تبلی ــگ آنهاس ــرای فرهن ــنتی ب ــدرن و س ــای م ارزش‌‌ه

ــدرن در  ــان م ــن از چیدم ــه گرفت ــتری و مای ــفید و خاکس ــیاه، س ــای س ــگ ه ــا رن ــود ب خ

ــد  ــای واح ــکل‌‌گیری فض ــر«( و ش ــانۀ هن ــع نش ــان تاب ــوذ جری ــتفاده از »نف آشپزخانه)اس

اطلاعاتــی باعــث شــده‌‌ کــه اســتفاده از زیباشناســی تصویــری و کاربــرد همیــن ســطح‌های 

ــی  ــا مؤلفه‌هــای ســبک زندگ ــرادی ب ــرای اف ــگ هــای ســیاه و ســفید ب ــراق، رن ــی و ب صیقل

مــدرن کــه علاقه‌منــد بــه ایــن فضاهــا و ســبک زندگــی در جامعــۀ مــدرن و شــاخص‌های 

حاکــم بــر آن‌انــد، باورپذیرتــر شــود و کمــک بــه ایجــاد وانمــودۀ موفق‌‌تــری بــرای ایــن گــروه 

از افــراد جامعــه باشــد. همیــن نشــانۀ نــوع تبلیــغ بــر خطابــش بــه ایــن گروه‌‌‌هــای خــاص 

ــود. ــا تعریــف تبلیغــات تلویزیونــی اســت، خواهــد ب هــدف کــه هماهنــگ ب

نتیجه‌گیری

ــه دارای  ــد ک ــی می‌کن ــوم معرف ــوع س ــازی ن ــی را شبیه‌س ــات تلویزیون ــار تبلیغ بودری

ــر  ــوم، تصوی ــۀ س ــوده در مرحل ــف وانم ــق تعری ــت و طب ــت اس ــم واقعی ــانه‌ها و علائ نش

در حــال پنهــان کــردنِ عــدم وجــود واقعیــت اســت. بــه طــوری کــه نســبت قطعــی بیــن 

ــم و  ــر مبه ــت و تصوی ــن واقعی ــرز بی ــدارد و م ــود ن ــازی وج ــر شبیه‌س ــت و تصوی واقعی

ــون  ــای تلویزی ــه در آگهی‌ه ــی ک ــه برســاخت واقعیت ــه ب ــا توج مخــدوش شــده اســت. ب

ــروش  ــی ف ــون- یعن ــی تلویزی ــر آگه ــی ه ــالت اصل ــه رس ــر ب ــود و نظ ــش داده می‌ش نمای

ــون میســر خواهــد  ــا توســط مخاطــب تلویزی ــاور آنه ــرش و ب ــا پذی بیشــتر محصــولات- ب

شــد، بنابرایــن بــرای رســیدن بــه ایــن هــدف، یــک آگهــی تلویزیونــی از طریــق مؤلفه‌هــای 

ــوا و  ــا اغ ــه ب ــد ک ــد کن ــد تولی ــد وانمــوده‌ای قدرتمن ــد بتوان ــذار، بای اســتراتژیک و تأثیرگ
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ــا بررســی  ــد. ب ــه خریــد کالا و پذیــرش وانمــودۀ موردنظــر کن ــاع مخاطــب، او را وادار ب اقن

ــرد.  ــی ب ــا پ ــه نقــش وانمــوده در آنه ــوان ب ــران در دهــۀ 90، می‌ت ــی ای تبلیغــات تلویزیون

ــرای مخاطــب  ــه توکوفــرول کــه کلمــه‌ای نامأنــوس ب در آگهــی روغــن غنچه‌پــاس، نیــاز ب

اســت، او را اغــوا، انتخابــش را هدایــت کــرده و بــا اعتمــاد بــه نســل گذشــته بــه دنبــال 

تمایــز و تفــاوت در خــود خواهــد بــود. در آگهــی اســنوا بــا اســتفاده از یــک بازیگــر و شــعار 

ــا  »فقــط یــک ایرونــی می‌دونــه یــک ایرونــی چــی می‌خــواد« از طریــق توجــه و مراقبــت ب

بــرآوردن نیــاز مخاطــب در اجــاق گاز تایمــردار، دسترســی آســان بــا یخچــال فریــزر اســنوا، 

ــد. او  ــه وســیلۀ نمایشــگر هوشــمند، مخاطــب را اغــوا می‌کن ایجــاد دنیایــی از ســرگرمی ب

ــدام از محصــولات اســنوا، احســاس  ــه هرک ــی از آزادی اســت، نســبت ب ــار توهم ــه دچ ک

مالکیــت خواهــد کــرد. بــا توجــه بــه شــعار تبلیــغ و نوســتالژی غــذای ایرانــی و ارزش‌هــای 

ــرار  ــی ق ــوم آگه ــورد هج ــد، م ــای جدی ــرد تکنولوژی‌ه ــی و کارب ــۀ انتخاب ــر جامع ــم ب حاک

ــرای  می‌گیــرد. همیــن مســئله درمــورد مایــع ظرفشــویی دورتــو- به‌عنــوان نیــازی جدیــد ب

ــال-  ــد ظرف‌هــا و آرامــش خی ــوی ب ــودن ب ــردن ب ــن ب ــازِ از بی ــودن، داشــتن امتی خــاص ب

صــدق می‌کنــد. در آگهــی بیمکــث، تمــام لــوازم آشــپزخانه توســط مــادر خانــواده- کــه نمــاد 

و نوســتالژی حمایــت و توجــه بــه فرزنــدان و دارای تجربــۀ زیســته اســت- بــا اســتعاره‌ای از 

قلــب و چشــم‌های مخاطــب پیشــنهاد می‌شــود. تبدیــل کالا بــه امــری زیباشــناختی همــراه 

بــا ایجــاد تفــاوت و تمایــز نســبت بــه ســایر افــراد، ارائــۀ ســبک زندگــی کــه در نهایــت گــواه 

بــر یــک فرهنــگ خواهــد بــود، بــا توجــه و مراقبتــی کــه مــادر نســبت بــه افــراد خانــواده 

مبــذول مــی‌دارد، میســر می‌شــود. در هــر چهــار آگهــی، بــا وانمایــی و دلالت‌هــای ضمنــی و 

پنهانــی کــه آگهــی انجــام می‌دهــد، ناخــودآگاهِ فــرد، موردتوجــه آگهــی و ســازندگان آگهــی 

اســت.

پیشنهادات

در ایــن تحقیــق، خوانــش مفهــوم وانمــودۀ بودریــار در آگهی‌هــای تلویزیونــی ایــران در 

دهــۀ 90 مــورد بررســی قــرار گرفــت. دانشــجویان و محققــان دیگــر می‌تواننــد همیــن نــوع 

ــا تیزرهــا و آگهی‌هــای  ــا ب ــه صــورت مجــزا انجــام داده و ی از تحقیــق را در شهرســتان‌ها، ب

کشــورهای دیگــر خاورمیانــه مــورد تطبیــق قراردهنــد. 
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